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Die neue padagogische Taschenbuchreihe
fiir Lehrer; Eltern und Schiiler

Die Schuthefte sind parteipolitisch unabhingig
und " erscheinen:viermal im-=Jahr: - mit zwei
Frithlings- und zwei Herbstnummern. In jeder
Nummer *wird: . jeweils ~‘¢in" “erzieherisches
und/oder schulpolitisches Thema behandelt —
von wissenschaftlichen, politischen, vor allem
aber  praxisnahen . Gesichtspunkten aus: unter
moglichst enger Mitarbeit von Lehrern, Eltern
und Schiilern.

Kritische Schilderungen und Analysen aus dem
Schulalltag stehen im Vordergrund. Vor-allem
Lehrer_haben zunehmend die’ Chance geniitzt,
ohne parteipolitische Riicksichtnahme tiber ihre
Probleme zu berichten. Wir hoffen aber, daR es
uns. mit der Zeit gelingen. wird, . auch mehr
Schiiler 'und Eltern fiir_die. Mitarbeit anidieser
neuen . pddagogischen - Taschenbuchreihe  zu
gewinnen.

Redakteure. und Herausgeber haben. sich.das
Ziel gesetzt, allen am ErziehungsprozeR beteilig:
ten ‘Personengruppen mit den Schulheften un-
mittelbare Hilfe und direktes Service zu bieten.
Dariiber hinaus hoffen wir aber, allmihlich auch
auf “ein ferner " liegendes Ziel zusteuern .zu
konnen: mit dazu beizutragen, den Boden fiir
eine - demokratische  Reform des dsterreichi-
schen Bildungswesens durch die. Betroffenen
selbst' bereiten 'zu helfen. Reform durch die
Basis tut not.
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Zu dieser Nummer

Ob wir-mit-dieser Nummer auf ein Bediirfnis unserer Leser
treffen, ist uns nicht ganz kiar. Mit starkem Interesse rechnen
wir bei:den. Eltern; die sich dem wachsenden. Konsumterror
ausgesetzt sehen .und immer weniger gewachsen. fihlen. Was die
Lehirer betrifft, hoffen. wir, mit dieser Nummer in der Diskus-
sion-um die Konsumentenerziehung, die jetzt immer.mehr auf
die Schule zukommt,  einen klaren Standpunkt bezogen zu
haben. :

Zum Thema:,,Der Schiiler als Konsurment' hatten die: Lehrer
bis Jjetzt -eigentlich..nur- zwei .Reaktionen parat: Entweder
lgnorieren:. ,,Des.geht-mi nix an!'' oder — und diese. Methode
dirften die meisten Lehrer-anwenden. —. Verbot: Kaugummis
sind in-der. Schule verboten, Micky-Mouse-Hefteln. sind .ver-
boten, Stdckelschuhe.sind. verboten, Lippenstift. ist.verboten
USW: .

Die dritte Methode: Konsumverhalten als -Gegenstand. des
Unterrichts, wird von zwei verschiedenen Seiten propagiert:
einerseits von fenen gesellschaftskritischen Kriften, die sich von
der kritischen Analyse der ', Alltagskultur'‘ der Kinder (Comix,
Schlager, Mode . . .) einen: politischen LernprozeR erwarten;
andererseits- von ;;der:- Wirtschaft®, ‘der die , Rritische Konsu-
mentenerziehung ' ein willkommenes Vehikel ist, die wunder-
bare Bediirfnisbefriedigungspotenz unserer — Rapitalistischen —
Wirtschaftsordnung anzupreisen. (Vgl. Piskaty[Neunteufel)

Was sich- so rund um: die Kaufkraft der Kinder wirklich
abspielt, dal-es dabei um M.i:lliarden geht, das wurde uns
erst wahrend der Redaktionsarbeit so. richtig bewuRt. Und wie
heikel bzw. wenig reflektiert das Thema bis jetzt ist, merkten
wir daran, dals es recht schwierig war, aussageRrdftiges Zahlen-
material zu finden. Wir muliten selbst recherchieren:: beispiels-
weise bei einem. Papierwarenhdndler oder beim Geschdftstfihrer
von Polydor.

Und je mehr uns bewuBt wurde, mit welchen: Mitteln der
Kampf.um diese Kindermilliarden gefiihrt wird (vgl. Holzinger/
Drapal), desto -mehr schlich sich bei uns das Gefiinl ein: ,,Da
kann. man. nix._ machen!'‘ Angesichts einer solchen Ubermacht
der  Wirtschaftskonzerne, die iiber [ugendzeitschriften, Ferhi-
sehen. und andere Medien genauso verfijgen wie iber Zuckerl-
oder Schallplattenproduktionsmaschinen, missen die Mdoglich-
keileri‘eines: Rritischen Lehrers geradezu ldcherlich erscheinen.
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Und die Erfahrungen, die Lehrer mit 'diesem. Thema im

,Intimsphire*, die die Schule nichts anzugehen hat, in der
schulischen Offentlichkeit zu diskutieren und damit der Ein-
fluBnahme des Lehrers preiszugeben, Vom Standpunkt der

rer zerstort werden kénnten.

in:seiner Automatik bewuBt zu machen: Das zeigen verschie-
dene Artikel in dieser Nummer (Arnold/Hackl).- Kurzfristige
Erfolge sind allerdings kaum zu erwarten.

Aber auf lange Sicht gesehen, so-zeigt u. a. der Artikel von
Rupert Wakolbinger iiber die Basisarbeit mit Lehrlingen; scheint
es moglich zu sein, die negativen Auswirkungen der-allmdchtig
erscheinenden Medienindustrie zu erkennen-und ihnen auch in
der Alltagspraxis einen entschiedenen Widerstand entgegenzii-
setzen. Blochs aufrechter Gang ist moglich.

Wir danken an djeser Stelle auch der Zentralsparkasse, die

seine " Durcharbeitung durch die SCHULHEFT-Redakteure

KASSA

Unterricht . gemacht haben,  beweisen:noch mehr: Die Schiiler; .
um deren Geld es geht, weigern sich, diese. vermeintliche.

Schiiler eigentlich verstdndlich: sie haben Angst, daB ihnen die.
letzten Traumbilder weggenommen, ihre Sehnsiichte vom Leh- -

Trotzdem- ist es mdglich, fugendlichen ihr Konsumverhalten 7

dieses uns zundchst etwas fern liegendes Thema angeregt und.

praxis

- Geh Susi

Text und Musik: gerald schmidt

CHANSON eines Neunzehnjihrigen, aus dem man an der
HTBLUVA Schellinggasse krampfhaft versicht, einen Tiefbatier
24 machen ’

Geh Susi
gib-ma a Bussi
streich ma durch die Hoa
Schatzl kumm her zu mia
streichl mi gaunz zoat
mit deine rosalackieatn Hend
und gib.ma an Kuf
dea noch da bestn: Zahnpasta schmeckt
geh zia di do net so stoak
hau dei Disco-Leibal weg
und schmeiB di hea zu mia
{ foa da duach: dei griin g feabtes Hoa
heast! stechn brauchst mi net
gib die Sichaheitsnodel vo dein Bush weg
mensch deine Lippn schmeckn guat
seitdem’st das mit Eadbeagloss poliast
oba, wos staubt denn do a so
aha, a Duftpuda vawenst du
nua die Fia ‘kenntast da a woschn
die stinkn noch die rosa Tennispotschn.



Oba sunst is bei dia ollas in Oadnung
sogoa dei rot tupfte Pludahosn

nua beli an kumm i wiaklich net. mit
wos soi da Knopf im Leibal auf da Seitn
deafst vielleicht wos net vagessn

oda is da duat zarissn

{ was, dazua bin i z'bled

i trog hoit imma nua Hosn und Hemd
oba ob heit is damit schlul

wo;, Susi, [ bin in divaliabt

[ wea ma a Tennisschuchaln kaufn

und JoB ma a Stufn in die Hoa schneidn
ofs hdchstes wea i-an Pulli zaumroin

und mia umman Bauch bindn

auch wiad ob heit a Ljedschottn vawend
Roflschuach wea i ma no kautfn
hoffentlich hauts mi net aut die Pappn
oba i wea damit ins.Biiro foan

zug Discomusik wiad ob heite ausgflippt
olle oidn Plottn wean vaschenkt

und dal3 i net ausanaundafiiag

jog i ma no gach a Sichaheitsnod| duachn Bauch.

Geh Susi gib ma a Bussi
streich ma duach die Hoa

geh Schatz/ kumm hea zu mia
streichl mi gaunz zoat

Schatel komm kerzv mia
streichl mi gavuz zoal

und gib ma bitte den strolenden Zahnpasta KuB.

Jlse Arnold, Uwe Bolius, Gerti Huemer

Was dem Hauptschiiler sein Comix,
ist dem Mittelschijler die Platte

Vergleich-der Konsumgewohnheiten zweier Hauptschul- und
AHS-Klassen

Die ‘Redakteure: der::Schulhefte baten zwei .Lehrerinnen,
ihren jeweiligen Schiilern in der HS und der AHS den gleichen
Fragebogen mit 20 Fragen vorzulegen. Je zwei dritte und zwei
vierte Klassen wurden befragt, insgesamt waren es 136 Kinder,
davon 63, AHS-Schiiler . und. 73 . Hauptschiiler, - Buben und
Midchen. :

Taschengeld:

Uberraschend “war fiir uns die Tatsache, daR-die 13- bis
14-jihrigen Hauptschiiler fast genauso viel Taschengeld wie die
Mittelschiiler bekommen: der  GroRteil “von ihnen erhidlt zwi-
schen 50 und T00 Schilling’ monatlich. 18 Hauptschiiler, aber
nur 4 Gymnasiasten ‘erhalten” zwischen 30 und" 50 Schilling
monatlich, wihrend in der Gruppe 50-100 Schilling immerhin
29 Gymnasiasten; aber nur 19 -Hauptschiiler zu finden sind. Der
Hochstbetrag war in der AHS 450 Schilling und in der. HS
400 Schilling. '

Was machen die Schiiler mit ihrem Taschengeld? :

Sie sparen es (40 HS, 44 AHS), sie gehen ins Kino (18 HS,
19 AHS) und sie kaufen: Platten .(14:AHS, 7 HS). oder Comix
{2 AHS, 13 HS). Der. Rest des Taschengeldes wird ausgegeben
fiir Kleidung, SiiRigkeiten; Zigaretten . ... Gespart wird iiberwie-
gend freiwillig, nicht wenige Schiiler. weisen darauf sogar mit
einer.Art von Stolz hin:,,fch muB nicht, ich will!’

Die Schiiler beider. Schultypen ziehen sich ziemlich dhnlich
an, Jeans werden bevorzugt. (HS 42, AHS 35.) Uberhaupt sind
auch bei den. Midchen Hosen sehr gefragt, wobei auffdilt, daR
die Hauptschiiler besonders:gern enge Hosen (10) haben:wollen
{sie weisen. extra darauf hin). Beide Schiilergruppen suchen sich
ihre: Kleidung: iiberwiegend selbst aus, auch in.der Beurteilung
anderer Menschen:sind sich-beide Gruppen-einig: nur.wenige
Schiiler:bewerten. einen.. Menschen: nach. dem; .was er anzieht,
wobei :die. Gymnasiasten noch extra hinzufiigen (19 Nennun-
gen), daR. sie .,;nach - Charakter'': urteilen. Eine :13-jdhrige
Hauptschiilerin: ;; Wenn:es ihnen gut paBt, sage ich schon! Aber
wenn.es. nicht - sa: hijbsch ist, .sage ich nichts.. Oft sage: ich
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nichts. ““ Ein 13-jdhriger Hauptschiiler: ;, Wenn -die.. Kleidung
zerrissen, = Raputt oder = beschmutzt . ist, glaube ich, er: sei
schlampig.**-Dagegen eine 13-jdhrige: Gymnasiastin, ganz brav:
iwKleidung soll gepflegt und passend getragen werden, muB aber
nicht ‘unbedingt modisch- sein. ‘Ich” beurteile. aber auch nach
Charakter, Héflichkeit und das gesamte Bild eines Menschen. *

Kino:
Scheint das duRere Bild des Konsumverhaltens beider Schii-

lergruppen-iiberraschend dhnlich, so failen die:Unterschiede in

denVerhaltensweisen umso stdrker ins Auge. 13-'bis 14-jdhrige
Gymnasiasten diirften eher angepaBt und brav sein, die gleich-
altrigen Hauptschiiler eher aggressiv. '

Doppelt -so viele ‘Haupt- als  AHS-Schiiler schauen: sich
jugendverbotene Filme an (45/21),.und die Vorbildwirkung
von Schauspielern deutet ebenfalls in die gleiche: Richtung.

Unsere Frage zu diesem Thema lautete: ,,Beeinflut dich dein .

Lieblingsschauspieler im tiglichen Leben? ' Zwar verneinen die
. meisten Schiiler ‘diese . Frage,  aber der Gegensatz  in:.den
wenigen  detaillierten “Antworten auf ~Art -und. Weise - der
Beeinflussung springt ‘ins  Auge. Die. Gymnasiasten schreiben:

nlch “mochte “ldssig wirken. = ich bleibe Idnger auf. — ein
bifchen, z. B. Frisur oder im' Gang oder so. — Manchmal, ich
kauf -mirz. B. Platten. — In der Mode. — Hére viele Lieder und
sovon ihm. — Ich hdnge Poster auf,. versuche alles von ihm zu
bekommen.'* Die Hauptschiiler schreiben hingegen: , /a, brutal
werden, alte Leute hdckeln, Kraftbeweise. — Ja, brutal werden,
rocken: gehen, randallieren, Kraftbeweise. — Ja, brutale Aus
briiche, Drang zum Randalieren. — Ja, hinge mir Posters auf. —
Nein, das mach-ich-mir allein.*

Zu-den derzeit beliebtesten Schauspielern gehoren in beiden
Schiilergruppen  Bud Spencer ‘und  Terence Hill, iberhaupt
dominieren die Mdnner. Von den Hauptschiilern wird als einzige
Frau. Uschi Glas als Lieblingsschauspielerin genannt, und auch
das nureinmal, wihrend die' Gymnasiasten 3 Schauspielerinnen,
aber die insgesamt fiinfmal, als Lieblingsschauspieler angeben.
Atuch diese Tatsache deutet auf das hohere Aggressionspotential
der Hauptschiiler gegeniiber den Gymnasiasten hin, ebenso die
Tatsache, daB nur 4 Gymnasiasten angeben, sich Horrorfilme
anzusehen, wihrend immerhin 20 Hauptschiiler dieser Filmgat-
tung den Vorzug geben — bei ansonsten sehr ‘dhnlichem
Konsumverhalten. An der Spitze der Beliebtheit stehen derzeit
bei beiden Schiilergruppen: Abenteuer-, Western- und Science-
Fiction-Filme:
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Lesegewohnheiten:

Ein letzter, allerdings sehr gravierender Unterschied im Kon-
sumverhalten von Hauptschiilern 'und Gymnasiasten besteht in
der Verwendung: ihres Taschengeids. - Obwohl. die. Hohe  des
Taschengelds nur wenige Unterschiede zeigt, kaufen die Haupt-
schiiler damit iiberwiegend. Zeitschriften. und:Comix, wihrend

~sich die Gymnasiasten um ihr Geld iiberwiegend Schallplatten

kaufen. Was dem Hauptschiiler sein Comix, ist dem Mittelschii-
ler seine Platte.

Obwohl die” 13- bis 14-jihrigen Haupt- wie Mittelschiiler
angeben, gerne zu lesen, kaufen sie kaum  Biicher.. Comix
werden bevorzugt, vor aflem eben von.den: Hauptschiilern, die
auch ‘wesentlich” mehr, ‘insgesamt 54, Comix-Arten kennen:
z. B. ,,Die Spinne®, ; Die phantastischen Vier‘, ;,Vampirella“,
wurden von den Hauptschiilern erwihnt, waren aber.  den
Mittelschiilern, ebenso wie den Redakteuren, unbekannt.

- An.der Spitze rangiert; bei Haupt- und Mittelschiilern gleich,
nach wie vor die ,,Mickymouse’; dicht gefolgt von ,;Asterix’’.-
Auch hierist aber wieder eine aggressivere Tendenz. der
Hauptschiiler feststellbar: wihrend 38 von ihnen ,,Superman’’
und- 20 ,,Batman* lesen, finden nur 7 bzw, 3 Gymnasiasten
daran-Gefallen.

Was sagen die Eltern. zum.grofen. Comix-Konsum ihrer Kinder?

Uberwiegend nichts;.,;denn ‘sie lesen: sie ja selbst’; wie ein
13-jdhriger Hauptschiiler-schreibt..;;Denenis  des wiascht’,
meint-ein14-jdhriger-Gymnasiast. Und:ein anderer 13-jihriger
Hauptschiiler -prizisiert:,; Meine Eltern: sagen, ich konne ruhig
Comixlesen,aber -ich- soll-nicht :die: Sprache ‘der Comix
annehmeri, wie: Uff, Krach, Zack und so.*
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Alfred Koch

kauft kinder kauft

Gedanken eines Hauptschullehrers zir Konsum verweigerung

Es ist bezeichnend, daR auf kinder.gerade dort wert gelegt
wird, wo sie etwas einbringen. Ansonsten von verbotsschildern
in ihrer bewegungsfreiheit eingeengt, auf spielplitzen, deren
einrichtungen dem inventar von affenkifigen gleichen, einge-
sperrt, und auch sonst unter der fuchtel der erwachsenenwelt
stehend, wird ihnen auf einmal die groRe freiheit versprochen;
freiheit” allerdings, die geld kostet. Und das ist dann nur die
freiheit, etwas kaufen zu diirfen’ .
Aber “sich die industrie ‘als bosen, ibermdchtigen _moloch
vorzustellen, “der vor hat, unsere 'kinder bis auf den letzten
groschen auszusaugen und zu verderben, ist. nun denn doch ein
kindischer und zu einfacher glaube. Niemand ‘zwingt kinder
zum: Konsum, fedenfalls die wirtschaft nicht, mag die werbung
noch so gefinkelt und manipulierend sein. Die schuld allein auf
sie .und die profitgeier der wirtschaft zu schieben, fiihrt zu.
nichts. Offensichtlich wird auch beim kinderkonsum ein be-
stehendes  bediirfnis angesprochen, das durch - den erwerb. von
waren. gestillt werden kann, Die formeln:. , kaufen bedeutet
gliicklich sein, etwas vom_ leben haben, die anderen ibertrump-
fen, mehr als die anderen oder mindestens so gut wie der und
-die sein'’, diese formeln gehen bei kindern genauso gewinnbrin-
gend auf, wie in der.erwachsenenwelt. : . ;

Denn unsere kinder sind kaufkriftig geworden. Das macht
sie zu derart heiR umworbenen kunder. Das erst gibt ihnen-die

moglichkeit, die welt der erwachsenen zu. imitieren. Kinder
lernen durch:vorbild. Und wie oft wird taschengeld. anstatt
zuwendung gegeben? Statt liebe nehmen sie siiBigkeiten: Um
dazuzugehdren, kaufen sie:sich dies und das. Was  hilft es,
dagegen zu . wettern?..Wie sollen - kinder einer versuchung

widerstehen, wenn die ‘umwelt - dieser versuchung  nur:den ~

mangel an-geld als schranke entgegenzusetzen-hat?

Kaufen bedeutet gliick. Diesern irrglauben: sitzen ‘sie ayf.
Deshalb hat die werbung: die chance, diese scheinbediirfhisse
anzusprechen. Mit - mehr: besitz kann: man: andere ausstechen;
wer sich etwas leisten-kann, hat mehr vorm:lében. DaR man das

aber nach dem kauf oft nicht:fiihit; hat seinen grund natiirlich .

darin, daR man sich eben nicht allés leisteri konrite. Darin:liegt

die fortwihrende unzufriedenheit, die zu neuerlichem kaufen
verleitet. Von mal zu mal'wird es meht:

12

Mit ,,Slime* im,, Trauten Heim*

Der konsum: der kinder spiegelt® die' konsumreligion” der
erwachsenenwelt “wider. Deshalb “ist “es' sinnlos; 'bloB ‘von
konsumenthaltung zu’ predigen, ohne dort anzusetzen, wo es
darauf ankommt: bei den ‘eltern. Auch die mdglichkeiten des
unterrichts in“konsumkritischem ‘verhalten sind begrenzt. Das
kind lebt in der praxis; nicht in der'theorie. Die konsumreligion
ist keine krankheit, sondern eine tiefsitzende lebensanschauung.
Mit theorie ist ihr nicht beizukommen. ‘

Nur wer mit vorbildwirkung vorangeht, seine konsumorien-
tierte lebenshaltung konsequent UBerpriift, wer auch vorlebt,
daR anderes wichtiger ist als sich ,alles leisten‘* zu kénnen, hat
die chance, daR seine kinder nicht zu konsumidioten werden,
daR sie flir ikre echten bediirfnisse eintreten und sich nicht von
scheinbediirfnissen einlullen lassen.

Herbert Schindelka

Ein 13-jahriger Hauptsc}zﬁ/er'beurtei/t se/'né Umwelt

< Ich-finde; daB das ‘Konsumverhalten ‘der meisten ‘Menschen
von einer , Kaufwut'“ geprigt:ist-und daher die Wegwerfware
ihren Aufschwung-erlebt, wobei es auch dartmi-geht; immerdas
Neueste zu-haben.

Je nach.der Hohe des Taschergeldes ist es verschieden, was
meine “Koliegen -mit diesem: anfangen.: Natiirlich: spielen auch
Interessen: eine: Rolle.: Trotzdem:- geben danh fast alle- Geld fiir
eine-Sache:aus; die eigentlich-zu-nichts zu: gebrauchen ist. Ein
gutes Beispiel ist-;,Slime"; eine griine, glitschige: Masse “~einer
hat es-in:die:Schule gebracht; und am:nichsten: Tag war es
schon: eine:ganze Reihe, die mit diesem Artikel spielte. Das
kann. man- generell feststellen. Kaum: hat ‘einer etwas:Neues,
entsteht:offensichtlich ‘bei den anderen ein »Kauftrieb®; sofern
das Ding halbwegs:brauchbar:und billig ist.
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Auch.das Sparen gestaltet sich sehr. unterschiedlich.-Meistens
wird .ja auf ein Ziel hin gespart.. Nun:ist-es z, B. bei .mir so:
wenn’ich Geld habe und mir ein° Buch: kaufen:will und es geht
sich. nicht aus, bekomme ich die Differenz von meinen Eltern.
Ich glaube, daR es bei den meisten Schiilern genauso ist und sie
nicht. wirklich sparen  miissen,..um sich gewiinschte kleinere
Dinge zu kaufen. Wobei ja vieie Dinge immer wieder neu
gekauft werden miissen. Jetzt ist zum- Beispiel- Disco-Musik
modern, die Platten sind aber auf kurz oder lang.immer.wieder
unmodern und die: Kinder miissen: sich dann  neue Platten
kaufen. Bei den Comix ist es ja noch irger. Ein Comix kostet
im. Durchschnitt 15,— S, eine ' Single . 46,—S. Bei Comix
versuchen die  Verleger durch Verkehrsspiele,: Bau:von Schlos-
sern und Forts den Kauf anzuregen.

An einem Comix: liest: man 30—45 Minuten, je nach Leser
verschieden; dabei gibt es um 30,— bis 50,— S bereits Taschen-
biicher ‘mit- 200 Seiten (Micky Mouse: 13,-~'S; 40 Seiten mit
Magazin ‘und Werbung). Man kann natiirlich: die Moglichkeit
einer -Tauschzentrale  nutzen, die- Umtauschgebiihr betragt
1,— S, da'sind"dann aber keine Spiele. meht drinnen:

Es schaut so-aus; als ob das Wichtigste im Leben das Kaufen
sei, liberall' Werbung, manchmal sichtbar; manchmal nicht gleich
so-offensichtlich. 1m: Radio, im Fernsehen; auf Plakaten. Im
Fernsehen- gibt- es Werbesendungen; die extra mit ,,Mordillo’,
» Trautem: Heim‘! oder ,,Orfeo’* ausgestattet:sind, so daf viele
Leute sich eben so. lange die Werbesendung ansehen, bis
Mordillo kommt. Plakate sind: immer recht bunt, mit idylli-
schen' oder. (hiufig) erotischen Motiven — genauso wie die
Werbungen in  den’ Zeitschriften. Das Wichtigste des Produktes
soll herauskristallisiert. werden. Aber: wie sieht das aus? ;Mit
der Kraft der Erde‘‘ -~ Vslauer!

In gréReren Kaufhiusern hért man immer Musik = auch das
soll das Kaufen:anregen. Und neben der: Kassa stehen hohe
Kérbe: mit- verlockenden:Angeboten.. Die :Kaufleute rechnen
wahrscheinlich damit, daR;: wenn man bei der Kassa angestelit
ist-und warten:muB, etlichen:Kindern-die K&rbe mit SiiRigkei-
ten:ins ‘Auge springen und daR- sie:dann-die Eltern anbetteln.
Diese ‘wollen; daR:ihre -Kinder imi Supermarkt still sind und so
kaufen sie ihnen dann:die Sachen:

Kinder werden aber:auch.sonst noch oft angelockt. So steht
zum Beispiel gegeniiber-unserer Schule ein Papierwarengeschift,
das auch SiiBigkeiten verkauft. Es fiihrt fast nur Kleinigkeiten
(Cola-Flischchen ‘um 50 Groschen, Weingummi und derglei-
chen): Das kommt bei den Kindern an und sie kaufen dann wie

wild. - Manche Kinder ‘geben  hier tdglich: zwischen 5,— und
20,— S aus. Als ‘es das Geschift noch nicht gab, waren die
meisten: Kinder zu faul, in den Supermarkt zu gehen, aber jetzt
besuchen sie regelmiBig das Papiergeschift.
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»- « « dann komm ich mir vor wie
dlie schlechteste Mutter der Welt “

Stefanie Wais, Hausfrau und Mutter, erzihlt einer Schulheft-
Redakteurin :

Wenn: ich: einkaufen: geh, nehm ich: meistens meine:Kinder
mit, zumindest die kleineren (5 und. 7 Jahre). Erstens ist' mir
alleine eh fad und zweitens mdchte ich sie nicht unbeaufsichtigt
in der Wohnung lassen, Da sie, so glaub ich-'zumindest;:in
diesem-Alter von der Werbung besonders beeinfluft sind, ist das
Einkaufen “oft der reinste Horror. Die GroRe hort ja schon
manches in der Schule und denkt daher schon ein bissel mehr.
Dafiir hat sie dann woanders; z.'B: bei der Mode und: Kosmietik,
ihre Ticks.

Jedenfalls, kaum kommen:wir in"den 'Konsum herein, gehtes
auch schon: los. Sie* wollen " unbedingt ein ' Dreh-und-Drink,
obwohi: wit uns daheim extra ausgemacht haben, dal- nichts
AuBertourliches gekauft wird; wenn' wir drinnen 'sind, ist das
alles vergessen. Und dann werden sie unheimlich listig: Es.ist ja
auch alles schon so angeordnet, daR die Kinder die Sachen; die
sie - kennen, . gleich 'sehen -und: ‘im Vorbeigehen mitnehmen
kbnnen. :

Dreh-und-Drink ist ja nur ein: Beispiel. Noch drger ist es mit
diesen scheuBlichen:Barbie-Puppen. Wenn man die nicht hat, ist
man nicht ,in*, Selbst wenn man als ‘Mutter manches durch-
schaut und besser machen mochte, kann man aus dem Kreislauf
nicht aussteigen.” Jedes Jahr zu Weihnachten kommt eine neue
Barbie-Puppe, die hat dann die Nachbarin, und meine Tochter
raunzt so lange, bis ich nachgebe. Bei den Schulartikeln: ist es
genauso. Da werden sie zum KonRurrenzdenken erzogen. Jeder
will ‘die 'schonste Schultasche, womdglich noch ‘mit der Biene
Maja drauf. Und all diese Sachen gibts bei uns. in der Siedlung
im Konsum, wo man ja fast tiglich hin-muf.

Vor der Kassa stehen dann das Eis,; Schokolade; Kaugummi
und: neuerdings - sogar ;;Uberraschungspackerl®, Das ist halt
dann eine unheimliche ‘Raunzerei. Ich sage nein, sie quengeln
immer mehr, bis sie ganz laut zu heulen beginnen. Ich steh dann
da und'spiirim Riicken die stechenden Blicke der anderen —ich
schau mich um und fiihl mich als schlechteste Mutter der Welt.
Und dann resignier ich und geb nach. Dadurch geb ich tiglich
sicher 20 Schilling ‘mehr aus als ich eigentlich wolite, Das.ist im
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Monat ziemlich viel ‘und miite nicht ‘sein. Aber die Sachen
stehen - halt so, ‘daR man vorbeigehen muB; sie stehen nicht in
einer . Ecke, ‘wie z. B. Bréseln; ‘die ‘man richtig suchen mug,
wenn-man - sie mal braucht. Alles was in der Werbung gebracht
wird, ist'deutlich zu sehen, alles'andere steht irgendwo in"einem
Winkel und ist kaum zu finden.

Am meisten drgert mich, daR man aus dem Kreislauf nicht
ausbrechen kann, Als meine Tochter voriges )ahr in'die Schule
kam, woliten wir bei Gott keine Schultiite kaufen. Und was war
dann?  Dann haben wir uns im ‘letzten . Augenblick eine
ausgeborgt, weil alle Kinder eine hatten, gréRer als sie selbst.
Um: meiner Tochter: zu ersparen, daR sie die einzige »ohne“ist,
haben' wir halt .zu' dieser NotlSsing “gegriffen = ihnerlich
kochend liber “unsere eigene  Schwiche und ‘den Druck: von
aufen:

[lse Arnold
Lolita wackelt wieder!

,, Kinder*“in der Hauptschule

Wer heute eine Schulklasse: mit 11= bis 12jijrigen betritt und
erwartet, dort Kinder vorzufinden; der wird von dem:Bild; das
sich ihm-bietet, enttduscht, ja moglicherweise entsetzt sein.
Erwachsensein ist fiir die Kinder veriockend, Erwachsensein.ist
fiir . sie. ,,in‘‘.. Und. so. gibt. es fiir.die Schiiler auch  nichts
erstrebenswerteres, . als- méglichst. erwachsen: auszusehen.: Und
die Eltern helfen kriftig mit. :

Als kritischer Lehrer-ist:man diesem:Trend hilflos ausgesetzt,
man :predigt zumeist- tauben. Ohren. Was. hab: ich in. meiner
2. Hauptschulklasse nicht gegen die hohen:Stdckelschuhe ge-
wettert,. mit denen. meine:Mddchen: auf: wackeligen Beinen
damals_bei der.Tiir hereinstolzierten! Der einzige Erfolg waren
aufgebrachte Eltern und noch:-hdhere Stéckel ¢in]ahr spiter =
vom Modetrend der flachen Ballerinaschuhe war hier.nichtszu
merken.. Nur: im-Winter war. das Lager. dann gespalten - in
haisbrecherischen - Absatzstiefel " die “einen;  in. unfSrmigen
»nMoonboots' - die ..anderen.. Wobei -auch ' die- Aussicht auf
Schweiffiisse .die  Kinder: nicht :dazu  verlocken: konnte, diese
Schuhe wihrend der Unterrichtszeit abzulegen. Da half erst ein
krdftiges . Veto  des. Schulwartes, der sich weigerte, die an-
dauernd . matschigen - Kiassen  zu. siubern. Hitte ‘man. .den
Kindern vielleicht erlaubt; ihre Klasse selbst zu reiriigen; wer
weiR, ob. sie nicht .den ganzen Winter gliicklich:'schwitzend
verbracht hitten:

So.war mein Schulalitag denn gekennzeichnet vom aussichts-
losen- Kampf:gegen den ‘Konstuiniterror; dem die Kinder zumeist
hilflos: ausgesetzt sind.-Als Lehrer, der sich-selbst als Konsum:
verweigerer: bezeichnet  (wobei  ich - natiirlich: nicht in- allen
Dingen . gegen Verlockungen “gefeit” bin< Bichhandlungen
reiBen; sooft ich-an ihnen vorbeikomme,; regelmiRig ein Loch in
mein-Budget}; steht man hier auf verlorenem Posten: Auch das
aktive: Vorleben von' Jeans tagaus; tagein und  konsequente
Nichtverwendung von Kosmetik bringt hier wenig Erfolg. Ja es
geht eher dahin, ‘daR ‘man sich eines Tages fragt;'ob man: hier
nicht:selbst-der Dumme ist: angesichts der modischen jungen
Damen “und. travolta-ihnlichen Herren, denen man- sich im
Schulalitag gegeniibersieht.
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,,Die Disco wird zur Sucht **

Uber die heutigen Konsumgewohnheiten von AHS-Schﬁ/erinnen

Gibt es bei Jugendlichen modische Trends in der Kleidung?

Was - lesen. Schiiler in ihrer Freizeit? Welche Art von: Musik
spricht sie.gerade jetzt an? Gibt es Cafés und Diskotheken, die
,in‘sind?

Meine Aufzeichnungen betreffen Schiilerinnen eines Wiener
Gymnasiums des 13. Bezirks: 13-, 16- und 17jihrige. Neben
meinen: alitiglichen Beobachtungen. als Lehrer. lenkte ich. hie
und ‘da auch Gespriche auf diese Themen und: machte dazu
kurze schriftliche Umfragen.

Das zuerst ins Auge springende duBere Erscheinungsbild, das
diese Jugendlichen vermitteln; kann eventuell..zu einem - fal-
schen, weil verallgemeinernden - Schluf: fiihren. Zuerst:-einmal
ging ich. von der Meinung aus, dafy Midchen dieser Altersstufen
und- aus_diesem Bezirk: —. auch . auf Grund:der. giinstigeren
Skonomischen Voraussetzungen: gegeniiber anderen Wohngegen-
den — in ihrem Konsumverhalten:von den jeweiligen Mode-
trends stark geprigt wiren. Aber. letztlich war es doch nur eine
Minderheit, die mir durch ihr auffiiliges, uniformes AuReres
auffiel. In dieser ,,Gruppe' zeichnete sich noch bis vor-Kurzem
folgender Trend in Kleidung und Accessoires ab: Faltenbund-
hosen; T-shirts: mit verschiedenen Atifdrucken (besonders.;,in"
sind solche mit fluoriszierenden Farben und Glitzereffekt oder
Riesen-T-shirts, die auf einer Seite zu einem Knopf geburiden
werden); Latzhosen; College-Schuhe. Schon ein wenig passe
scheinen: die schrdg iber den Oberkirper. getragenen: Disco-
Tascherin. mit iiberlangem Riemen zu sein; dann: auch die ganz
schmalen Giirtel, die man zweifach um die Taille legt und dann

lose hdngen IdBt. :
Der uniforme Angela-Davis-Wuschelkopf mit verschiedener

Linge der Locken wird viel getragen, so dal.man versucht ist,
ihn &fter sehen zu wollen, als es tatsichlich der Fall ist.

Dal es so etwas wie eine ,,John-Travolta-Welle'" gab {viel-
feicht noch immer gibt), muRte jedem Lehrer, der hellhorig und

offenen Blicks in der Klasse stand, aufgefallen sein.
Ich  lieR mich also zuerst einmal von dieser doch recht
manifest: in - Erscheinung tretenden Minderheit modisch:geRlei-

deter Hietzinger Jugendlicher zu dem Urteil verleiten, daR diese
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jungen: Menschen generell alizuleicht von Werbemachern. mani-
puliert werden kénnen. Dieses Urteil erwies sich als vorschnell.
Lingerfristige Beobachtungen und - schriftliche Umfragen
(anonym):stellten meine urspriingliche Meinung dann richtig:
Auf einige: konkrete Fragen .iiber . dis Konsumverhalten der
Schiiler: hinsichtlich Kleiduhg, Schmuck; Frisur, Zeitschriften,
Biicher, - Musik, Diskotheken, Cafés etc. ergab sich nimlich
folgendes Bild:

Die meisten Midchen sind sich ihres Ausgesetztseins gegen-
iiber einer weitgehenden Manipulierbarkeit- ibrer: Bediirfnisse
und Wiinsche durch die Werbung bewuRt und reagieren darauf
mit: Wachsamkeit, MiBtrauven, wenn nicht sogar mit' Ablehnyng.
Der: Grundton, dersich ‘duich alle Antworten: hindurch nicht
iberhdren lieR, war der: sie. lassen ihr Konsumverhalten' im
wesentlichen nicht von Werbemacheft diktieren; sie stiche das
aus, was ihnen: palt: und ihnen angenehm ist; sie kopieren die
jeweiligen ‘Modetrends nicht oder nurganz amRande; ;; Weil ich
nicht-nach ein paar Woétien die Kleider weggeben kanp, uim wiiy
neue-zu Raufen'yy, weil ich: mir wie i Uniformi vorkdme: well
man:sich:in jenem Monat anders herrichion miite s weil jch
mir--nicht . jeden-Kitseh umhdnge’’; ', weil ich gegen:jede
Gleichmacherei protestiere ;. - Auch beziiglich Modezeitschrif-
ten lieR sich kein: allzustarkes Konsumverhaiten ablesen. Der
artige: Hlustrierte werden, wenn iberhaupt; recht selten gekauft
(Petra, Freundin, Brigitte rangieren in den oberen Kiissen an
erster Stelle; die” Kleinen greifen-“eher zu Melanie; . Tina,
Mddchen, Carina):" Ublicherweise kursieren diese Zeitschriften
inden Kiassen oder werden — recht gernund oft ~ beim
Zahnarzt gelesen:

Der Kauf:von Biichern beschrinkt sich == Jayt Aussagen der
AHS-Schiilerinnen "= fact nur: auf-solche; die in der Kiasse
gelesen “werden:, Bicher, -die - in*“ sind, scheint ‘es nicht
gebeni. Nur ‘ganz wenige erwihnen Autoren wie Simmel und
Konsalik. ‘

Auch fiir Kosmetikartikel geben diese Méadchen wenig Geld
aus. Es wird dann fijr Wimperntusche (durchschnittlich zwei
Filtlungen im- Jakr), fiir Eve-liner (,,zu besorderen Anldssen™)
und Nagellack verwendet. Wenn man von Cosmetica iberhaupt
Gebrauch'macht, dann nganz dezent und unauttattig*.

Diese AuRerungen passen: zu''dem Bild, das sichiim alltdg-
lichen Schufleben zeigt. Die ‘Midchen sind wenig peschminkt
und tragen ikt natiirliches Gesicht'’:

Eine ‘stirkere Beeinflussung ‘in ihrem Konsumverhalten -
und das zeigte sich in alfen befragten Kilassen - machi sich dufl
dem - Gebiet “der modernen Musik bemerkbar. Da hiren dic
meisten ‘fast ausschlieRlich “dis neuesten  Disco-hils'

kaufen dann eben auch die jeweiligen Phatten und Cassettern.
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Wenn.sich..auch.-der GroRteil dariiber klgr isF, daR diesg Musik
oft nur-sehr-kurzlebig ist; so scheint es m'dlessem Bereich dez
Jugendlichen besonders schwer zu fallen, sich nicht fenken un
i assen. .
Ie‘t?cnhn;e‘he eine.:mdogliche Erklirung :dafiir: darin, qaﬂ.eme
Cassette-oder Platte fiir ein Schiilerbudget eben .erschwmghcher
ist als ein modisches Kleidungsstiick; aber auch |n.der Tatsache,
daR es doch eines gewissen: Mutes -bedarf, srch“ nac‘I) der
neuesten Mode zu kleiden, die von vielen als.,,verriickt qder
abscheulich '’ -abqualifiziert - wird . (,, Der Modet(em‘fr bringt
”manche Leute. dazu, dal sie sich sogar verschandeln®).:Denn
den meisten- Middchen ist es ,,unangenefim'’; von den ‘anderen
r Strale,,angestarrt'* zu werden.

anlgi?r Diskotﬁekgn-Besuche wird-— neben:dem Platten- und
Cassettenkonsum ' — das- meiste Geld a.usgegebep. Mehr-als
einmal in der: Woche -geht der  GroRteil aber anht tangen.
Erstens, weil-es die Eltern-nicht 6fter'erlaub?n, zwgltens weI[ eﬁ
zu teuer: kommt.:Aber dieses Freize:tvergnugen la{St man sic
etwas: kosten, denn.;;wenn-man-einmal dam/t.begmnt, 1dBt es
einen-nicht-mehr-los. Die Diskothek wird zu einer Sgcht. Man
filhlt sich dort wie zu Hause, sieht Freunde, kennt viele L‘eut?,
kann sich die Alltagssorgen ,wegtanzen ', w/raf anerkannt, ist ein
anderer Mensch*, Oder: ,,Dort kann man Sich austoben, man
legt-sein ,Alltagsgesicht* ab und wird ein neuer Mensc{{v. Dort
wird man anerkannt und von jedem fijr voll genommen.




Auf-die Frage; was es fiir die Jugendiichen bedeute; bej
N!odetrepds mitzumachen, kam meist die Antwort; da s;e eh
nicht mitmachen: Nur ganz wenige standen dazu; sich in ikrém
Konsumverhalten deswegen ‘manipulieren zu  lassen weilsie
ndazugehdren . wollen, weil. sie - nicht ,,au/a’erha/b’ stehen '
wollgn..Allerdings sind sich- die 'meisten AHS-Schiilerinnen der
Qggeaﬁglgkei; ung Manipulierbarkeit ihres Konsumverhaltens

im bewuft, au i i
argeheim abstreiter;. ch “wenn sie es, daraufhin befragt,

Die .I‘VIeinung eines 13jihrigen Midchens scheint mir das
auszudriicken, was fiir den GroRteil der von mir beobachteten
und: befragten Gymnasiastinnen gilt: ilch: fasse mich von
szrbung und Massenmedien nicht beeindrucken,. ich kleide
fTIICfI nach meinem Geschmack, hére mir- das-an was mir
gefillt,: lese das, von dem jch finde, dag ich dargus /'rjqendetwas
lernen kann, frisiere mich, wie.ich es will. Ich kaufe mir auch
nur “da.s, was- ich - braiiche, - was praktisch: ist. und-was mir
personlich gefillt;* Oder eine Sechzehnjihrige: ,; fch lasse mifch
selten bge/nf/ussen. leh - habe: meine eigene - Meinung: -und
vertrete sie, wo ich kanin — egal, ob sie:jetzt in'ist oder nicht.

L e A S R S R e e

Rupert Wakolbinger

Ich glaube an ein Meer
von Moglichkeiten

Uber Alternativen im Konsumverhalten von Lehrlingen

Zu meiner Person:

Ich. bin. Facharbeiter in:einem Metallbetrieb  in:Linz:und
ehrenamtlich seit dreieinhalb. Jahren in der DiGzesanleitung der
Katholischen Arbeiterjugend (KA]) in Oberdsterreich.

Zu meinen :Aufgaben. gehort der Kontakt zu den:Aktivisten
im Gebiet Wels {Stadt und Umgebung).

So. habe ich.in den_letzten dreieinhalb-Jahren:zwei bis drei
Abende pro.Woche mit Lehrlingen verbracht.

Allgemeine Einschitzung:

Verantwortliche ‘in“Jugendorganisationen und die meist er-
wachsenen Geldgeber jammern- liber die wenig wirkungsvolle
Arbeit bzw. liber das lauferde Schwinden von Mitarbeitern und
Mitgliedern seit: Ende* der sechziger. Jahre. Bei offensichtlich
gleichem persdnlichem- Einsatz der Verantwortlichen. war es vor
zehn - und- fiinfzehn.: Jahren. leichter mdglich, Jugendliche zu:
organisieren als heute: ~

Der.wesentlichste- Grund .ist sicher die verinderte Erfebnis-
welt der Jugendlichen:

@ Die:jungen:Leute; besonders die Lehrlinge, hatten.noch nie
so-eine hohe: Kaufkrdaft wie hetite, Wer viel kaufen kann; um
den: wird:-geworben. Soentwickelte sich eine speziell-auf die
Jugendlichen:ausgerichtete Werbe- und Konsummaschinerie.

® Viele Eftern der heute Sechzehn- bis Zwanzigjihrigen haben
die Entbehrungen des ‘Wiederaufbaues: miterlebt. Sie sagen,
ihren:Kindern soll es besser gehen und meinen damit Geld.

® Dije GroBe der Familien:nahmen' .in den letzten:/ahrzehriten
laufend. ab. Grund dafiir-ist ebenfalls die:verbesserte mate-
rielle Situation.’ In kleineren: Familien, speziell bei Einzelkin-
dern, werden an das soziale: Verhalten keine so hohen Anfor-
derungen gestellt. "Dieses soziale Verhalten, das Riicksicht-
nehmen, tolerieren, zusammenarbeiten kénnen, ist fir fede

Art von Gruppenbildung Voraussetzung.
® Die Freizeit ist. ldnger geworden, die Arbeiten sind meist

weniger- Rorperlich anstrengend. Diese zusdtzliche freie Zeit

verbunden mit der Hetze und dem StrefS in den Betrieben
fordert den Waren- und Dienstleistungskonstim:
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Auswirkungen:

: Die Ta’{sache;, daf der-Konsum bei Jugendlichen stirker als
le- zuvor-ein- wirtschaftlich verwertbarer. Faktor geworden ist;

wirkt sich-auf die: psychische Verfassung jedes jungen Arbeiters

und: Lehrlings aus.

Ein hoher Prozentsatz der Lehrlinge, die ich im Betrieb und
in den Runden kennenlerne, hat ein angeknackstes Selbstbe-
wuBtsein. Verstirkt tritt das bei Lehrlingen auf, die von lindli-
'chen‘Gegenden in die Stadt ziehen. :

Dieses Gefiih!l ‘der Minderwertigkeit, des Nicht-gebraucht-
werdens fordert:bestimmte Haltungen im jungen: Menschen. So
kommt das andauernde Konkurrieren. im Betrieb; in-den Grup-
pen, auf der. StraRe; nicht:von ungefihr. Ich sefbst 'habe wih:
rend.-meiner- Pflichtschulzeit nur siegeri-und besiegt werden

- erlebt. Mit der Familie-verhilt ¢s:sich ahnlich:

Wenn wir die Entwicklung eines Jugendlichen genau betrach-
ten;-sehen wir; daR:die:Werte in den einzelner Lebensbereichen
;l.n(;rzogen und. gewiinscht -wurden. und einander. sehr dhnlich

ind. : :

Die Eltern wollen..meist ein braves, ‘untertiniges: Kind. Im
Elternhaus lernt. der Jugendliche: Belohnung und Bestrafung
kennen, I—junktioniert er, gibt es Lob, funktioniert.er nicht gibt
es Bestrafung. Die besonders in-Arbeiterfamilien libliche Wert-
ikala (Haus,. groRes Auto, - hiibsche . Frau): wird" unreflektiert
tibernommen,

Die Schule schligt in die gleiche Kerbe. Stindig Einzellei-
stungen erbringen, moglichst um die Wette, jeder gegen jeden.
Die Uberlegenheit der von vornherein Begiinstigten wird gefor-
dert, die Schwicheren:bleiben.immer weiter zuriick: Der extrem
leistungsorientierte - Unterricht. gekoppelt  mit dazupassenden
Lehrinhalten macht reif bzw. krank fiir das folgende Berufsleben.

Das -Zeugnis der VOEST-Alpine:L.ehrwerkstatt beweist; was
am Lehrling. wichtig ist.

Zumdiszipliniren Bereich gibt es fiinf Noten:

Betragen

Fleis

Ordnungssinn

Pinktlichkeit
Arbeitstempo
Zum fachlichen Teil-gibt es nur drei:Noten:
Kdnnen in-der [ehrwerkstiite/Betrieb
Fachwissen
Zwischenpriifung
Es.geht darum; dic- Jugendiichen: wirtschaftlich verwertbar
7u-machen, . Sowohl in der Produktion alsauch.im Reproduk-
tionshereich will die Wirtschaft ein Geschift miachen.
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und.Konsumbereich will man einen Konsumenten; der sich:den
Wettstreit mit seinen Zeitgenossen etwas kosten ldRt.

Wenn: ich: mich erinnere, welche Wiinsche; ‘Sehnsiichte und
Ziele die Burschen und Midchen. in einer neugegriindeten Lehr-
lingsrunde hatten, fallen mir fast nur Sachen ein, mit denen
Geschift gemacht wird. Der Bogen spannt sich von viel Geld
Verdienen mit wenig Arbeit {iber superschnelle Autos, Motor-
rad, Autorennfahrer, Super-Frau bis zur Villa am Meer.

Mit - der - Lehrlingsentschidigung: wurden' meist: Giiter ange-
schafft, die die Konkurrenzfihigkeit sichern soliten.-Bei den
Burschen ein “schnelles Moped, bei den 'Madchen modische
Kleidung, genau, wie es in das Konzept der Industrie paft,

Zusammenfassend kann gesagt werden, daR das Konsumver-
halten von jugendlichen dadurch bestimmt wird, was wirt-
schaftlich notwendig ist. Der Hauptmotor unserer Gesellschaft
ist nach wie vor-die Geld- und Machtgier. Die. Form, wie das
erreicht wird, ist die Ausbeutung im Produktionsbereich und
das Geschiftemachen mit tatsichlichen und kiinstlich geweck-
ten Bediirfnissen. Dem muf das Verhalten der Jugend angepaft
werden, um die Existenz des Systems zu sichern.

Den Teufelskreis durchbrechen:

Jede ernsthafte jugendarbeit, -deren Ziel die Vermehrung
menschlichen Gliicks ist, muR Méglichkeiten der. Bewiltigung
der Freizeit- und Konsummisere anbieten kénnen. Noch: vor
einigen Jahren war es in linken Jugendorganisationen: iiblich,
den Schwerpunkt der jugendarbeit auf die Arbeitssituation. zu
legen. Nachdem der Konsum- und Freizeitbereich heute weit:
mehr menschliches Leid als friiher verursacht, die Belastungen
im ArbeitsprozeR eher gleichbleiben, ist es notwendig, die
Widerspriiche ‘urtd Ungereimtheiten im Freizeitsektor stirker
einzubeziehen. '

Gruppenarbeit
Wir mochten einen ,,neuen Menschen®, der als Subjekt sein
Leben gestaltet und mitbestimmt und sich nicht von anc!eren
als Mittel gebrauchen [Rt. Er ist ein Mensch, der aus seinem
Glauben an Christus heraus mitbaut an einer neuen Gesell-
schaft.
Deshalb hoffen wir auf
_ einen Menschen, der frei von der Beherrschung durch andere
ist : S
— einen Menscher, der vom Egoismus befreit und zur Solidari-
it und. zu-einer wirklichen Freundschaft fahig ist

Im Betrieb ist der brave, willige Arbeiter gefragt, im Freizeit-~

]




¢

= einen Menschen, der Seine tiefsten Sehnsichte uid Bedijrt-
nisse nicht ausschlieRlich durch materiefle Giiter befriedigen

mup
die Wirklichkeit seines Lebens: in der

1 kennenlernt und sie annimmt;-der sie
analysiert und K onsequenzen daraus zieht.

(Auszugaus dem Selbstverstindnis der KAJ/O)

Die wirkungsvollste Mdoglichkeit, jungen Menschen. die
Chance eines Ausbruchs aus dem Konsum-Konkurrenz-Teufels-
kreis zu geben, ist, meiner Erfahrung nach, die Gruppenarbeit,

Wachentliche Treffen gber 2—3 Jahre hinweg sind. notwen-
dig, um einen Lernerfolg zu erreichen, der das ganze Leben lang
nachwirkt. Die Begleitung der Gruppenstunden  durch einen
geschulten Leiter ist notwendig. ,

Es ist aber schwierig, Mitarbeiter zy finden, die iiber Jahre
hinweg. wéchentlich 1-—2 Abende mitarbeiten. und dazu. die
notwendigen Einsichten haben.

Was. niitzt. es, wenn ein Leiter von Solidaritit spricht.und
Konkurrenzspiele spielt? Wie sollen Lehrlinge begreifen; daR
ein auf die Mitmenschen ausgerichtetes. Leben. mehr Freude
macht als die jetzige Situation, wenn der Leiter sie: nicht dafiir
begeistern kann?

Diese Inhalte fassen sich nur vermitteln, wenn der Begleiter
selbst danach lebt. .

Nur'in einer Gruppe liRt sich eine Alterndtive zum Konsum-
zwang unserer Zeit entwickeln und durchhalten. Deshalb woh-
nen viele Aktivisten i Wohngemeinschaften zusammen. Diese
Form des Zusammen lebens verlangt eine hohe soziale Reife und
ein Abbaden von Besitzanspriichen, ;

Im ldndlichen Raum gibt. es kaum Wohngemeinschaften.
Hier ist es notwendig, eine groRere Gruppe von Gleichgesinnten
zu haben, oder iiber die Organisation Kontakte zy pflegen, um
eine [solation zy verhindern,

Als letzten Teil méchte ich die betroffenen Lehrlinge selbst
zu Wort kommen lassen. Bej meinem Ausscheider als Begleiter
aus der Lehrlingsrunde haben mit die Mitglieder geschrieben.

Gerhard, Tischlerlehrling; 17

Ich habe bei Dir nicht rechinen gelernt; ja auch nicht, wie man: in einer
Diskothek am besten ankommt.
Ich habe-gelernt, mein Leben zu hinterfragen, es zu deuten und
andere: Menschen als. meine Partrier anzusehen. Mir taugt, daf Du mir
einen: Weg.gezeigt hast. Ich weiB-ganz genauy dal ich an diesem Weg
noch viel .zu-arbeiten habe, ‘und ich wei, dak jch in meinem Leben
etwas. erreichen werde, das weit weg.von materfellen Dingen . ..
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Andrea, Verkﬁuferlehrling, 17:

ir einige Gedanken iiber mein Leben gemacht.
;/thd/gvbfeglten Zg/ahren (seit ich bei der KA/ b{'n) denke und hand/'e
jch anders. Ich- hdtte mich:frijher nie getmu{,_m/t der 180{7 oder /?/t
Tofflern'' in-die-Kirche zu gehen. Trotz /'<r/t/k.en von meiner Chefin
,t'md von meinen Leuten tue ich das, well ich einfach n/c_/tt verstehez
kann, warum ich mich ,,gespitzt* anziehen soll, es hat mir auch noc
f sagen kénnen, warum. i
melgt;g dK Ai hat mich ,darauf aufmerksafn gemacht, daB der Menscft im
Mittelpunkt der. Schdpfung: steht und. nicht das{ was Menschen besitzen,
oder welches Prestige sie gerade haben. Ich bin ﬂl'IC/l dra.g/fgekolﬁmﬁnl,v
daR:das Leben fiir mich -mehr ist als heiraten und k‘/'nder'kr/egen, namlic
mit anderen Menschen iber ihre Probleme reden, iiber ihre Arbeitssitua-
/e h zusammenzuschliefen. ; o
tlon/cl;:m{vZ'Z’ nicht, wie ich das sagensoll; aber es /st 50 &'/ml/_ch wie eine
zweite:Geburt. Ich kann mir-gut ausmalen: was wire, wenn /.ch die KiI Vi
nicht. kennengelernt. hitte? - Wahrscheinlich-wiirde ich auch in Gasthéi-
sern:herumziehen-oder vor: Langweile umkommen,- Wer sagt uns-schon,

“was wir mit unserer- Freizeit anfangen sollen?

Ich glaube an ein Meer neuer M c')'g/ichkei{enn
wenn sich der Reiche seines Reichtums schdmt
wenn er Macht und- Besitz niederlegt

zum Armen geht und sagt:

Mensch, ich hab dich gern! .

Vergib mir! Ich nahm zu viel fiir mich

fch will mich zi dir an deinen Tisch setzen

mit dem gemeinsamen Brot darauf

und mit den Blumen des Friedens in der Sonne,




Bernd Hackl

Rufer in der Wiiste

Warum: sich-Konsumverhalter so schwer im Untetricht verarbej-
ten [dRt

Konsumverhalten im~ Unterricht zu thematisieren, hilt ge-
rade fiir einen Kunsterzieher in besorderem MaRe die Moglich-
keit - bereit, Schiiler zu Kritischem Denken zu erziehen. Eine
Unzahi inhaltlicher Beziige bietet sich an: Plakate, TV-Spots,
Mode, der gesamte Bereich der Warenisthetik etc. Eine Menge
kritischer Literatur liegt zu diesen Themen vor: Es sieht aus;.als
briuchte. man sichdes gebotenen Instrumentariums nur zu
bedienen, : im ‘den “Schiilern - zu ermdoglichen; ‘ihre soziale
Wirkiichkeit zu reflektieren und dieses Wissen in ihrem Inter-
esse handhabbar zu 'machen. :

Meine  bisherigen : beiden Unterrichtsjahre ‘waren also ‘vori
dem Versuch begleitet, in ‘einigen Unterrichtseinheiten  Kon:
sumverhaltén zu themaitisieren Und analytisch 'zu verarbeiten.
Ich nehme vorweg, daR sie allesamt ‘von' keinem fiir miich
feststellbaren. nennenswerten Erfolg. “gekront “ ‘waren. Zwei
typische Beispiele seien hier kurz dargestellt,

Erstes Beispiel:

In "einer '5, Klasse (Mddchen) - untersuchten Wir am Markt gdngige
illustrierte - Jugendzeitschrifren (Bravo, - Mddchen et )i Die Analyse
beschrinkte - sich - zundchst riur- auf eine - quantitative Erfassung - der
verschiedenen /nha/tse/emente. Es sollte festgehalten werden, wie.grof
die ‘Prozentanteile: der ‘Werbus, ) elgentiichem-;;redaktionellen Inhaft*
und-als: Story: verkleideter sysindirekter Werbung' (z. B.: Betichte iiber
Popgruppen: als Werbung fiir Erzeugnisse der Schallplattenindustrie) im
Durchschnitt pro Zeftung - auftraten ‘und . in einem welteren  Arbejts-
schritt: -wie. sich. diese. drei Teile weiter: strukturieren fieen (2. B.:
Werbunyg fiir Kosmetikartikel, Werbung fiir Produkte der Elektroindu-
Strie etc. ). Das Ergebnis wirde in einer Art Plakat als bildlich-érfaRbare
Statistik:sichtbar gemacht: Die entsprechenden. Prozentanteile - der
Fliche wurden mit einem entsprechenden. Zeitungsausschnitt beklebt
und farblg gekennzeichnet. Daran_ anknijpfend; konnten wir das nun
(zumindest quantitativ) unverschleierte Prodikt im: Hinblick auf seine
Mechanismen und’ Ursachen righier betrachten,

Der Verlauf: Trotz zingchst interessierter bis begeisterter Aufnahme
wurde ‘das Zerlegen und-Ordnen der Zeltungsteile innerhalb kijrzester
Zeit zir rein motorischen Beschiftiguny. Es begleitete die gleichzeitig
entstehende, offenbar durch die Gruppenarbeit noch beglinstigte Play-
derunterhaltung “jjber vollig andere Themen nur noch uls reines Alibi-
geschnipsel, das zuletzt atich nur mehr dann_einsetzte, sobald ich mich
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dem betreftenden Tisch ndherte. Mangels aul:or/:t('z:rer Korrgktur dehzte
sich die bendtigte Arbeitszeit: zundchst ad /nf/n/tum' aus -und mubtei
zuletzt doch- durch: autoritdren Druck (Abgabeterm{leenptunZ) e
grenzt  werden.. Die abschlieBende' Diskussion: war ulgerw:egen von
Desinteresse: begleitet, das gelegentlich von kz{rfen, massiven Interessens-
schiiben unterbrochen wurde, als z. B. Sexualitdt besprochen: wurde,

Zweites Beispiel: : :
In einer 6. Klasse (Mddchen) gab ich, von den Eryebnlsse'n eines allzz.z
demokratisch gesteuerten._Unterrichtsablaufes etwas fr{:str/ert, von.mir
aus eine Rlare Struktur vor: Die Schiiler sollten 'zwel }TV-welfbueSp?tS
(Seiko, Timex) einer vergleichenden Analyse unterziehen. Dazu lzatte ItCh
mit dem  Videorecorder beide Spots aufgenor'nrtzen und’ zwei phq 0-
kopierte Arbeitsbldtter vorbereitet, Auch der zeitliche ,flb/auf‘ .wurde von
mir festgelegt und gesteuert, Meine Annahme," daB'die S“c/"m/er auzf die
beiden:Werbespots stark affektiv ansprechen wurder'7, bestdtigte sich: q.er
‘im:ersten Spot: auftretende Stuntmah, offenbar eine b_ekan.nte Perso_n-
lichkeit, begeisterte die. Schiilerinnen. derart, dak.sie im: Film, der.im
Laufe:der. Analyse-mehrmals durchgespielt wurde, nur -mehr.das sahen;
was von. der. Analyse eigentlich hdtte unter/aufen werden.sol'lfzn. Das
Verlaufsdiagramm. ergab, daf in beiden Fii//gn q/e'lnform.at/on iber den
tatsichlichen Gebrauchswert der Uhren (die Ja die ./deolog/s_che Rfechtfe;jr.
tigung fiir Werbung- abgibt) gleich  null war. Diese Erkenm‘n/s'wur e
ebenso-gleichgiiltiq hingenommen, wie meine Festst.e//uny, da/? sich der
Kaufappell die existenziellen Bediirfnisse des Pub//kt'/.ms aneignet und
ihre:mogliche Befriedigung mittels Warenkonsums vortétscht;

War- es-daneben-schon ‘schwierlg, trotz stc{rker affektl:ver Ansprache
des: Films, eine: undifferenzierte: Gerduschkulisse zu "vefh/ndern, konn{e
das Kreuz- und Quergerede. der:Schiiler zu allen moyl/ch€anhemeZ /rz
der. Folge-nur mehr durch:einige energische Appelle kurzfristig unterbro
chen werden.

Die “beiden Beispiele  stehen hier weder aus :.mek'dotlfchen
‘noch biografischen: Griinden. Ich-mochte aus zwo.‘e.lerleg Grunqen
versuchen, sie zu verallgemeine[p: Zum ersten fiihre 'ich mcitlne
unbefriedigendenErgebnisse be|m. Versuch," Konsur.nverha den
als’ Unterrichtsinhalt ~zu ‘verarbeiten, zuna"chﬁt nicht" (oder
zumindest nicht in- erster Linie) auf pel."sonhcr']es? Ver.sage:n
weder meiner’ Schiiler noch meinerseits zuriick: wie ich:mich in
vielen Gésprichen ‘mit Kollegen .iib.erzeuge.n konnten,.t;eten
dhrliche ‘Phinomene fast iiberall in-irgendeiner Form auf, wo
sie ‘nicht durch “autoritire Gewaltakte unte_rbunf:len werden,
Zum zweiten wiirde ich gerne in eine Diskus§|on z?mtreten, von
der: ich meinerseits erwarte, daR sie n}ir weiterhilft, Wege zur
L&sung der dargestellten: Probleme zu finden,

Eindimensionaler Mensch oder neuer Sozialisationstypus?
Betrachtet man die Zwanghaftigkeit juggnfill.chen Konsum-

verhaltens, so erinnert sie an die kulturpessimistischen ’I.?rqphe~

zeithungen Herbert Marcuses, der seinen ,eindimensionalen
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Menschen‘‘ véllig von der kapitalistischen ‘Konsumgeselischaft
vereinnahmt sah. Die industrielle Zivilisation gewdhre ,,Befriedi-
gung: auf eine:Weise, 'die Unterwerfung hervorbringt und. die -
Rationalitit: des . Protests schwicht,*! “und bringe auf diesem
Wege: simtliche * gesellschaftsverindernden Potenzen zum Ver-
schwinden.: Ohne defri ArgUmentationszusammenhang Marcuses
folgen zu wollen, kann man feststellen, daR zumindest seine
Situationsbeschreibung der Wirklichkeit sehr nahe kommt,

Um eine moralisierende Haltung (auch wenn sie von links
kommt) gegeniiber dem Konsumverhalten zu vermeiden, mag
folgender Vergleich hilfreich sein: Konsumverhalten hat gewisse
Parallelen ‘mit neurotischem Verhaiten. Billigen wir-diesem zq,
es sei fiir das Individyum notwendiges Verhalten, nimiich eine
aktuelle Bewiltigungsstrategie, miissen: wir fiir das Konsumver-
halten . das - gleiche  festhalten. Es ist ebenso - ;,notwendig*,
gleichsam-eine: Art Uberlebensstrategie -des einzelnen;:die er
auch-schon- als Kleinkind zu erlernen beginnt, was weiter unten
noch: niher zu betrachten ‘sein wird; Unter den gegenwirtigen
gesellschaftlichen Bedingungen st fiir das Individuum keine Art
der Befriedigung seiner existenzieilen Bediirfnisse erkennbar als
iber den Konsum von Waren. Die groRteils scheinhafte Sexuyali-.
tdt in:der Disco. ist immer noch besser als gar keine. Durch
BRAVO ernstgenommen. zu werden; ist immer noch besser als
gar nicht ernstgenommen: zu.-werden. Wolfgang: Fritz:Haug
schiufolgert: .,,Die. Massen: werden manipuliert in Verfolgung
ihrer Interessen. Manipulative Phinomene sgrechen “ow-immer
noch die Sprache wirklicher Interessen, ...%

Hier  scheint der- erste - Grund erkennbar; warum  es ‘so
schwierig ist, durch rationale Argumente den objektiven gesell-
schaftlichen Zusammenhang: von:. Konstumverhalten offenzu-
legen.: ‘Akzeptierte der Schiiler sie ndmlich, miikte er mit dem
Dilemma zurechtkommen, entweder: mit schlechtem Gewissen
weiterzukonsumieren oder seinen Konsum:einzuschrinken; was
ihn_einen.Schritt weiter von. der fijr ihn erkennbaren:Méglich-
keit, . seine - Bediirfnisse - zu befriedigen; entfernen wiirde.  Er
miiBte also gegen sein Interesse-handein. Und.in dem MaRe; in
demsich . bestimmte Konsumverhaltensformen als gesellschaft-
liche durchsetzen, wird es dem Einzelnen immer unmdaglicher,
individuell auszuscheren: Je ‘mehr ‘Jugendliche 7. B. die Disco
als Ort sexueller Kontaktaufnahime akzeptieren, desto weniger
kdnnen:sie es sich leisten, nicht auch hinzugehen.

Ein zweites Erkldrungsmuster, welches mit dem ersten eng
verkniipft “ist, bietet sich in . den {allerdings noch jungen)
Theorieansitzen zum sogenannten »Neuen Sozialisationstypus*
an.” . Kurz_zusammengeefaBt handelt es sich dabei um einen
Verhaltenstypus. narziRtischer Pragung, der sich: vom s.klassi-
schen biirgerlichen Sozialisationsmiuster'!, das durch Identifika
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tion mit: Autoritit, struktureller Starrhei‘t, Leistunggorientie-
rung und Fihigkeit zu zielgerichte'gem Tr|ebaufschub"gekenn-
zeichnet ist; wesentlich-“unterscheidet. Fglgende Phanomfne
treten im Unterrichtsgeschehen - augenfillig auf; Die Schuler
sind in stindiger, offenbar zielloser Bewegung. Su.a. pyodgz;eren
eine - permanente - diffuse L‘zirmkulisse,' sind " unfihig, snch. zu
konzentrieren, unfihig, selbst ihre eigenen .Angeleger!helten
planend zu ordnen. Sie sind unfdhig, den geringsten Trlepauf-
schub. in Kauf zu nehmen. (Wenn sie.z.B. etyvas wissen,
schreien sie heraus und werden dann wieder passrv:) Sie Elnd
daher in der Folge unfihig, ,,zweckdienlich! zu agieren, ube;r
das Unmittelbare hinaus ihre Interessen. zu verfolgen.._Sle
kénnen Aufgabenstellungen weder strukturieren{ noch ul?er
einen lingeren Zeitraum verfolgen. Sie ziehep sich auf.e'me
explizit unkritische und konfliktscheye Weigerungsposition
zuriick und méchten in Ruhe gelassen sein.
Erkldrt wird dieser Verhaltenstypus durch eine veréiqderte
Sozialisation. Das Kleinkind beendet mit der Erlfenntms der
Getrennheit: seines Selbst von- seiner Umgebung: sein sogenann-
tes,,primdr-narziftisches Stadium*, in welchem'alle Libido al.Jf
es selbst konzentriert ist und beginnt, andere Objekte:, (z.B.: 'dle
Mutter) libidin8s zu besetzen, mit anderen Worten: ihnen seine
Konzentration und Zuneigung zuzuwenden, Die aus Yerschlede-
nen Griinden - identititsschwachen  Eltern;” i, b. die "Mutter,
verweigern diese Objektrolle.. Zumeist selbst bel:eits an kommu-->
nikationsjose Bediirfnisbefriedigung gewdhnt, bietet die Mutter
statt emotionaler Zuwendung eine Art permanenten Yersor-
gungszustand. Das Kind fernt zum. einen, durch .ungerlchtete
UnmutsduBerungen eine. sofortige, gleichsam ma.glsche Versg)n:-
gung-bewirken zu kdnnen, nicht.aber; durch gerlchtetg Aktivi-
tdten sich: Wirklichkeit anzueignen. Der permanente Uberf!ufs
macht die Notwendigkeit zielgerichteten Handelns im Wort.smn
»undenkbar‘‘. Zum anderen: bewirkt der Affektmangel selter?s
der Mutter . einen: Riickzug-des Kindes auf:sich selbst. ,,D!e
AuBenwelt; ‘reprisentiert hier-durch die Mutter, verligrt stindig
an Attraktion, ihre Objekte .werden nicht mehr zu Objekten; an
denen:sich Triebbesetzungen abspielen, besser: mit denen:man
sich- zum-Zwecke der. Triebbefriedigung beschiftigen kann. Im
Verlauf einer von Anfang an gestdrten. Interaktion wird-das
Individuum’in' die ausschlieRliche Beschéiftigur}g {'nit sich se}bst
gedringt.*>: Das - Kind regrediert in das narzilltische Stadfum
seiner- Entwicklung, aus dem es sich Zeit seines ' Lebens nicht
mehr véllig befreit:

Diese natiirlich hier -zwangsliufig verk'urztfe Zusamnﬁen'fas-
sung beschrinkt: sich auf den tiefenpsychologischen Teil einer
moglichen Erklirung des beschriebenen Verhaltenstypus. Wich-
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tig. scheint mir, festzuhalten, daR Ursachen: fiir narziftisché
Verhaltensmuster. nicht nur in der frithkindlichen Sozialisation
zu_suchen sind. Der kapitalistische Alftag mit seiner Aufforde-
rung. zu kommunikationsloser Bediirfnisbefriedigung, das all-
gegenwirtige Konsumangebot, ist nicht nur geeignet, ein in der
friihen Kindheit angelegtes narziRtisches Potential zu aktualisie-
ren (Erinnérungen an den permanenten Versorgungszustand,
der nun nicht mehr iiber ungerichtete AuRerungen sondern iiber
Warenkauf funktioniert), er wirkt vielmehr auch unabhiingig

von einer Unterstiitzung durch frijhkindliche Sozialisation auf”

die Menschen ein.

Die ,,Liebesblicke‘* der Ware

}ch bin versucht, hier auf einige Gedanken Haugs zuriickzu-
greifen, die er zur Analyse der Warenisthetik entwickelt hat
und die mit NarziRmustheorie zunichst iiberhaupt nichts zu tun

haben: Die Ware kopiert, um abgesetzt zu werden, den nach .

Liebe werbenden Menschen, Sie macht sich schén, begehrlich,
schickt gleichsam »Liebesblicke an den Kiufer. Mir fillt dazy
ein: Als unbelebtes Ding gerdt dies der Ware zwangsldufig
narziBtisch. Sie ist ja unfihig, tatsichlich eine libidinsse

Besetzung des Kiufers zu entwickeln und bespiegelt und

l?_eleuchtet sich daher selbst.” Haug schliet: an seiné erste
Uberlegung an: ,,Dann kehrtdas Verhiltnis sich um, und die
Menschen entlehnen ihren Hsthetischen Ausdruck bei den
Waren."“® Der Mensch lernt also von der Ware, wie er sich
erfolgreich anbieten kann.
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Diese: folgenschwere Auswirkung auf die menschliche Sinn-
lichkeit: kdnnen. wir konkret so formulieren: :Je: mehr ‘wir
glinzen, je mehr wir. von Scheinwerfer bestrahlt werden, sich
unser ‘Bild-in hundert glitzernden Spiegeln bricht, je- meéhr wir
{(wie ~die ‘Ware) passive, ‘auf uns selbst gerichtete Sexualitit
akkumulieren, je mehr wir (wie die Ware) uns egozentrisch als
das Wichtigste verstehen und im Hinblick auf die (Kiufer-)Gunst
alle mogliche Konkurrenz der anderen durch unsere’ iuRere
Erscheinung als minderwertig diffamieren (letztlich das. Haupt-
ziel der Warenwerbung), desto eher kommen wir am’ Markt an.

Dieser-Erkldirungszusammenhang wiirde narzitische Vérhal-
tensweisen’ mit- einem potentiell dynamischen Zug ausstatten.
Indem sie ja nicht der eigentlich angestrebte Endpunkt sind,
weisen sie {iber sich selbst hinaus, sind gleichsam;,zweckdien-
liches* Verhalten zur Ankniipfung von Sexualkontaktén mit
anderen Personen. Wenn z..B. Hartmut Schulze nach seiner
Beobachtung des narziitischen. Verhaltens von Diskothekenbe-
suchern  (kein Blickkontakt, ‘kein Anfassen:des Korpers des
Tanzpartners;;,langsarnes Hochstreicheln: von- deri Oberschen-
keln " iiber Unterleib und Hiiften am:eigenen Kérper?, dn:
dauerndes Sich-selbst-Betrachten in dazu aufgehidngten groRen
Spiegeln etc.) folgert, ,,geschlechtliche Handlung wire in einer
Disco nur als kollektive Masturbation denkbar.*“?, so diirfte er
damit den Sachverhalt nur teilweise treffen.

Eine zweite Ursache fiir Unterrichtsprobleme der beschriebe-
nen Art diirfte also in der oral-narziRtischen Verhaltensdisposi-
tion der- Jugendlichen liegen. Die Begriindung Dopps. scheint
plausibel: ,,Geringe. Unlusttoleranz, Angst und  Unsicherheit
sind die Griinde, warum sich die Subjekte ‘lieber technisch
verwalten lassen; als politische  Alternatividsungen zu sichen,
wozu grofere, mit Unlust verbundene synthetische. Ichleistun-
gen notwendig wiren. Wird. die Bediirfnisbefriedigung gestort,
schldgt die ‘Angst ... in-blindes Agieren um; blind, weil die
unentwickelte Realititseinsicht es ‘nicht erlaubt, die tatsich-
lichen Bedingungen der Bediirfnisbefriedigung zu kontrollieren.
Allein ‘die Forderung, ProblembewufStsein zu entwickeln, wird
als~ Storung- der magischen Phantasie ‘des Versorgtwerdens
empfunden,“®

Umerziehungeiner ,kranken* jugend?

Ich unterlasse “es, ,,der Vollstindigkeit  halber noch rasch
ein-paar-Sdtze iiber alternative Unterrichtsstrategien zu verlie-
ren. - Es wire dies eine“Alibihandlung.  Ich “habe zwar einige
Vorsteliungen zu diesem Thema, aus denensich aber ‘keine
umfassende Argumentationskette “entwickeln JiRt: Ich™ hoffe
aber, - da - in der- Diskussion “um  “dieses “Problem;, an:'dem
fortschrittlich. gesinnte Pidagogen -nicht vorbeigehen koénnen,
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solche Strategien entwickelt werden. Sie “diirften  jedenfalls,

-soviel- méchte ich andeuten, weniger in der'mehr oder weniger:

gewaltsamen Umerziehung einer. , kranken‘* Jugend-liegen; als
in einer Ankniipfung an den status quo. )

Mogen sich die jugendlichen noch so narzilstisch verhalten
und- prisentieren, so liRt sich z. B. trotzdem eine statistisch

erfaBbare Ausweitung sexueller Objektbeziehungen nachweisen. -

Franz Kroath kommt an Hand einer empirischen Studie iiber
das Sexualverhalten .&sterreichischer Jugendlicher aus dem
Jahre 1974 zu dem SchluB:. ,,Der Zeitpunkt der Aufnahme
sexueller Beziehungen wurde innerhalb von zehn: Jahren deut-
lich vorverlegt.*? Auch die genauere Analyse von Filmen, die
beim . jugendlichen . Publikum iiberdurchschnittlichen Erfolg
haben,!® wie ,,Nur Samstag Nacht‘ oder ,,The Warriors* 4@t

den SchluR zu, daB das narzifstische Verhalten der jJugend-

lichen nicht widerspruchsfrei stabil nur sich stets selbst repro-
duziert, sondern. auch Tendenzen beinhaltet, die iiber das alles
durchdringende narziRtische Verhaltensbild hinausweisen. Diese
Tendenzen zu: prizisieren und pddagogisch.produktiv zu ver-
arbeiten wird:eine unserer: Aufgaben sein.
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politik

Georg Piskaty

Monopolanbieter Staat

Uberlegungen: des. Bildungsreferenten. der Bundeskammer der
gewerblichen Wirtschaft zum Thema Konsumentenerziehung

Es war nicht. zuletzt die ,,Wirtschaft’’ - wie das auch.ein
Lunverdichtiger Zeuge'‘, P. LACHNIT, gleich_zweimal hinter-
einander in.der letzten Zeit hervorgehoben hat!) —, die die
Erweiterurig des Schulfaches ' Geographie  zum: Gegenstand
,Geographie und Wirtschaftskunde®': in:praktisch allen: Berei-
chen ‘des dsterreichischen: Schulwesens ‘zustandegebracht hat:
Die gewerbliche Wirtschaft: will ndmlich:~ so.ihr-Bildungspro-
gramm:—; daR ;;Bildung in-der modernen Gesellschaft vor allem
darauf: angelegt ist, dem einzelnen das Wesentliche und Grund-
satzliche dieser Gesellschaft zu vermitteln; ihm die Mdglichkeit
zu-bieten; sich: in ihr persdnlich und beruflich zu entfalten;sich
auf neue Situationen umzustellen und-diese zu bewiltigen."?)
Und:da8-dazu: ein.wirtschaftliches. Grundwissen fiir:jedermann
gehort, braucht wohl nicht weiter-ausgefiihrt-zu werden!

;;homo oeconomicus’

Wenn. sich .nun . die Handelskammerorganisation:in:..ihrem
1978 verabschiedeten Grundsatzprogramm: uneingeschriankt zur
y;;sozialen. Marktwirtschaft'' - bekennt; -ist eigentlich: die: Gret-
chenfrage: ,;Wie hiltst.du's mit:der. Konsumentenerziehung?*'
meiner.-Meinung. nach eindeutig beantwortet: Denn..der: be-
wulite und: kritische Konsument ist ja:nur eine Seite des.;,homo
oeconomicus'’;:einer:ganz wesentlichen:Voraussetzung: tinserer
Wirtschaftsordnung: Das:Wort:vom ;,Kdnig: Kunden'! “ist-ja:in
der Marktwirtschaft kein:Schlagwort;:sondern:in ihr am:ehesten
verwirklichbar.:Konsumentensouverdnitit verlangt: Moglichkei-
ten-der freien Entscheidung und Auswahl und:steht daher von
vornherein- in -krassem : Gegensatz: zu: allen -Ansitzen von
Zentralverwaltungswirtschaft, die dem Konsumenten von oben
hersein Glick verordnen will:
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Boser Staat?

Das Bekenntnis der Handelskammerorganisation zur Kon-
sumentenschulung ist daher uneingeschrinkt und umfaRt auch
— was oft von vielen Konsumentenschiitzern iibersehen wird —

den .Bereich der Leistungen der &ffentlichen Hand, der durch:,
seinen monopoiartigen Charakter ‘am ehesten dazu tendiert;

dem Konsumenten seine Souverinitit abzusprechen und der
daher besondere Aufmerksamkeit verdient.

Im Detail fiihrt das: Grundsatzprogramm  folgendes  zum ! ,

Thema Konsumentenschulung aus:

»Die Konsumentenschulung umfaRt - die Information: des
Konsumenten iiber Verwendungsfunktionen; Marktzusammeti-
hinge und wirtschaftliche Méglichkeiten sowie eine Konsumens-

tenaufkldarung in den Schulen im Rahmen des Wirtschafts- -

kundeunterrichtes. Konsumentenpolitik muR sich auch mit den
Leistungen der 6ffentlichen Hand auseinandersetzen, sie priifen,

iiberschaubar - machen und- einer stindigen Kontrolle unter-

ziehen, umso ‘mehr als bei diesen Leistungen oft ein Angebots-
monopol vorliegt.*?)

Erziehung zum miindigen Konsumenten

Die Handelskammerorganisation: arbejtét = was nach-dem
vorhin' Gesagten wohl kaum verwunderlich:ist. — aktiv in allen
einschldgigen Gremien mit, die sich- mit Konsumentenschutz
oder Konsumentenerziehung  beschiftigen  (z. B.: Verein- fiir
Konsumenteninformation: oder AusschuR. fiir Konsumentener-
ziehung: beim. Handelsministerium};-aber auch in-den zahlrei-
chen Gremien, die sich mit Lehrplanreformen. unserer Schulen
beschiftigen: Hier: beschrinkt sie -sich  nicht bloR auf ‘die
Wahrnehmung ihres. gesetziichen. Begutachtungsrechtes,; sondern
versucht, durch Expertisen, konkrete: Handreichunhgen u. i: die
einschlagigen Arbeiten sachlich zu befruchten, in letzter Zeit
etwa auch im Zusammenhang mit dem. ,,Grundsatzerlal Poli-
tische Bildung'’. :

Allerdings sieht die Handelskammerorganisation <=:wie schon
angedeutet -— : Konsumentenerziehung:.in: der  Schule :-nicht
verkiirzt blof: auf -;;Consumerismus*/, den’ Begriff des:Konsi-
menten. nicht eingeengt -auf den privaten Letztverbraucher
allein und es: macht bei ihr die Anstrengung der Erziehung zum
miindigen  Konsumenten nicht bei-der Betrachtung der Fernseh-
reklame. oder diverser-Konsumententests halt, sondern umfaRt
auch-das Feld der Beéziehungen:zwischen dem Verbraucher und
dem monopolartigen- Anbieter Staat. Gerade hier:gibt es ja fiir
eine: Konsumentenerziehung ein breites Feld; umiso mehr,als
der Konsument hier im Normalfall einem Angebot gegeniiber-
steht, das-er von vornherein:in puncto Preis oder Qualitit kaum
beeinflussen kann.
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Umfassender Wirtschaftskundeunterricht in
pflichtschule und -AHS gefordert :

Insgesamt aber glaubt die gewerbliche WirtSf:haft, d'aE die
beste Konsumentenerziehung zunichst einmal die Vermittlung
einer fundierten- wirtschaftlichen Grundbildung jedes' jugeqd-
fichen im Rahmen der Schule (und: hier zundchst efnmal im
Rahmen der Pflichtschule) ist, weil nur der, der wenigstens in
den Grundziigen wirtschaftliche Zusammenhinge kennt.und
eine Ahnung vom Funktionieren des wirtschaftlichen' Kreislau-
fes hat, auch tatsichlich verantwortungsbewuRt e.ﬂs WIrtschafts-
biirger handeln kann; deshalb das Bemiihen um einen umfasser)-
den Unterricht in Wirtschaftskunde in der Pflichtschule und die
Unzufriedenheit mit den teilweise noch nicht optimalen. Ergeb-
fissen, sei es in bezug auf Stundenangebot, Lehrinhalte,
Lehrbehelfe oder Lehrerausbildung. Ahnliches gilt selbstyer-
stindlich fiir ‘den Bereich der hdheren Schulen, die auf einer
solchen Grundsatzinformation aufzubauen. hitten ur}d einen
lebenisnahen Wirtschaftskunde-Unterricht im Sinne einer:mo-
dern. verstandenen Allgemeinbildung bieten sollten.. Im aus-
gehenden . 20, Jahrhundert. diirfte kein Maturant mehr .iiber
Grundfragen der Wirtschaft uninformiert sein, meSte je?der
Schulabginger mit jenem Riistzeug ausgestattet sein, (.ias ihm
die konkrete Bewihrung im spiteren  Leben ermoglicht. In
ginem so  verstandenen  Wirtschaftskundeunterricht “ist “auch
geniigend Zeit fiir praktische Tips, Hilfen fir rationales Kaufer-
verhalten im tiglichen Leben, Hinweise auf ‘das Erkennen bzw.
die Durchsetzung von Rechten etc.

Gute Marktwirtschaft

ich habe schon eingangs angedeutet, daB fiir mich. die
konkrete Fragestellung dieses ,,SCHULHEFTES! nur der]kbar
ist, weil wir inOsterreich -in- einer marktwfrtschafthchen
Ordnung leben.  Nur-weil-wir-hier beispielsweise durch c_ien
Hande! jeden: Tag mit einer Vielzah! von Giitern.konfrontleft
sind, unter denen  wir “auswdhlen miissen, bel.denen wir
Qualititen. und Preise zu: vergleichen  haben, bei denen ein
verbesserter Marktiiberblick -auch-zu: einem ‘verbesserten Lei-
stungswettbewerb - und damit zu-einer verbesserten.Fu‘r’]ktions-
fahigkeit ‘unseres Wirtschaftssystems fiihrt, nur. weil dies alles
zutrifft, ‘miissen. wir-uns:-auch mit: Fragen der:Konsumenten-
erziehung auseinandersetzen:
Vorurteilsfreie Lehrer

Zu einer wirkungsvollen Konsumentenerziehung gehtirt. na-
tiirlich als Zentralfigur auch jener Lehrer, der selbst fundierte
Kenntnisse iiber das Wirtschaftsleben besitzt, der sich selbst von
Vorurteilen. (z. B. gegeniiber der ,,manipulierenden’! Werbung,
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die:doch .in-den: meisten: Fillen dem: Konsumenten wichtige
Informationen. bietet) freimachen. kann. und-der sich-auf Grund
seiner . Vorbildung vor Verallgemeinerung von  Einzelfillen
hiitet. Diese Anmerkung. ist zwar an sich eine Selbstverstind:
lichkeit, durch die bekannte Situation der Lehreraus- und

Weiterbildung im Bereich. der Wirtschaftskunde in Osterreich.

aber keinesfalls von vornherein Realitit.

»Sich des Konsumenten annehmen*

Ich glaube daher abschliefend, daR man Konsumentenerzie- .

hung in das groRe Feld der Wirtschaftserziehung einbetten muR
und:als einen Teil dieser Erziehungsaufgabe der Schule (etwa
wie Sparerziehung u. 4.) sehen sollte. Die engen Wechselbezije-
hungen zwischen den groRen ordnungspolitischen Gegebenhei-

ten und dem tiglichen Leben klarzumachen, wird jedenfalls
notwendig sein, um  nicht die Perspektiven . zu verzerren.
Deshalb maéchte ich diesen Beitrag mit einem Zitat aus einem -

eher kritischen Artikel*) beenden, der in seiner Prignanz das
zusammenfalt, was mir'im_Zusammenhang mit Konsumenten-
erziehung besonders am Herzen liegt::,,Dak man sich in der
westlichen Marktwirtschaft intensiv: mit dem Konsumentenpro-
blem beschiftigt, ist also durchaus als Positivum.zu werten und
keineswegs. darauf zuriickzufiihren; . daR . dije. Situation: des
Kohsumenten in. diesem System: besonders: ungiinstig wire.
Vielmehr ist es einzig und allein dieses System, das sich des
Konsumenten annimmt, wihrend die sonstigen Wirtschafts- und
Gesellschaftssysteme sich fiir dessen: Problemie entweder herz-
tich wenig interessieren oder den breiten Massen - so wenig
Kaufkraft zukommen lassen, daR fiir sie: Konsumieren iiber-
haupt gar nicht erst zum Problem wird.?)

1) Die Zukunft Nr.'2/79,S.11=12;
Osterreichische Zeitschrift fiir Politikwissenischaft 1/79,S. 124

2) Bildungsprogramm.-- der Handelskammerorganisation; . Bundeswirt-
schaftskammer Wien. S, §

3) grgndsatzprogramm der. Handelskammerorganisation, Wien 1978,

. 36.

4) Informatiorien ~der Vereinigung. Osterreichischer. Industrieiler fiir
Pddagogen Nr..1/1976; Diplomkonsumient Ssummacum lauda:. .,

5) Einige weitere Informationen zu diesem Thema:
»Konig Kunde', D. MEYER, Ulistein Verlag.1966
Arbeitsgemeinschaft Wirtschaft und Schule. — Wien ,,Der Konsument
in“der Wirtschaft' "= Aktuelle Unterlage ‘Nr. 22/1977 ‘sowie | Das
Konsumentenschutzgesetz'* < Aktielle Unterlage Nr. 31/1979 und
Medienpaket -, Politische Bildung'* = Folie: mit' Begleit text »Der
Konsument in der Marktwirtschaft® .
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Robert Neunteuifel*

,, Wer manipuliert wen?*

Konrsumentenerziehung in der Schule. Auszug aus eir_ler von de_r .
Arbeiterkammer Wien 1978 herausgegeberien, ?bandlgen Studie
uber das Thema ,,Arbeitswelt im Schulunterricht.

Ausgehend von' der Bewegung des Consumerismus_in den
USA, “als deren” Exponent der Rechtsanwalt Ralph Nader
weltweit bekannt wurde, hat sich der Gedanke des Konsumen-
tenschutzes nach dem 2. Weltkrieg ‘auch in Europa verbreitet.

Heute gibt es in allen westlichen lndustriestaaten'Ve'rbrau-
cherorganisationen, die sich in der International Organisation of
Consumers Unionmit Sitz in Den Haag zusammengeschlossen
haben. Diese” Organisationen  stellen “sich folgende Hauptauf-
gaben: :

= Verbreitung: von Informationen,.die den Markt transparenter
machen; hierher gehtren vor allem die vergleichenden
Werttests, .

—. Aufdecken grober Unzukémmlichkeiten am.Markt,

= Hilfe fiir Geschadigte in Einzelfallen.

—. Vertretung ._von Konsumenteninteressen. in. offentlichen
K&rperschaften und internationalen Organisationen.

Verein fiir Konsumenteninformation

In: Osterreich~wurde aufInitiative .der Arbeiterkammer der
Verein fiir Konsumenteninformation gegriindet, dem die groRen
Interessenverbinde und die Republik Osterreich als: Mitglieder
angehdren. Auch die Einrichtung des konsumentenpolifcischen
Beirates:: im Handelsministerium. ist..auf eine [Initiative der
Arbeiterkammer zuriickzufiihren. :

Seit. der:Regierungserkldrung 1975 werden ‘auch: von den
anderen Ministerien;: wie dem  BM  fiir Justiz, dem BM fiir
Gesundheit und- Umweltschutz, dem.BM fiir Land- und Forst-
wirtschaft, .dem  BM fiir ‘Bauten und  Technik, dem BM fiir
Unterricht _und  Kunst. ‘und:dem- BM_ fiir:Wissenschaft: und
Forschung verstdrkt konsumentenpolitische Ziele verfolgt.

*:Robert: Neunteufel ist:Bildungsreferent der-Arbeiterkammer - Wien.
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prinzip

des Europarates beschloB das Ministerkomitee eine- Resolution
zur ., Konsumentenerziehung in den Schulen‘. Hier wird allen

jahren, in allen Gegenstinden, die dafiir in Frage kommen,
Konsumentenfragen zu bearbeiten. Dabei soilte vor allem Wert

Weiters sollten entsprechende Inhalte in die Lehreraus- und
-weiterbildung Eingang finden und die Schulbiicher iiberarbeitet
bzw. neue Unterrichtsmaterialien geschaffen werden.

In Osterreich wiirde im konsumentenpolitischen Beirat beim
Handelsministerium. eine -, Konsumentenfibel* erarbeitet, die

auch fiir den Unterricht auf der 9. Schulstufe zur Verfligung -
gestellt ‘wird.” Angesichts. der bestehenden Uberlastung: der

Lehrpldne ist ein eigenes Fach »Konsumentenerziehung* nicht
wiinschenswert. Es soliten jedoch im Bereich der Schulen der
Zehn- bis Vierzehnjihrigen vor allem folgende Gegenstinde an
der ‘Konsumentenerziehung beteiligt sein: Geographie .und
Wirtschaftskunde, Geschichte und Sozialkunde, Deutsch, Bild-
nerische Erziehung und Werkerziehung.

Anderung der Lehrpline?

Vorschlige fiir eine” Anderung ‘der Lehrpline fiir diese
Gegenstinde (ausgenommen Werkerziehung) wurden im Mai
1976 von der Arbeitsgruppe Konsumentenerziehung® im
Handelsministerium ausgearbeitet, konnten jedoch bis jetzt nur
in geringem Umfang verwirklicht werden.

Die politischen Griinde dafiir werden angesichts der Zielset-
zungen fiir die Konsumentenerziehung, wie'sie z;'B. vorn Verein
fiir Konsumenteninformation: formuliert wurden; bereits ange-
deutet: ’

,»Der Konsument soll insbesonders lernen;,

— sich seinen eigenen Bedarf, seine Wiinsche und Verbrauchs-
motive bewuRt zu machen;

- Notwendigkeiten von  Wiinschen zu unterscheiden, d. h.
seinen” Bedarf ‘und seine Wiinsche in Abhidngigkeit von den
eigenen Mitteln beurteilen;

— den Verbrauch  eigener Mittel in Form von Geld, Zeit und
Energie planen;

— vor einer Kaufentscheidung ‘vielfiltige Gesichtspunkte zu
erwdgen, das Sammeln von Informationen ijber Preis, Quali-

tdt, Gebrauchsfihigkeit, Service usw. flir verschiedene Pro-

dukte;

— sich' ein eigenstindiges Urteil bei roilengebundenen Inter-

Konsumentenerziehung als ficheriibergreifendes  Unterrichts-

Nach vorbereitenden  Diskussionen: in einer Arbeitsgruppe »
Mitgliedslindern empfohlen, beginnend mit den ersten’ Schul-.

darauf gelegt werden, bei den Schiilern eine kritische Haltung.
gegenilber Problemen des Konsumentenschutzes zu férdern.

“essenskonflikten: zu bilden {(Argumente der Anbieter contra
eigenes. Wertsystem), insbesondere ‘gegeniiber Werbung und
verschiedenen:Marketingformen:

seine Interessen bei preis- und qualititsbewuBtem Einkauf
am Markt selbstbewuRt und nachhaltig gegeniiber Produzen-
ten und Hindlern zu vertreten; o
die gesetzlich verankerten Verbraucherrechte in Anspruch zu
nehmen; .
seine- Rolle tind seine Verantwortung als Verbraucher im
Rahmen unseres Wirtschaftssystems zu erkennen und Methp-
den individuellen und kollektiven Handeins, die'dazu geeig-
ret sind,  dém Verbraucherinteresse gegeniiber dem Produ-
zenteninteresse Geltung zu verschaffen, zu niitzen.*

Auch durch die Bestrebungen' zur Neugestaltung. der Leh“r-
pline fiir Geographie und Wirtschaftskunde im Zentrum flr
Schulversuche und Schulentwicklung (Abt. 1) werden m‘te’r~
essenspolitisch brisante Themen in den Unterricht und:damit in
_die bildungspolitische Diskussion eingebracht.

: So ist. flir. die-7: Schulstufe der AHS das Generalthema ;,Der
Mensch plant: und ‘gestaltet seinen Lebens- .und Wi‘rtschaft;:
raum‘‘: vorgesehen. “Dabei ‘sollen die Berelch? »Wohnen,
,,Vorsorgen', ,,Arbeiten‘‘,",, Verkehr*, ,;Erholen‘-und ,,in der
Gemeinschaft teben** bearbeitet werden.

Arbeiterkammer und Konsumentenschutz

Die Arbeiterkammer als gesetzlich verankerte Vertretung der
Arbeitnehmer und somit eines groRen Teils der Konsumenten
férdert die Konsumentenpolitik und auch die Konsumenten-
erziehung in Osterreich.

Die folgenden Zitate mogen dies verdeutlichen:

»Consumerismus;: - die Widerstandsbewggung de( K t'J'uf.er, st eine
weltweit aktuell gewordene Bewegung. In Osterreich ist sie nichts Neues,
Die Arbeiterkammer: hat die Grundlage fir diese' Entwickling schon vorl
Jahrzehnten gelegt und-ist heute einer ihrer entscheidenden Wortfiihrer.'

Konstimentenerziehung

Preis- und - Qualitdtsinformationen setzen. informierte Kdufer voraus,
die diese Informationen auch tatsdchlich niitzen. Konsumentenerzmhung
ist- daher Voraussetzung fijr lingerfristig: erfolgreiche: Konsumentenpoli-
tik; ‘

Konsumentenerziehung . mul8- auf.. allen . Ebenen geleistet werden;.in
der Pflichtschule, der allgemeinbildenden . hoheren Schule, der . Berufs:
schule und berufsbildenden Schule und, als Voraussetzung dafir, in dgr
Lenrerbildung und schlieBlich in allen Be reichen der Erwachserienbil-
dung.

Im Handelsministerium - wurde-1975 ein  AusschuB3-;; Konsumenten-
erziehung'' gebfidet; der als ersten Schritt in-Zusammenarbeit-mit dem
BM-fijr: Unterricht-und Kunst eine: Verankertung-der-Konsumentenerzie-
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inhalte auch in die Unterrichtspraxis.Eingang finden:**

Industriellenvereinigung und Kiufererziehung
Die Vereinigung Osterreichischer. Industrieller (VOI):als

Interessensvertretung der Unternehmer steht der Konsumenten- *

erzighung eher distanziert und mit kaum verhiillter Sorge wegen
der immerhin méglichen Politisierung der Schiiler gegeniiber.

Diese Einstellung soll durch einige Zitate aus den.,,Informa- -

tionen fiir Pidagogen* der VO | belegt werden.

Die. Ausgabe vom Jidnner 1976 erschien. unter dem polemi-
schen Titel ,,Diplomkonsument summa cum laude . . . Kidufer-
erziehung in_der Schule und als. Thema der Erwachsenenbil-

dung?. — Wer manipuliert wen? “ und enthilt unter anderem
folgende Aussagen:

wDariber hinaus solf auch die K onsumentenerziehung in néchster Zeit
in Angriff genommen werden ~ und zwar so wohl! fiir die- [ ugendlichen:in
der Schule als .auch fiir die . Erwachsenen: Es wird unter anderem sogar
daran gedacht, unter die. Kurse, welche. eine Bildungsfreistellung: recht-
fertigen sollen, auch solche fiir K onsumentenschulung: aufzunehmen:

Es soll hier nicht niher untersucht werden, ob._sich ein derart[qés
Thema tatsdchlich als Gegenstand der Erwachsenenbildung im Rahmen
des Bildungsurlaubes eignet oder ob es nHicht zumutbar wire, dal sich
der einzelne in seiner Freizeit zum nDiplomkonsumenten*!, pardon, zum
nStaatlich gepriiften Verbraucher' < an die Verleiniing eines derartigen
Prddikates wird allen Ernstes gedacht — qusbilden 1GRt "

»Sachlicher Konsumerismus, ja .. .

aber nicht Konstumerismius als Ideologie**
Solange also der Konsumerismus sachlich bleibt und darin besteht,
eine bessere ,, Transparenz* des Warenangebotes — nicht zuletzt auch
durch zusdtzliche Vorschriften; aber ohne unnétige: Schikane = zu
erreichen; sowie Jugendliche urid Erwachsene im richtigen: Konsumver:
halten. zu unterrichten, ist dies durchaus begriiBenswert,
Bedauerlicherweise: lduft -aber - der - Konsumerisiiys immer “mehr
Gefahr, zu einer Ideologie zu werden, die als Instrument zur Zerstorung
unserer Wirtschaftsordnung, ja der parlamentarischen Demokratie iiber-
haupt verwendet werden soll; Diese Pervertierung der Konsumenteribe-
wegung war bereits in den USA sehr deutlich zu bemerken, wo sich der
Konsumerismis-,Prophet*’ Nader beispielsweise sehir aktiv:in. die Kari-
pagne gegen Prdsident Nixon eingeschaltet hat und seine Organisation in
den Dienst dieser Manover gestellt hat; wozu sie denn doch' = man may

im-ibrigen’ iiber Nixon denken; was man will = nichi geschaffen worden
st :

»Konsumentenschulung‘* ais Polemik gegen die Markiwirtschaft

Auch in: Osterreich-yibt- es unerfreulicherweise: im Ansutz-Bestrebun-
gen,.unter dem-Titel;,Konsumentenschulz'* Entwicklungen einziileiten,
die: letztlich-auf eine weitere: Einenguny der Entscheidungstreiheit : der
Unternehmensleitungen, ja auf ein’Infragesiellen der marktwirtschultli-
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hung:in den:Lehrplinen allers chultypen anregt.:Nun:sollen Lehrbetelfe
erarbeftet werden, - die Voraussetzung: dafiir. sind; daB diese Lehrplan-

chen Ordnung selbst hinauslaufen. Die durc/.mus be'rec/zt/'gte und
notweridige. Konsumenteninformation wird dabei gerne in eine l‘<onsu~
menten-,; Erziehung*s umfunktioniert, die schon bei der SchL{//ugend
beginnt und atif ‘éine:allgemeine Polemik gegen: die Marktwirtschaft
hinauslauft.

Unter dem Vorwand, die Schulkinder zum ,,bewuﬁfen,'kritischen
Konsum* zu erziehen, werden die Zehn- bis- Zwolfjdhrigen scﬁon
dahingehend manipuliert, daB sie /etzt/icﬁ /'/'n Unterneh/.nertum e:’/nen
naturgegebenen Feind und Ausbeuter und in einer marktwirtschaftlichen
Ordnung eine Gefahr fiir die freie Entwicklung des Me:’nschen sehen.

Ahriliches liegt auch schon aus der Bundesrepublik Deutth/qnd vor,
wo ein Blick in das Arbeitsmaterial fiir Schiiler und. Lehrer {;e/sp/elswe/se
zum Thema ,,Einkauf' von Giitern des tdglichen Bedarfs wie Schuhe und
Bekleidung zeigt, daBR mijt raffinierten Vereinfachungen . fragen der
Preisbildung - und : des Modewechsels derart behandelt werz'i'en, da@
Schiiler-und Lehrer zwangsldufig zu dem Ergebnis kommen miissen, fi/e
Unternehmen hitten nur ein Ziel: den Kdufer lbers Ohr zu hquen, ihn
su sinnlosen. Kaufakten anzureizen und “ihn  damit. materiell,  aber
letztlich auch menschlich auszubeuten.”*. ..

,;Manipulieren'’ ist ‘Reagieren :

Was vor der sogenannten Manipulation des Konsumen{en durch
Produzenten und Héndler zu halten ist, von der heute sc_) viel geredet
wird, so wiirde dieses Problem bereits von der Amerikanerin Hazel Kyrk
' der ‘ersten systematischen Theoretikerin des Massenkonsum.s = 792?‘
auf die richtige Dimension: reduziert: Das sogenann{e ,,Manlpu//eren
der - Konsumbediirfnisse ~sei-in ‘Wirklichkeit - nur-ein Reag/efen der.
Produzenten-und Héndler auf die immer differenzierteren Ans.pruc_he.

DaB. man sich.-in-der westlichen Marktwirtschaft /'ntenswl 'f”t dem
Konsumentenproblem beschiftigt; ist also: durchaus:als Pc'mt/v‘um zu
werten und keineswegs darauf zuriickzufithren, daf:die S/tz./at/on df:s
Konsumenten in diesem System besonders ungiinstig-wdre; V/e/me'hr ist
es einzig und allein dieses System, das sich des Konsumenfen anrz/mm'lj,
wdhrend die sonstigen. Wirtschafts- und Gesellschaftssysteme s:ch.fur
‘dessen Probleime entweder herzlich werlig interessieren qder den br€/ten
Massen so-wenig Kaufkraft zukommen lassen, da fir sie:Konsumieren
liberfiaupt gar nicht erst zum: Problem wird.'’

Angesichts der aus diesen  Zitaten offen zutage tretenden
unterschiedlichen Auffassungen zum Thema Konsumentener-
ziehung: zwischen- den- Arbeitnehmer- und Unjternehmervert‘re-
tungen wird es Aufgabe des UGB und:-der Arbeiterkammer sein,
verstirkt fiir- die Bearbeitung von Konsumentenproblemen im
Unterricht, fiir eine .entsprechende Lehreraus: und ~)A/§lterbll-
dung. bzw. fiit- die Produktion von: Unterrichtsmaterialien auf
diesem:Gebiet einzutreten. .

Dies: umso- mehr,: als-die. Unternehmerverbdnde und. ihnen
nahestehende Organisationen (z. B. Volkswirtschaftlichfz ‘Gese!!-;
schaft):bereits seit lingerer. Zeit:ubmfangreiche Aktivitdten in
dieser Richtung entfalten.
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Peter Schneck,
Karl Sretenovic (Hg.)

Zeitgeschichte als Auftrag
politischer Bildung

Die vorliegende Handreichung fiir: den
zeitgeschichtlichen Unterricht:-umfaBt
eine in Aufsitzen gegliederte Gsterrei-
chische Zeitgeschichte von 1918 an' bis
zur Gegenwart. Dje Schwerpunkte sind:
Republikgriindung; Ende . der Demo-
kratie 1933; Ursachen und. Folgen des
Anschlusses  1938;. Der. 6sterreichische
Widerstand; Die: Leistungen. des Parla-
mentarismus in der Zweiten Republik.
Spezielle Probleme fiir den Unterricht
in.den Schulen der Zehn- bis Vierzehn.
Jahrigen wie der Einsatz zeitgeschicht-
]gch‘en Filmmaterials; das zeitgeschicht-
liche ' Kinder-- und Jugendbuch; -die
Medien am: Beispiel « Holocausty» wer-
den aus. didaktisch-methodischer Sicht
behandelt. :
Abgeschlossen wird dieser ‘Band durch
die vollstandige Wiedergabe einer Podi-
umsgiiskussion Osterreichischer Politiker
der jungen und ilreren Generation ein-
sc_hlieBlich ihrer Antworten auf Fragen,
die Lehrer aus dem Hintergrund: ihrer
praktischen Erfahrungen stelien:

Reihe: Pidagogik der Gegenwart 408
224 Seiten

68228,~ sFr33,= DM 33=
Bestell-Nummer: 51559

JUGEND UND VOLK WIEN MUNCHEN

thema |

. Jeder Hit wird geplant,
~ Jeder Markt wird befruchtet!

Gesprich. mit Erich Turan, Geschiftsfilhrer der Musikfirma

POLYDOR

Zwel- SCHULHEFT-Redakteure besuchten Ende: funi 1979 den
Osterreichischen. Chef des. zum' Philips-Konzern gehdrigen: Musikprodu-
zenten: Polydor, Herrn Erich Turan. Zlel ihres Gesprdchs war es, aus
erster Hand  [nformationen iiber die: Verkaufsstrategien eines markt-
beherrschenden Uriternehmens elnzuholen. Das gelang . auch, - urser:
Gesprdch: verlief in: einer: freundlichen und offenen:Atmosphdre, Herrn
Turan lieferte:-uns: (mit einer- Ausnahme)  alle: Informationen, die wir

haben wollten.

Il erf

Marktanteil der jugendlichen: 30 %!

Der Markt der Jugendlichen im-Altér von 10=14 Jahren: ist
beschrinkt auf:den: Konsum: relativ. weniger: Produktbereiche:
Jugendliche dieses..Alters-verwenden:. ihr.Taschengeld - (abge-
sehen:vom Sparen) vor-allem’ fiir SiiRigkeiten, Kino; Zeitschrif-
ten/Comics, - Platten: und ‘Musikkassetten.'(siehe: Schiilerbefra-
gung. in-4.'Klassen: auf Seite- 000). Uberraschend: fiir - uns war,
daR der ‘Marktanteil dieser Kidufergruppe am gesamten.Musik-
markt refativ-grof ist: etwa 30 % des gesamten: Musikumsatzes
von-Polydor wird von Jugendlichen im Hauptschulalter bestrit-
ten. Das macht .in Osterreich immerhin 200.Millionen Schilling
aus! :

Befriedigung durch Kaufen

In-diesem ‘Alter, so. teiite uns Herr Turan mit; versucht die
Musikindustrie:ganz: bewuBt; die: Konsumgewohnheiten der
Jugendlichen zu wecken: und: auf ihre Produkte auszurichten.
TV- bzw. Radiowerbung ist so gestaltet, daR die Jugendlichen
den-Kauf einer Platte oder Kassette als befriedigend erleben.
Werbung in den: Printmedien: (Zeitschriften) gibt es fiir diesen
Kduferkreis praktisch nicht — was selbstverstindlich ist, wenn
man:sich:-Pop-Zeitschriften ‘etc. ansieht: Sie sind ja im redaktio-
nellen: Teil nichts als (unbezahlte) Star-Werbung.

; i |
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Heintje befriedigt alle

auch den Markt der Sechs- bis. Zehnjihrigen als neues Befruch-
tungsfeld, derzeit ist Poldyor dabei, den Markt der Unter-6-}ih-
rigen ,,intensiver zu befruchten® (so Turan wortlich). Innerhalb
von nur 3 Jahren stieg der Umsatz von Mirchen- und dhnlichen
Platten um ca. 40 %! ldeal fiir die Industrie, sagt Herr Turan, sei
jenes Produkt, das den gesamten Markt ,,von der Oma bis zum
Kleinkind‘/-abdeckt, was allerdings nur selten gelingt.

Typisches Beispiel: Heintje; der: sogar von Leuten ohne
eigenen Plattenspieler gekauft wurde! ,,Der Nachbar hat eh an
Plattenspieler, ‘da'geh ich dann ab und zu-rijber'*; erzihlte eine
dltere Dame dem Verkaufschef hdchstpersénlich.

Die Zukunft gehért dem Kindermarkt

Der Kindérmarkt soll auch in-Zukunft kriftig ausgedehnt
werden. TV-Serien wie die -,,Biene “Maja‘!, ;,;,Pinocchio‘* oder
»Heidi* zeigern “schon.” heute, wie das gemacht wird. Solche
,,Hits* miissen: einfach den . entsprechenden geschiftlichen
Erfolg bringen.:

Das Endprodukt::,,Biene:-Maja’. beispieisweise wurde von
einer Miinchener: Marketing-Firma, die. weder mit. Literatur
noch mit Fernsehen ‘noch mit Musik. etwas zu tun hat, so
aufbereitet, daB die einzelnen Marktsektoren-adiquat ;,befruch:
tet'* werden konnten. Sie-kaufte um wenig Geld die ohnehin
auslaufenden.. Rechte - an--dem: Buch:.von . Bonsels auf, die

Wihrend "der letzten Jahre entdeckte ‘die Plattenindustrie

TV-Serie'wurde billig in Japan produziert, die Tontrigerrechte
wurden-an Polydor vergeben, Textilfirmen usw. wurden einge-
schaltet ..o Und. plstzlich gab “esalles zugleich: Die T V-Serie,
Platten, PickerIn auf den Schultaschen; Leibérin, Taschen usw;

Richtig geplant ist (fast) schon verkauft

Anders ist die Vorgangsweise bei Pop-Platten, die {iberwie-
gend von den Jugendlichen konsumiert werden. Hier spislen dig
Handler eine groRe Rolle, die von der Plattenfirma stindig
befragt: werden. Eine Reprisentativumfrage fiir die Musik-Kon-
sumgewohnheiten junger Osterreicher existiert noch nicht — ist
aber.von Polydor geplant. Vorliufig orientiert man sich hier bei
uns an den aus der BRD gelieferten Zahlen.

Die erfolgreichste -Produktion der letzten Jahre waren dié
sogenannten. ,,Hit-copulations (K-Tel, Arcade usw.)" = die
einzige Platte/Kassette, die sich in Osterreich: mit ,;140.000
Einheiten’* - verkaufen -lieR.. Wobei: man - wissen ‘muR, daR ein
»erfolgreich: befruchteter Markt* in" Osterreich- normalerweise
mit-ca.;,30.000: Einheiten gesittigt'" ist. Mehr |38t sich bei uns
iiblicherweise-nicht verkaufen, meinte Herr Turan. Deshalb. sei
es auch: undenkbar, daf fiir eine der Standardproduktionen von
Polydor (Austro-Pop;: kritische Liedermacher wie Hirsch; klassi-
sche Musik: wie die Archiv-Produktion). TV-Werbung: gemacht
wird. Die Kosten fiir einen- kombinierten Werbespot in Rund-
funk .und Fernseheni: liegen ndmlich nach seinen Angaben bei
1,3 Millionen. Bei-den realtiv niedrigen Verkaufsziffern dieser
Produktionen wiirden sie nie hereingespielt.

Ahnlich niedrige Produktionskosten: wie. bei den,;Hit-copu-
lations" die ja die Hits von frilher zum zweiten Mal verwerten)
fallen' nur noch' bei der sogenannten;,Volksmusik® an - die
genauen Ziffern: dariiber erfuhren wir nicht..Offensichtlich wird
diese ,,Volksmusik' von Herrn Turan afs ;,Geheimwaffe’ gegen
die.Konkurrenz angesehen. Fiir die;,;Kasermandin’, ,,Klaus und
Ferdl’® und andere diirfte folgende Rechnung gelten: Minimale
Produktionskosten  + hohe Verkaufsquoten (20 % Marktanteil!)
ergeben: maximale Gewinne.

»Natiirlich kann auch einmal ein Flop passieren!‘!

Hits werden:von den Plattenfirmen: sorgfiltig geplant. Und
der: groBte -Teil aller geplanten: Hits-wird auch zum vorausbe-:
rechneten  Erfolg. ,Natiirlich - kann :auch einmal ¢in Flop
passieren, meinte  Herr Turan, was soviel heift wie: kein
Gewinn. = Damit -das nicht oft passiert;. bemiihen sich die
Plattenfirmen  .um.: ,gute - Kontakte''  zu. den  Funkmedien.
»Manchmal spielt auch ‘das Gliick eine Rolle'', so Herr Turan,
wund immer-ist ‘die Wahl des richtigen Zeitpunktes ausschlag:
gebend‘“. ‘Beispielsweise ‘sei-die Michael Heltau-Show auf An:
regung der Plattenfirma Polydor.vom Fernsehen' ibernommen
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worden. . Und daR die sKasermandin® ‘sogar auf 03 so ein
groRer Erfolg geworden sind,.lag hauptsichlich an der.Wah| des
richtigen Zeitpunktes: Wir haben sie im Fasching prisentiert -
-und-dann_ist der Grisseriann. zu uns in die ,, Tiroler Botschaft*
gekommen und war ganz begeistert., Sogar einen eigenen Club
O3 haben wir bekommen 14 ‘

Mit ‘diesen Gewinnen firanziert Polydor auch die
seiter des Musikgeschiifts: klassische Musik fijr Minderheiten
(z. B. die nArchiv-Produktion®), kritsche Liedermacher wie
Ludwig Hirsch, originale Volksmusik. Dabej spielt der Prestige-
wert dieser Musik eine groRe Rolle. »Schlielich brauchen wir
das fiir den Katalog. Da muR dann alles drinsein.,* -~

nAulen-

Der Inhalt ist eigentlich egal = bis auf kleine
gen((

Inhaltliche  Diskussionen iber den Wert ‘oder Unwert ‘der
insgesamt- in Osterreich produzierten Musik finden ‘nur am
Rande statt. Diskutiert werden hauptsichlich ‘Absatzchanicen.
»wDaHofa'" etwa von Wolfgang Ambros “sej jahrelang “in
verschiedenen . Schubladen herumgelegen; bis' sich - Amadeo
entschlossen: habe, ihn. auf den Markt zu bringen. »und ich bin
mir-nicht- sicher; ob*ich damals;” Anfang der siebziger Jahre,
mich “dazu entschlossen hitte. ich hitte ihn wahrscheinlich
auch in der Schublade liegen lassen,*

Heute: hat sich-der Austropop ‘zum Standardgeschift “en.-
wickelt — allerdings mit Grenzen: Osterreich ist fijr Kaufmin-
nisch expandierende Liedermacher einfach: 2y kiein.",,Schaun
Sie, wenn der Danzer seine-Grenzen erreicht hat, dann' muR er
jain die BRD gehen.' Unsere Frage, ob ein Liedermacher auch
einmal ausnahmsweise ohne »kaufminnische Expansion* ays-
kommen, dafiir aber kritiseh bleiben kénne; diese Frage blieb
ungestellt,

Beantwortet hingegen-"wurde die Frage nach ‘der Einflug.
nahme von' Plattenfirmen ‘auf den’ Text gesellschaftskritischer
Lieder. ,,Nein, die gibt s nicht. Schaun Sie, Wir haben so viele
Talente, da sind alch kritische. Lieder dabei. SchlieBlichist

auch der Degenhardt in unserem. Programm. Im Gegenteil, wir
sind ja daran interessiert, dje Individualitit der Interpreten zu
erhalten. ' Und afs wir'z. B: die Gruppe ,,Clockwork:* ibernom-
men haben; haben wir an den Vorar|bergern kaim etwas dndern
miissen, nur eine kieine Richtigsteflung war notig*, ‘meinte Hery
Turan.” Und" daR die nSchmetterlinge’*. nicht 7y Polydor
gekommen seien;, ‘sei:seiner Meinting nach auf kéinen Fall durch
ihre- politische Linje verursacht worden. Vielmehr hidtten sich
die Verhandlingen: niit ihnen zerschlagen:.

»Richtigsteliun-

Lutz Holzinger

Die unygestiilpte Sinnlichkeit

Macht Konsum die Schiiler zu Menschen?

Zur Wirkung des Medien/Konsum-Syndroms auf Kinder und
Jugendliche

Kein Zweifel: Ein wesentlicher Teil derdSe[lgbs'terTfahthEr\éﬁg
i i ht darin, daR sie fortwd
, ndern und Jugendlichen besteht , r
i aKl;f ihr Unvermogen gestofen’ werden; den Agsp;rcuﬁsleen S?:(;
Kindergarten un
Erwachsenenwelt zu geniigen. } %
eigens fiir sie eingerichtete Anstalten, um sie zu bragcth?/gmg
Menschen zu machen. Dabei ist den Betrof;enen.mtels M
i i haben. |hr Hauptintere
schleierhaft, was sie dort verforen > _ intereese £l
i ber sind sie — vom klein
der Erwachsenenwelt. Von ihral ' ein :
ren Lebenszusammenhang “abgesehen - zumeist vollig abge
trer\T’Q?etl.ches Kind weiR heute schon aus eigener.Erfahrur'ljgénwnZ;
i i iten? Einzig gemeinsamer
wie und was seine Eltern arbei : . ! mer ey
i i dlichen - einerseits, e
zwischen Kindern ‘und - Jugen el Dl
its ist die Konsumsphdre. Und ta
Erwachsenen ‘andererseits  ist " r iy it
ich i 1 i inplatz, daf die meisten e
ich ist es lingst ein Gemeinplatz, ; 4
:nangelnde Beschiftigung mit den Kmdern'durch Kgn?:ircn;ngz
bote' kompensieren. Freilich sind.auch in dem "E ohe
stimmte Grenzen gezogen: Bis sie sich auf elge(r;e Fii li sr”Che[;
i iche kaum:' dem: elte
ommen - Kinder undJugendlic ‘ €
T)n::(erecho zu ihrem Tun und Lassen, das dﬁ‘lautet. ,Dazu bist
du noch zu kiein;dazu bist du'nochzu jung!

Ist der Konsum-das Leben? : . -
i ir let inei nartigen Gesell
wirklich, wir leben-schon in einer eige
schl:frld A!lerorte;n hort ‘man, daR die arbelten.de‘r:1 M?Anrsbcehitesn
iinftig den miissen, wenn sie thre =
kiinftig dauernd ‘lernen 'wer ) L Lk
dtz i Hfen: und ‘dennochsind bei‘u s
o e et h wir vor sduberlich getrennt.
d Beruf im wesentlichen nach wir / dube ]
Bgs fiithrt dazu; daf Kinder und juger:zdhchtei}r;em;g;r:n;igg?gﬁte
ol irkli i ben: Eigentlich w 5
hochst unwirklichen Bereich le ] 3 e,
i fle [jene: Dinge geka
das Geld ' kommt, mit d(im a :
x:rdegn ‘die “das" L.eben ,erst schon'machen. Mehr no.c:.dfg
schleich't sich- fiir Kinder'und Jugendliche der Verdacht ein;
der'Konsum iiberhaupt das Leben ausmacht.




Unterstiitzt” wird -dieser "= selbstverstindlich falsche =
Eindruck: dadurch, daB ‘mittlerweile das Denken; Fiihlen und
Wiinschen: fast: aller Erwachsener -auf dje schmale: Bandbreite
individuell . Kaufbarer  Gijter und Dienstleistungen “ausgerichtet
ist. Und im Gegensatz zu ailen ihren anderen Erfahrungsbereij-

chen wie Elternhaus und Schule, wo man sie nicht fiir voll -

nimmt, werden Kinder und Jugendliche von der Konsumgiiter-
werbung in den Medien als gleichberechtigte Partner behandelt.
Eh kiar, warum: Geld — auch das von Kindern und Jugend-
lichen — stinkt nicht. (Siehe dazu auch den Artikel eines
Marketing-Experten ,,Konsumieren gehdrt zum Erwachsen-
werden'* auf Seite 67), '

Wenn der erwachsene Kunde Kdnig ist, so ist fiir viele
Branchen der Konsumgiiterindustrie der Kunde Kind/] ugendli-
cher Kaiser. Wariim das so ist, liegt auf der Hand; wenn man
etwa “eine . Presseaussendung. aniiBlich der Osterreichischen
Spielwaren-Fachmesse ;,Spiel 79** ‘irii: Wiener Messepalast liest:

»90 Anbieter werden auf der Spielwarenfachmesse ;Spiel 79"
vom 10. bis13. Mai im  Wiener Messepalast ihr Angebot
prisentieren, das spitestens zu Weihnachter die Kinderaugen
wieder  leuchten [iRt, Trotz Geburtenriickgang, der auch in
Osterreich bis 1986 die Zah! der bis Fiinfzehnjihrigen um
14 Prozent schrumpfen lassen wird, gehért die Spielwaren-

branche noch zu den Wachstumszweigen der 8sterreichischen
Wirtschaft.

Zwischen 1976 und 1977 stieg das Verkaufsvolumen der
Spielwarenvorlieferanten um 36 Prozent. Rund 1,7 Milliarden
Schilling setzt der Spielwareneinzelhandel jahrlich in Osterreich
um. Die Zuwachsraten des FachKandels lagen im abgelaufenen
Jahr bei 5 Prozent.“

Bei Konsum fiir ,,voll* genommen

Liegt ‘es im Begriff simtlicher Sozialisationsinstanzen =
insbesondere auch der Schule - nunfertige’ zu - fertigen®
Menschen zu machen — wobei diese dabei hiufig fertig gemacht
werden - so  kennt die Konsumgiiterindustrie. mit ihrem
Marketing und ihrer Werbung von' vornherein nur-Konsumen-
ten. Diese stellen fiir ‘sie nur deswegen keine amorphé Masse
eindimensionaler Wesen dar, weil sie nach ‘sozialer Stellung,
Alter und: anderen: Kriterien in spezielle Zielgruppen zerfallen,
die fiir unterschiedliche Produkte unterschiedlich. 'stark anzu-
sprechen sind. In diesem Rahmen sind Kinder und-Jugdendliche
= einzigartiges Phinomer in Unserer Gesellschaft. — absolut
Gleiche unter Gleichen: :

Schiiler erhalten.in der Konsumsphire damit gewissermaRen
den Positivabzug ihrer zumeist als: negativ_empfundenen Schul-
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existenz zugewiesen; in-der sie sich zwangsl‘e}ufig permanent als
unfertig erfahren miissen; als Individu'en,_dxe emfagh noch ZL.I
lernen-haben.-Zum Konsumieren gehort lndesse.r) mch‘gs c{azu.
nur- Geld "mulman-haben: Uncli das ‘haben Osterreichische

i nd-Jugendliche im Schulalter:
ng:ir Léineg \%om Institut. Dr.Fessel + GfK durchgeﬂihrten
Mehrthemenuntersuchung wurden insgesamt 1251 Km'der VOH
6:bis 14 Jahren unter anderem zum _Thema ,,ngang mit'Geld
befragt. In.einem Artikel mit dem Tltel.,,Empmsche{ Daten:zum
Thema ,Kind und Geld** (Summa-ertschaft§ber|chte, 1/79)
referiert Ernst-Weber die Ergebnisse dieser Studie:- -

Geld ist genug da
. Etwas mehr-als: die Hilfte: (54 Prozent) gier befra}gten
Kinder gaben an, in regeimiRigen. Zeitabstinden einen bestrmrg-
ten Geldbetrag (= Taschengeld) zu bekommﬂen ... Der Wert fiir
Wien liegt bei- den: Taschengeldbeziehern hdher, ejcwa bel.zwe:
Drittel; wie iiberhaupt: die Zah! der Taschengeldbezieher mit'der
sgroRe-ansteigt: :
OrtBii der Betrgchtung weiterer soziodemographxscher Merk-
male fillt=die- starke- Abhingigkeit: vom-Alter der:Kinder-auf.
Dabei-ist-der:stirkste-Anstieg von der A[tersgruppe der Sechs-
bis Siebenjihrigen:zu den:Acht- bis Neunjﬁhrlggn 2u vermerken
(von :einem - Viertel auf die Hilfte); dann steigt qle Zahl-der
Taschengeldbezieher:--nur.~mehr- [angsam an (bisauf etwa
65 Prozent: bei den ‘Zwoif- bis Vierzehnjihrigen). Dementspre-
chend:erhalten ‘Hauptschiiler - hdufiger Tascherlgeld %IIS Volks-
schiiler, iiberraschend -ist hingegen; daR: Schiiier efner AHS
wesentlich -hiufiger Taschengeld beziehen als Hauptschiiler. ;
Auch:der- Beruf -des- Vaters zeigt interessant‘e Untersghlefie
auf:-Wihrend-derAnteil- von Taschengeldbfaz;ehern' bei Kin-
dern, deren: Vater:Selbstindiger ist odfar emen.frelen. Be(uf
ausiibt; bei-etwa zwei-Drittel liegt; betr?igt er beluArt?elte.rkm-
dern:-nur:50 Prozent, dazwischen liegen die Werte fiirdie Kx_nder
von: Angestellten:und:-Beamteni: Am Ende.der ‘S‘kala rangieren
mit etwa 45 Prozent die Kinder von Landwirten.”
Die HShe des Taschengeldes wurde: in de‘r Studie rryt .rund
20:Schilling im Durchschnitt:pro:Woche ermittelt::Drei:Viertel
der:Kinder:diirfen damit:machen; was sie:wollen: Dazu'kommen
weitere - Geldzuwendungen ~aus:-dem  Kreis de.r I?ltern upd
Verwandten::So erhalten 70 Prozent der Qsterrerchlschen Klr)—
der: Geldgeschenke. . fiir:igute :Leistungen in. der Sch‘u!e" Die
Bevdikerungsgruppe: der:bis Fiinfzehnjihrigen umfa'fSt'm Oster-
reich-rund:1;8:Millionen:Menschen: Rechnet man ein ihnen pro
Kopf . und::Jahr ighases > Konsumpotential =:von blog
1000:Schilling; soergi esamtvolumen:von: 18 Milliar-
t in etwa dem:Budgetposten
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im Staatshaushalt fir das Gesamte Erziehungs- und Unterrichts-
wesen (1976).

Hilflos gegen:Liebesblicke der Warenwerbung
Verstindlich, daB sich die verschiedenen Konsumgiiterprodu-

zenten bemiihen; einen m&glichst groRen Happen dieses Nach- -

fragepotentials zu erlangen. Das Bedauerliche an der Sache
besteht bloR darin, dak Kinder und Jugendliche den iiber die
Medien vermittelten Liebesblicken der als besitznotwendig
dargestellten: Waren - praktisch hilflos ausgeliefert sind:,,Wih-

rend einer Disseldorfer Tagung zu Fernsehtechniken wurden

Trickillusionen erliutert, die durch Einbeziehung von Geruchs-
und Tastsinn eine véllige Identifizierung des empfangenden
Konsumenten mit: der Produktionsdarstellung des Aussenders
ankiindigen.' (Christiane van Briessen, ,,Medien und Kind"
Summa-Wirtschaftsberichte 1/79)

Auch wenn in den elektronischen Medien heute noch nicht
Geruchs--und Tastsinn der Zuschauer bemiiht werden, so ist das
Medien/Konsum-Syndrom, was seine Wirkung auf Kinder und
Jugendliche betrifft; bereits voll wirksam, Das hat vor allem
damit-zu tun, daR = generalisierend gesprochen — die Wahrneh-
mungsfdhigkeit der: Menschen — und: hier ‘wieder insbesondere
der Kinder und Jugendlichen — weniger der bloRen Kontempla-
tion - oder Betrachtung dient. Vielmehr drdngt sie-in - der
Tendenz: zum Handeln, zum Tun, zum Eingreifen in die
beobachtete, wahrgenommene Wirklichkeit.

Gerade die Medien- in.ihrer heutigen Form bieten indessen
im wesentlichen solche Wirklichkeitsausschnitte an; die ent-
weder keine Ein- oder Zugriffe zulassen oder'mit der eigenen
gesellschaftlichen Wirklichkeit nichts zu tun haben. Einzig und
allein die Markenartikelwerbung in den Medien ist mit diesem
Mangel. nicht behaftet.. Sie -zirkuliert Bilder eines Stiicks
Produktionswirklichkeit, die.in -der. selbst-erlebbaren oder.—
besser: — zuginglichen Alltagswelt verfiigbar; identifizierbar und
aneigenbar sind. Noch:-dazu werden. diese Produkte- ir. aller
Regel unter dem- Vorwand - angepriesen, - ihr::Kiufer: oder
Konsument: erwerbe - mit . .ihnen" nicht -bloR einen: barialen
Gebrauchswert,. sondern - verindere durch den Besitz ‘eires
solchen Produkts sein eigenes Leben und Perséniichkeitsbild.

<
3

Nicht nur sehen — auch.fressen!

Was-indessen: Christane van: Briessen noch als Zukiunftsbild
ausmalt, ist-auf besondere Art im Bereich des Medien/Konsuri
Syndroms-auf der fiir: die: Kinder eingerichteten Ebéne ‘bereits
Wirklichkeit-‘geworden..: Nehmen: wir: die- Kinder-Serie ;;Biene
Maja'*;. Wenn die Kinder:vor:dem TV:Schirm sitzen; konnen:sie
dasTierchen - zwar: nur: sehen und hdren. Aber i sine
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gewissermaRen funktionierende Nahversorgung vorausgesetzt —
haben sie jederzeit die Moglichkeit, sie als massenhaft pfodu-
ziertes Einzelstiick- in Form:- von. Knautschpuppen bis hll:'t zu
Schokolade zu: kaufen; umi;;Maja‘‘ dann: zu-driicken, zu g'renfe.n,
70 kosen-oder gar zu: fressen: Die Rund-um—Sinnlich'kelt'vi/'are
damit eingeholt, und  geschuldet  ist sie der arbertste:_llgen
Zusammenarbeit zwischen Fernsehen und Konsumgiiterindu-
strie. In der Perspektive ist Fernsehen also nicht nur bloﬁz was
zwischen Werbeblocken Platz hat, sondern_ ein pew?ghches
Abziehbild von individuell kaufbaren Giitern. Damit wird eine
Fiktion von Handlungsfihigkeit der TV-Zuschauer hergestelit:
ZweckmiRiges - Tun kann nun durch den Kaufakt: ersetzt

werden. ] : )
So' weit, so schlecht. Stellt sich nur die Frage, ob hier nicht

aus. Miicken Elefanten gemacht werden. Hand_bauf's Herz, seien
wir doch froh, daR es uns heute so gut geht wie nie zuvor. Qen
meisten von uns zumindest, Auch ich ha!te 'zunachs.t eine
Kinder-TV-Serie wie . ,,Biene Maja‘* und d]e in Verbindung
damit unter Beweis gestellte Geschiftstiichtigkeit der l\{[arken-
artikel- und: Konsumgiiterindustrie fiir kein groBAes Ungliick. Es
handelit sich dabei aber um keine Einze‘lerSFhemung, sondern
um ein Beispiel flr eine Entwicklung, die Klnqer und Jugend-
{iche immer. stirker den-Einfliissen der Elte_rn{ de’r Sc'hule, der
Bezugsgruppen und sdmtlicher ibrigen Sozmllsa‘t(ron‘smst’anzen
entzieht, Die Schalltung zum ,,GroRen Bruder' .w1rd immer
direkter, ohne daR jemand weil, welche langfristigen Auswir-

kungen das hat.

Was passiert mit unserer Sensibilitdt?

.. Gehen. wir also etwas weiter in der Problemfindung. Selbst
Jugendliche zwischen 16 und 25 Jahren bringen noch rund.70
bis: 80 Prozent ihrer Freizeit: zu Hause oder:in dqr Nahumwelt
ihrer ‘Wohnung zu, heiBt es in einer 1FES-Studie: Auf sghul-
pflichtige Kinder trifft das in.noch gréBerem MaRe zu. Bei dqr
iiblichen beruflichen und auRerberuflichen Belastung der mei-
sten Eltern bedeutet das, daR sich- Kinder.und Jugendliche
weitgehend. selbst iiberlassen bleiben. . : :

Einschligigen Erhebungen zufolge ist eine lhrer‘HaL.thbe-
schiftigungen in der lernfreien Zeit das Fernsehen. S.eln'ElnﬂufS
ist gewaltig. Das weif jeder. Worin aber besteht er wxrkhc‘h? :

Entscheidend fiir. eine- Antwort-auf diese Frage sche.mt mir
nicht die. immer wieder aufflackernde Brutalit'zitsdiskusssoni lhr
L wissenschaftlicher* Stand. sieht gegenw’airtig_so aus, da[§ jede
Variante = angefangen von ‘der Brutalititsstimulation: bis zur
Brutalititsblockade — mit guten Argumenten untermauert
werden kann. Kritische Geister unter Erziehern und Elter_n
stoRen sich ferner vor allem am Konformitdtsdruck, dem die
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len..Schwarz-WeiR-Zeichnung von Menschen  und- Wirklichkeit
ausgesetzt sind.

Aber auch darin liegt fiir mich nicht der entscheidende

Sensibilitidt von Kindern und Jugendlichen anrichtet, die heute
zumeist schon im Vorschulalter iiber mehr TV-Erfahrung
verfiigen als ein Erwachsener aus der mittleren oder ilteren
Generation. Christiane van Briessen hat in ihrem Aufsatz dazu
eine wichtige Bemerkung gemacht:

»Das- Nervensystem ist wie  ein" Saiteninstrument, dessen
Vibrations-Ausschlag in der Kindheit durch die Erlebnis-Interisi-
tdt eingependelt wird. Die stirkste erlebte Vibration wird zir
Wunschvibration® fiir erlebtesLeben. Die  Oftmaligkeit der
Vibration wird zum Erlebnis-Bediirfnis nach Wechselerlebhissen
und Erlebnisvielfalt. Ein Nervensystemn, das sich daran gewdhnt,
Mengen von Multireizen aufzunetimen, wird in einem durch-
schnittlichen  Lebenslauf nicht mehr angesprochen und” muR
sich, um- Giberhaupt noch Lebendigkeitsreize zu empfangen:und
weiterleiten - zu - kdnnen,  kiinstliche - Reizverstirkiingen ‘und
Reizmengen suchen.** (Summa-Wirtschaftsberichte 1/79)

Leben als Totalitit von Medienreiz und Konsumgliick?

Folgt: man der Logik der-Autorin; so wire ein Mensch' im
Enstehen begriffen, der im wirklichen Leben — seiner alltig-
lichen Arbeits- und Lebenswirklichkeit — abgetitet ist. Erst vor
dem Bildschirm — oder im Kino, unter Einsatz von Drogen usw.
— erwacht er durch die Hilfe von mit Brutalo- und anderen
Reizen vollgepackten Abbildungen von Traum- und Scheinwel-
ten — groteskerweise in volliger Passivitit “ zum Leben: Dieser
ProzeB  der Umstiilpung ‘menschlicher “Sinnlichkeit erscheint
keineswegs' als Utopie; er ist vielmehr bereits im:Gang.” Was
dann bleibt als |,Lebensinhalt* fiir das bedauernswerte’ Wesen
Mensch ist der KurzschluR zwischen Medienreiz Uind Konsum-
gliick.

DaB das ‘nicht das Ziel der Menschheitsentwickitung “sein
kann, liegt auf der Hand. Fest steht, daR das Medien/Konsuti-
Syndrom “nur durchbrochen - werden kann, “wern  wir “die
allseitige’ Entwicklung der -menschlichen  Fihigkeiten' ertschios-
sen angehen. Das ist eine "Aufgabe der gesamten Geselischaft,
wie es sie vermutlich in* ihrem derzeitigen “Zuschnitt ‘nicht
leisten “kann. " Viel “wire aber “schon “gewonrien, “wenn  cine
Diskussion -dieser “Problematik ‘wenigstens fiirs ersté” in Gang
kdme: :

Kinder durch die Fernsehprogramme mit ikrer eindifensiona-.

Punkt. Zu erforschen vielmehr wire, was das Ferrisehen mit der -

Redaktioneller Nachtrag

Es scheint, dal die hier von:Lutz:Holzinger skizzierte: Entwickiung
der-(voll industrialisierten) Menschheit im literarischen Bereich bereits
ein Stiickchen weiter vorangetrieben ist. Peter:Handke etwa erzihlt gern
und-oft, daR er erst-im Kino zum Leben erwacht, wihrend er im Leben
nichts  mit sich- anzufangen weiR (wenn er nicht gerade Geld: verdienen
und leben-simulierende Biicher schreiben miR):

Und- wiesehr das tatsichliche Leben, in dem ein junger Mensch:leben
muR (Elternhaus, Schule) gegeniiber dem getridumten Leben der Medien-
industrie .verblaBt, - schildert. sehr ~anschaulich: Jochen :Schimmang..in
seinem Buch,,Der schéne Vogel Phonix* (Suhrkamp Taschenbuch:527).
Er beschreibt diesen Teil. seiner. jugend:-als Schiiler:in einem.kleinen;
ostfriesischen Stidtchen so:

wilm Laufe der jahre wurde in dieser Nische (Ostfrieslands} iiber
Beckett -ebenso gesprochen wie (iber - die Beatles-Filme von. Richard
Lester, die mit nur geringer Verspitung ihren Weg-auch zu uns fanden.
Undnatiirlich sprachen wir- ijber diese Dinge nicht als etwas, das uns
duBerlich war. Wenn wir zusammen aus Lesters; Help!‘ kamen; an-einem
kalten.Februarabend, sogar der Schnee war liegengeblieben, waren wir
nicht. etwa Murnau, Karichen, Pappler und Nott, .die da.Schneebdlle
warfen, wir waren fohn, Paul, George und Ringo. Wir spielten den Film
weiter, wir nahmen ihn mit aus dem Kino. Wenn ich.aus Brechts Gedicht
;AN die ‘Nachgeborenen* zitierte, zitierte ich.mein eigenes Gedicht: ich
war Brecht. Wenn ich liber-Sartres ,Das Sein und das Nichts‘sprach, fing
ich sozusagen an- zu schielen, denn Sartre, das war: ich, Wir waren
wechselseitig und nacheinander alles, was in jenen Jahren (rund um
1968):.iiber Zeitungen, Biicher, das:- Fernsehen und das®Kino in unsere
Nische iibermittelt wurde. Mit einem Wort, wir waren: die Kinder von
Karl Marx und Coca Cola.
_ " Natiirlich sprachen wir- auch. iiber Dinge, die: es wirklich:gab:. die
Reisen, die wir gemacht hatten oder machen wollten; den.Krach, den wir
zu Hause hatten oder nicht hatten, sogar iber die Schule sprachen wir.
Aber all das war nicht wirklich wichtig..."” .

Wichtig war den Schiilern dieser Generation der Inhalt; der. von den
verschiedenen Medien: ~,, Zeitungen, "Biicher, Fernsehen und: Kino:in
unsere” Nische “iibermittelt wurde." Das war das wirkliche Leben!: Die
Traume und- Informationen der Medienindustrie. Thnen gegeniiber war
das wirkliche, das Alltagsleben ein schaler ‘und blasser Traum, der nur
Langeweile verursachte.:"Es iiberrascht, wenn - man-das Buch Jochen
Schimmangs::zur . Ginze-liest; ‘wiesehr hier = in- der. litérarischen
Beschreibung — bereits ein Sozialisationstyp geschildert wird, den’ Lutz
Holzinger.in seinem Artikel mit dem Begriff ,,umgestiilpte Sinnlichkeit*
zu. beschreiben. versucht. . Seine : wesentlichsten . Eigenschaften - wiren
etwa: hohe. Intelligenz, groBRe Sensibilitat, starke  Selbstbezogenheit
(NarziBmus), gleichzeitiq aber iiberaus. stark.erlebte Motivationslosigkeit
bis" hin~ zu" absoluter Antriebsschwdche, Passivitat,  Gleichgiiltigkeit,
Melancholie.

Eine Beschreibung, die fiir das Buch Jochen Schimmangs als ganzes
zutrifft:

Vergleiche dazu-auch die Bemerkungen iiber:den:,neuen Sozialisa-
tionstyp* im Artike! von Bernd Hackl auf Seite 28.
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Illse Arnold, Michael Sert!

Diesen Artikel widmet Euch
“Ein Einfall und seine Folgen der BI C'Bar

Im Kinder- und Jugendbuchprogramm des Verlages Jugend
& Volk erschien 1976 ein Buch von Ernst A. Akker mit dem
Titel ,,Jan, Pan und der Bic-Bir".
Wie kommt es; daR ein-so renommierter Verlag ein”Buch
herausgibt, das sowohl 'im~Text (Bic-Bir) als auch in den
Hiustrationen ganz offensichtlich” Werbung macht, in diesem
Fall fiir den franzésischen Multikonzern BIC? © '
Die [llustrationen in diesem Buch sind so gestaltet, daR sie
(wie pidagogisch) zum. Anmalen verleiten sollen. Und womit
soll'man sie anmalen? Natiirlich ' mit-den guten Bic-Filzstiften!
Wir konnten nicht: glauben; dal. das zufillig passiert-sein
sollte; und so sind wir der Sache etwas auf den Grund gegangen.
Undhier ‘die" Geschichte "des ach ‘so” kinderfretindlichen

Bic-Bdren: Seit den friihen siebziger Jahren'ist es dem franzs- Ein Jahr spdter wurde das ganze Spiel mit verstirktem
sischen Multi BIC gélungen, mit seinen ,Billigst-Fertigwaren®* Einsatz wiederholt. Der Umsatz hatte noch lange ‘nicht das
(Feuerzeuge, Kugelschreiber, Einwegrasierer .. .), auf - dem gewiinschte AusmaR erreicht. Ein grﬂoﬁere_r Um§atz verlangt
europiischen Markt eine dominante Stellung zu erobern. Durch | jedoch mehr Werbung! Und wo [dft sich die angezielte
die EG-Assoziation. war . natiirlich. auch - der - sterreichische ‘ Kiufergruppe am besten ansprechen? Im Fernsehen, im Nach-
Markt: betroffen. Die ,,Ballograph Bic Austria Vertriebsgesell- . mittagsprogramm. Da lief zu dieser Zeit (1975) die beliebte
schaft'* sah: sich gezwungen, diesem internationalen. Trend | Zeichentrickserie ,Wickie*'. Und nun horten die Zusgh;e(f vor
Rechnung zu tragen. ; jeder Sendung:.,,Diesen. Film lemet auch .der'Bic-Bdr! De.r

Und wo ‘sahen die verantwortlichén Manager die auszufiil- | Bic-Bir. widmete aber nicht nur die TV-Sendung, sondern-auch:
lende Marktliicke? Bei den Kindern! {Vgl. Interview ‘mit dem ein Wickie-Malbuch

Polydor-Geschiftsfiihrer.) Die franz6sischen Konzernherrn' hat: : vierfarbige Poster

ten auch schon das entsprechende Produkt zur Hand: Filzstifte! wiederum' Stundenpldne
Diese wurden zuerst mit geringem Erfolg als BIPO-Filzstifte wieder ein'Wunderwelt-Inserat. i ;

auf den 8sterreichischen Markt. gebracht.. Dieser: MiRerfolg Die Konzernherrn hatten aber noch immer nicht genug.
brachte die ', Ideenproduzenten’’ .(Public-relationis-Fachleute) k (Umsatz.) Ab 1976 kommts ganz dick: ein Preisausschreiben
auf Touren. AuBerdem bekamen die hiesigen Bic-Herren vom wird veranstaltet, und noch schdner, das BIC-Racing-Team wird
franzésischen. Mutterkonzern wegen der eigenmichtigen - Na- gegriindet. Und wer darf sich zu diesem Racing-Team zugehorig
mensdnderung einen Verweis: Bic bleibt' Bic, da gibts kein fiihlen? Jeder, der das Bic-Leiberl oder den Bic-Anorak (aus
Bipo! Papier)-erwirbt.' Darauf ist der Bic-Bdr zu sehen; wie er gerade

Ein- Grafiker wurde beauftragt, eine Symbolfigur zu schaf- Ski lduft. ) . ) .
fen; die die angepeilte ‘Kdufergruppe {Kinder tind ihre Eltern) ' Zuriick zum Pre;sausschrelben;als Preise-winkten:
zum Konsum anregen sollte. . besagter Anorak ) ) .

Ergebnis: Der Bic-Bir! ‘Dieser prangte ab Mitte 1974 auf Bic-Filzler {wie sie ab jetzt heiRen) und
allen Bic-Filzstiftpackungen. Und damit der Konsum auch ja ; das eingangs erwahnte Klnderpuch. :
richtig angekurvt wurde, wurde auch gleich ‘in. der- Wunderwelt ’ Und wer wird dem Grafiker verwehren, wenn er sich an
inseriert. Stundenpline mit dem Bic-Biren, die von' den , einen bereils vorhandenen‘ Erfolg anle‘hnt?> Jan unq P.an, die
Papierhidndlern verteilt wurden, durften i diesem Werbekon- ' Freunde. des Bic-Bdren, sind - dem heiRgeliebten W'?k'e zum
zept-auch- nicht fehlen. “Dochdes Guten noch lange nicht ' Verwechseln dhnlich:
genug:
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Uwe Bolius

Sehnsucht im SpdtRapitalismus

Uber die Kiuflichkeit der Seele in vollindustrialisierten Gesell-

schaftssystemen

Interviewer: Was miiRte anders sein,-dal - man.als fugendlicher bereit
it Verantwortung zu . ilbernehmen; auch fir Dinge; -die einem: nicht
angenehm:. sind?. - Was: miiBte: anders sein, um also, mit elnrem Wort,
demokratiefihig zu werden?

Michaela:(76 Jahre, nach langem Zégern und Schweigen): Ich glaube,
daB das daher resultiert, weil einem: viel zu viel vorgesetzt wird. Es wird
einem immer eine gewisse Meinung diktiert, wo man ganz einfach dann
ansteht. (Zijndet sich eine Zigarette an.)

Interviewer: Wie wiinscht és dirdu? :

Michaela -(Schweigen): Also-ich find, daB man z. B. die Werbung im
Fernsehen:total wegstreichen kénnte.

Interviewer (trocken): Das ist ein wirtschaftliches Problem.

Michaela:  Auf jeden: Fall. wiirde_man' sich: dann. -iiber mehr- Dinge
Gedanken machen. (ingstlich) Glaubst net ? '

Interviewer: WeiR ich net.
" Michaela: Wieso ?
Interviewer: ‘Ng ja, man muR Ja die Werbung im Fernsehen net
aufdrehen:; :
Michaela  (nachdenklich): Schon. Aber- man- wird net nuF vom
Fernseher beeinfluRt,-oder vom Radio; Es wird einem auch Verschiede-
nes:von den: Plakatwdnden suggeriert, .ohne.daB man es ijberhaupt welB,
net?. (Langes Schweigen)
Interviewer: Die Werbung abschaffen, das wird sich.schwer verwirk-
lichen lassen. Gerade in unserem Wirtschaftssystem, wo ja alles auf dem
Verkaufen' beruht. D. h., wenn ' man den Firmen die Werbemdéglichkeit
wegnimmt, dann miiBte man das Wirtschafissystem umdndern. Weil, im
Osten 'z.'B. gibt's ja keine Werbung. Aber ... du willst Jjederifalls, daR
man'dir keine: Meinungen vorsetzi': ;- oder aufdrijckt?

Michaeia:(rasch): Ja, geriau!

Interviewer (zégernd): i und du glaubst, daR dariit, daB man’ die
Meinungen: riet so stark vertritt i.-; k
Michaela (£t ihm ins Wort):: Na. kiar! DaR: mari sich- dann mehr
Gedanken machen wijrde.

(Eine halbe Stunde spdter im Gespréich)

Ich glaub, daB man sich von der Werbung sehr beeinflussen 1dRt, aber
das. verdringt man., Das will man gar. nicht: wissen, Ich.schmink mich
z B., weil'ich mich so besser fiihl und. viefleicht nicht so miid ausschau,
wie ich wirklich bin = aber net deswegen, weil die Kosmetikwerbung die
und die Reklame gemacht hal. Des will ich gar-nel wissen, daB ich
beeinfluBt -worden bin, denn (séhr zbyernd) das ist bequemer:y

< Interviewer: i Derbequemere Weg? ..
weilman nel selbsi was entwicke ln: ik,

Michaela: (lange Pause):.. ..
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Liebe undlch .

Sehnsucht im Spatkapitalismus ist stark erotisch gefirbt: wie
alle ‘Sehnsucht der.Welt, bis hin zu: Trance und Tanz, Religion
und = Rausch. Sehnsucht  im  Spitkapitalismus::ist ‘bunt und
chaotisch, glitzernd-und' kalt. Aber diese unsere Sehnsucht hat
zwei fixe Punkte, um die sie kreist, spiegelgleich klirrt und-
kreist: die Sehnsucht nach Wirme — und die Sucht nach'sich
selbst. — Auch Michaela meint, daR ihr ,,zu viel vorgesetzt
wird‘‘. Sie mochte sich ,,iiber mehr Dinge Gedanken machen‘s;
Aber dann miiBte sie ,,seibst was entwickein‘, was man ihr
zuvor abgewdhnt hat:

Liebe und Ich —das sind die zwei VerheiRungen, die alle voll
industrialisierten Gesellschaftssysteme ihren Kindern und ju-
gendlichen  machen, um sie 'dann, beim Erwachsenwerden der
jungen- Menschen, darum zu ‘betriigen. Stattdessen bietet der
Spitkapitalismus: Erwatzwerte an. Anstelle des eigenen Ich, das
einem von ‘Kindheit an vorgegaukelt wird, tritt die berufliche
Karriere; “treten - Geld, Freizeit “und = Macht. Und statt der
versprochenen Liebe in einer herrschaftsfreien Gemeinschaft
erhaltendie- Kinder Waren:" Kassettenradios und Platten und
Kleider. Die Eltern-erkaufensich die Liebe ihrer Kinder - was
sonst sollten "sie tun? " Sie haben es ja selbst nie gelernt, nie
anders gewagt, anders, das heiRt: sie selber zu sein.

Aus dem Tagebuch der 16jihrigen Schiilerin Karin Q.*):

Uber Liebe

nlch vergalB8 alles um uns, die Menschen, das Morgen, ja ich verga
sogar Toni (ihren frilheren Freund). Nur wir und die Musik. Das gab mir
so viel, es schenkte mir den Himmel auf Erden. Es war wie im Paradies."*

5 8eine Hinde strichen ijber mein Gesicht, ganz leicht, so, als ob ich
elwas Zerbrechliches wdre ‘und ich glaubte; nie richtig-gelebt zu haben,
daBjetzt-¢rst-mein- Leben richtig begann.: (i..)

Ein paar.Tage spiter:

wHeute. abend . .wird. er.. kommen, dann:: fahren: wir. wieder: nach
Chicagostadt. . Ich:-habe: keine Angst mehr, mit.ihm-Auto.zu fahren.-Er
gibt mir immer die Hand, und dann ist es nicht mehr.so0.schlimm, wenn

er 180 fahrt.*“ (.. .)

Uber sich selbst, ihr Ich, ihre (erhoffte) Welt:
Ich- mochte: die Welt-nicht so sehen; wie sie ist.'|ch will meine eigene

Welt, eine.verriickte Welt. "'

(...)

wlch will leben. So:leben, wie ich:es will.' In.einer: Welt nach meiner.
eigenen-ldee.

* Wahisinn, das ganze Leben ist Wahnsinn'¢, pad. etra Buchverlag, Frank-
furg 1978




Die absolute, heroische Liebe zu einem {etwas) #lteren Mann scheint
Karin' Q. die. Aussicht auf eine ,,Welt nach meiner eigenen ldee'’ zu
eroffnen; denn;, Robert hat mich verdndert.' Karins ldentitdtsausbruch
miRlingt-jedoch, ihre Liebe dauert nur kurz, sie will (und 'kdnn) die
neuen Abhingigkeiten nicht begreifen, in die das neue Gliick sie gefiihrt
hat. Erst im " Zugrundegehen derliebe werden sie deutlich, als Karin
ihrem Tagebuch anvertraut: ,,Es ist alles vorbei ... Mein ganzes Leben
ist doch ohne Sinn. Es war vorher sinnlos, erst durch Robert habe ich
gelebt, und jetzt soll wieder alles zu Ende sein.’ : '

Wiederholungszwang des Ich

Immer stirker versucht der Kapitalismus, je mehr er sich
seinem Ende zuneigt, diese Spannung zwischen Ich und Wir zu
vermarkten; diese Unerl8stheit des.einzelnen in der vollindustri-
alisierten Gesellschaft auch dkonomisch in den Griff zu kriegen;
dieses ewige Scheitern-des Menschen bei. der Suche nach sich
selbst,” nach 'seiner eigenen Identitit, die in Harmonie: mit
anderen Identititen steht (in-meinen:Augen eine nicht.unreali-
stische Bestimmung des sonst .so verschwommenen Begriffs
Liebe), zu Geld zu. machen. Wenn' nicht alles triigt, scheint erst
das, was sich mit dem Wort ,,Enérgiekrise‘* derzeit als mdgliche
Katastrophe - ankiindigt, diesem unendlichen. Wiederholungs-
zwang des Ich ein Ende zu setzen.

Mit anderen Worten:. den . Lindern:der dritten. Welt fillt
vielleicht die welthistorische Aufgabe zu, unsere vollindustriali-
sierte Welt mehr: oder-minder-gewaltsam-von-jenem Ego-Trip
(8konomisch: ihrer Verschwendungssucht). herunterzuholen,
auf den sie sich selbst mit dem Beginn der Neuzeit und der
Durchsetzung des Kapitalismus katapultiert hat.

Das Ende der Sehnsucht also?

Noch.sind _wir nicht._so. weit,. auch im: Verlauf des Essays
nicht.. Aber. ich mochte.versuchen, im-folgenden jene-Zustdnde
zu -beschreiben, die in.der Gegenwart zu dem fiihren; was wir
ganz allgemein. die -,,Wohlstandsverwahrlosung® derJugend
nénnen —also die-Kiuflichkeit'und Ver-Kiuflichkeit der Seelen
von jungen- Menschen, die- in vollindustrialisierten Gesellschaf-
ten heranwachsen.

Kindheit und Jugend damals

Zunichst ~eine-'Notiz: iiber mich: selber.Ich:gehodre: einer
Generation._an, die weder Verwahrlosung noch: Wohlstand' je
kennengelernt hat.. 1940 geboren, Vater im Krieg gefallen, habe
ich:“die Hitlerzeit ‘nur als Baby "= also indirekt .und eher
gliickhaft == miterlebt. Meine Kindheit und-Jugend war durch
HuRerste Kargheit; - wenn - auch ' nie: Armut,;- gekennzeichnet.
Wirklichen -Hunger: habe ich nur kurz funmittelbar nach. dem
Krieg) kennengelernt.” Zu' duBerster Bediirfnislosigkeit: durch

e

Mutter. und Heime erzogen, stellte'ich mein ganzes Leben kaum
irgendwelche gréReren Anspriiche. AuRer dem einen: ich wollte
ernst .genommen; anerkannt, geliebt, verstanden werden. Sonst
kannte :ich.: keine: ‘Abhdngigkeiten. Solange - ich mich nur
einigermaRen. erndhren: und. irgendwo wohnen konnte, waren
mir alle {ibrigen Lebensbedingungen, auBer dem Bediirfnis nach
Gesprich und Auseinandersetzung, ziemlich egal. Was. der
heutigen Jugend selbstverstindlich ist, Kassettenrecorder, Jeans
und Pille, gab es damals, in den fiinfziger Jahren, noch:nicht.
Und was es damals bereits gab, den Rock’nRoll etwa,
interessierte mich. nicht. (Mit ein Grund dafiir, daR ich den
massiven: Musik-Flucht-Rausch der heutigen Jugend  kaum
gefithismiRig, sondern nur reflexiv — in Gedanken — nachvoll-
ziehen kann.) Allerdings gab es bereits' damals etwas, was mich
von meiner Familie und meinen Kameraden in“Schule “und
Heimen trennte. Es ist etwa das gleiche, was ‘mich heute mit
einem_Teil der 68er Generation und dem besorgteren Teil der
heutigen Jugend verbindet: nie konnte ich mir vorstellen, mein
Leben  einmal damit zu verbringen, an einer Werkbank oder in
einem Biiro. von:8 Uhr morgens bis halb 5 Uhr-abends gegen
Lohn  meine “Arbeit abzuliefern. Meinen-Kameraden war“ihr
Beruf, ihre Karriere wichtig, mir-bedeutete sie nichts, ich wuRte
schon damals genau; was ich nicht wollte. Was'ich will, weil ich
selbst heute nur vage. Mein ganzes bisheriges: Leben verlief in
der aktiven Suche nach einer sinnvollen Tdtigkeit.

Kindheit und Jugend heute

Ganz: anders . die- Kinder- und }Jugendlichen 'von 'heute.
Materieller Wohistand ist ihnen selbstverstindlich; Armut gilt
als AuBenseiterphinomen. Selbst meine eigenen Kinder wach-
sen ja, verglichen mit mir, in relativem Wohlstand auf.. Mehr
haben als wiinschen *), ist das eine Problem von heute. -Meht
wiinschen, als man je kriegen kann, das-andere: Viele -Problemg,
die- eigentlich: geistig-moralische. und: soziale: Ursachen haben,
werden heute iiber die 6konomische Leiter geschickt: Selbst die

* Wir konstatieren gegenwirtig eine -materielle Uberversorgung eines
breiten Teils der Jugend. Das Kriterium-dieser Uberversorgung ist ‘dabei
nicht “ein- wie. auch -immer geartetes ‘ideologisches Konsumniveau;
sondern.die Diskrepanz zwischen den. Vorstellungen;die die Jugendlichen
dariiber .haben, was sie in ihrem Alter besitzen: soliten, und.dem realen
Besitzstand. Die. Jugendlichen besitzen insgesamt mehr an materiellen
Giitern, als sic nach ihrer eigenen Meinung besitzen sollten. Dies trifft
insbesondere auf die Artikel der Schonheitsindustrie zu; wie Schmuck,
Parfiim'und Kosmetika.

Genauere Zahlen- dazu findet man: in-der Zeitschrifis,report 9/1976
des Osterreichischen Instituls fiir Jugendkunde; aus der aiich dieses Zital
stummi:
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grofte; die absolute  Liebe wird; wie wir den Tagebuchaufzeich--

nungen::der Karin Q. entnehmen: konnen; ‘heute (iiber rein:
materielle Faktoren : vermittelt:: Uber: Karins: Musikrausch:in
einer Diskothek (,,nur wir und die Musik‘), und den Geschwin-
digkeitsrausch beim:Autofahren..(,,Er.gibt' mir immer die Hand;
und dann ist es nicht mehr so schlimm, wenn er 180 fihrt.*

Uber die Kiuflichkeit der Seele im Spitkapitalismus

Friiher, in feudalen und antiken Jahrhunderten; hat:-man den
jungen Menschen-auch ihre Seele, ihr Ich weggenommen, um sie
den herrschenden Gesellschaftsnormen::anzupassen. -Zertram-
peln,. Zerstdren, Unterwiirfigmachen waren die vorherrschenden
Erziehungsmethoden. ,,Wer nicht-geschlagen.wird, wird: nicht
erzogen'!, hieR es bei.den edlen:Griechen. Die Reste:von: Ichs;
die sich-damals nicht.kaputtmachen lieRen, verehren-wir heute
alsdie sogenannten Genies. Bis sich: mit dem Siegeszug des
Kapitalismus: . die. Methode : des - Kaputtmachens:-dnderte.: Die
biirgerliche -Familie: setzte sich. durch,: und mit-dem:Erstarken
de;Arbeiterbewegung-auch -die-Sozialgesetzgebung. Bis also mit
beiden. . zusammen -=politisch gesehen: — ‘dieSozialpartner:
schaft; und auf sozialem Gebiet die-atomisierte"Kleinstfamilie
durchgesetzt - war, - galt. das. Herauspriigeln ~des Ichaus den
Kindern. als herrschende::Erziehungsnorm:.. Man versuchte, dén
Kindern. ihre Sexualitit:wie einen faulen Zahn zu-ziehen; und
ein .. Kind, das-seinen. Eltern.-den:;kindlichen::Gehorsam!’
verweigerte; - durfte noch bis. zum 1, Jdnner 1978 von:seinen
Eltern auch von Rechts wegen ,,geziichtigt* werden:

Heute: wird -vielleicht. etwas weniger gepriigelt; dafilir-kauft
man den Kindern'ihr:Ich-eher-ab:

In" einem Supermarkt. Mutter ‘macht  den tdglichen “Einkauf, ein,

sweijihriges Kind sitzt im- Einkaufswagen, cin vicrjdhriges gehl an der
Hand der Mutter: Siciist nerves,-zu Hause: steht-noch  das Friihstiicksge-
schirr auf- dem: Tisch; die:Betten sind: nicht-gemacht;-der Dampfdruck-
topfsteht.auf kleiner-Flamme . ..

PI6tzlich-reift sich das vierjihrige Midchen von der Hand sciner
Mutter fos und stiirzt aufl eine Kaugummikette, die verlockend von:den
Regalen . herunterbaumelt..,,Bitte, Mami, ¢in Kaugummil* .-~ ,,Nein, du
hast: eh-einen. zu-Haus.: Komm sofort hert, schimpft dic. Mutter. Si¢
greift--nach ciner- Packung:Milch; -die-rutscht ihe aus der: Hand: und
rerplatzt-auf dem-Boden. : :

Milchspritzer ringsum; “éntsetzte ' Gesichter “der “Kunden, Personal
sliifzt herbéiund holt ‘einen Fetzen zum. Aufwischen; die Mutter wischt
ihre: Schuhe mit einem:-Papiertaschentuch ab, daszweijihrige Kind Fangt
an zu- schreien, will ¢inc: Schokolade; die Mutter-schimplit.es zusammen;
dazwischen. dds: groferes: ;;Bitte,. Mami,: cinen: Keugummi;. den-orangen
Kaugummi mocht ich:haben:z.. :

Resignicrt: Tept  die” Mutler: eine nedue: Packung: Milch i den’ Wagen;
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greift sich wortlos die' Kaugimmikette vom Regal; driickt: die orange
K}Jgel aus der_Verpackung.und schiebt:sie-dem ilteéren. Midchen mit den
leisse..gemurmelten - Worten. in - den: Mund: »Damit’st endlich'a. Ruh
gibst!'* Freude beim Kind, Erleichterung bei der Mutter; und: vielleicht
kriegt das zweijahrige zum Abschiu® auch noch seine Schokolade. Denn:
Gerechtigkeit muf sein.

Solche Szenen sind Massenszenen. Isolierte Frauen, mit
Haushalt, Kindern und woméglich einem Beruf iiberlastet (40%
aller Osterreicherinnen arbeiten um Geld!), stopfen.. ihren
Kindern zur Beruhigung nicht nur. — relativ: harmlose '—
Kaugummikugein in den Mund. Auch. die. groRe Misse der
prachtigen: Filzstifte,  teuren Eisenbahnen und gigantischen
Stofftiere — in spiteren Jahren: derf Jackets. und. Jeans und
Kassettenrecorder bis hin zu den” Mopeds und Autos findet auf
diese. ‘oder dhnliche Weise zu ihren jungen Konsumenten: als
Beruhigungsmittel fiir Wohlverhalten.

Heute wissen ganze Industrien, daR sie.nir eine Regel
beachten. miissen, um- ihre. Produkte sicher anzubringen. Sie
m:u'ssen die Begehrlichkeit der Kinder und Jugendlichen so
reizen,- da daraus Konflikte in den Familien entstehen; oderzu
entstehen'drohen,

Niemand will - Konflikte. Und' da"die Eltern durch beruf-
lichen StreR und/oder Isolierung ohnehin selbst oft bis an den
Rand ihrer seelischen Exjstenz gedrdngt sind, 18sen ‘sie diese
durch die Werbung erzeugten innerfamiliiren Konflikte heute
dkonomisch.

Der kleine Machtkampf Eltern — Kind wird nicht ausgetra-
gen, schon gar nicht wird er:diskutiert -und-im Gesprich
aufgefqngen. Stattdessen wird er {iblicherweise durch den Kauf
der vom. Kind/jugendlichen. begehrten Ware kurzgeschlossen:
man kauft dem Kind. die Seele ab; dafiir verhilt essich ruhig:

Das monatliche Taschengeld

Diese Ruhe’ des. Kindes hat.eiskalte, hat eisige FiiRe: das
monatliche. Taschengeld. Nach: einei reprdsentativen Umfrage
der Zeitschrift ,,Stern‘’ erhalten.9 von. 10 jungen Menschen.im
Alter. von. 7. bis. 18 Jahren . .in..der .:BRD. ein. monatliches
Taschengeld, nur 10 % gehen leer aus.-In Osterreich ist es so
dhnlich. Mit anderen Einnahmen.(Geld von Omas und Opas tind
Tanten, Gelegenheitjobs: etc.)  zusammengerechnet, verfiigen
bundesdeutsche Jugendliche insgesamt iiber 614 Millionen DM
monatlich, wovon ca. ein. Viertel -aufs- Sparkonto und drei
Viertelin: den :jugendlichen:: Konsum :flicBen: Das. sind im
Durchschnitt - pro=:Kind s und “Jugendlichem: rund: 50 DM {ca.
400;< 6S):- monallich; Zwar diirfte Osterreich; dhnlich wic bei
unscren: .Durchschnittseinkommen, insgesami ctwas nicdrigere
Taschengeldwerte. haben;: -aberiunsere  Kleine Umfrage bei
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Haupt--und 'AHS-Schiilern- (siehe- Seite’ 19) belegt, daR Sster-
reichische: Kinder von: ihren Eltern genauso” hiufig und intensiv erhoben: Ganze Industrien:leben davon:
fiirs Wohlverhalten (Ruhe, gute Noten, Zeugnis) bestochen Undidie = berechtigte = Sehnsucht unserer Kinder nach sich
werden - wie deutsche Kinder. Dazu der ,Stern® Nr. 18 vom selbst “Und nach : Liebe; .ihre::Sehnsucht -nach: der: ruhigen
26.4.1979: Entwicklung :ihrer . Individualitit: in: der: Geborgenheit :einer
~ grékeren Gemeinschaft; diese  Sehnsucht: gilt dem zu Ende
gehenden Kapitalismus — mit Recht — als subversiv. Er versucht,
wo. immer es ihm gliickt, diese Sehnsucht im Keim zu ersticken;
sie in Kaufkraft umzumiinzen: deshalb die Kkalte, gezielte
Spekulation..so- vieler Firmenchefs mit der Arbeitslosigkeit;
besonders: von . Jugendlichen;. deshalb der kalte Glitter der
Diskotheken und das bunte, hétlische Chaos der-Jugendzeit-
schriften wie etwa BRAVO; deshalb all der Zynismus um uns
herum, egal, ob er die geheimen Praktiken der Riistungsindus-
trie mit scheinbar rationalen Argumenten verteidigt, oder den
verstindlichen Arger der Bauern begriinden muR, die in einer
Welt voll Hunger und Not ihre Milch auf die StraRe schiitten
und ihre Orangen oder Pfirsiche mit Bulldozzern vernichten.

Der Mohn im Schnuller des Siauglings ist lingst:zum: Prinzip

Immer &fter setzen Eltern ihre familidren Gefiihle in Geld um:
schlechtes Gewissen, Freude, Enttduschung, Trost und sogar Liebe.
Kinder spiiren genau, wie eng Geld und Gefiihle beeinander liegen. Oft
sind sie stolz auf ihr Taschengeld. Sie empfinden deutlich, wie diese
Zahlutigen. von. den- Eltern gemeint sind: als: Zeichen der Liebe und -
Fiirsorge. Geld geben ist also auch eine Form der Liebe — fiir viele Eltern
und Kinder oft die gdngigste Art und- Weise, sich ‘ihrer. Liebe zu
versichern. L

Auch die Werbung hat das lingst erkannt und arbeitet geschickt mit
diesen Gefiihlen. Die Arbeitsgemeinschaft fiir Kommunikationsforschung
untersuchte vor kurzem Nutzen und Wirkung der Fernsehwerbung. Sie
fand heraus: )

In etwa der Hdlfte der untersuchten. Werbespots wird den Kindern
suggeriert; sich-mit Geld.die Zuneigung und Aufmerksamkeit von Eltern,
Geschwistern: und Freunden: erkaufen zu Rénnen; (...} Die* Werbespots
hinterlassen:auch. bei kritischen Kindern tiefe und bleibende Eindriicke.
Die Folge: Die Kinder kaufen wie die Wilden. An-erster Stelle:stehen
SiiRigkeiten. Dazu: Hamburger, Fritten, Eis.und Wiirstchen. Mehr als die
Hilfte des Taschengeldes wird vernascht. Taschengeld macht es mdglich,
sich am laufenden Band selbst zu beruhigen, sich. die Geborgenheit
anzufuttern."

Nimm  zwei.- Gib dem . Naschen einen. Sinn. 10 lebenswichtige
Vitamine in kdstliche Bonbons verpackt! Nimm zwei . . .*

Was soll sich indern? Wird sich was dandern?

Ein Gefiihi von Wehmut und Ohnmacht liegt {iber dem
ganzen ‘Land, Resignation ist unser tiglicher Gast, die:Jugend
hat ihre Discos und die Erwachsenen ihren Job. Behidbigkeit
macht sich breit, ganz fern am Horizont das Wetterleuchten der
Krise. Einer globalen Krise.

Vor. kurzem befragte  eine Reporterin des. ., Stern‘‘ junge
Leute in der BRD iiber ihre Vorstellungen vom Gliick (;,Stern’’
Nr. 19 vom 3. 5. 1979) — heraus kamen zerquetschte.Hoffnun-
gen und- miide, ‘schlaffe Gedanken: ,;/ch muR einfach: was
leisten, weil- ich unter keinen:Umstinden meinen:Lebensstan-
dard senken- will* sagt ein-23jihriger Kunstschmiedelehtling;
der “sich nichts sehnlicher als einen;;Porsche oder Ferrari
wiinschwiinscht, um. sich nach dem groRverdienten Geld. als
Rennfahrer ,,mit 35 auf die Bahamas zuriickzuziehen'’ Uber-
haupt kommt die /nse/ in allen Wiinschen vom Gliick: am
hiufigsten vor. ,, Als Traum wiirde ich auf eine Insel gehen’,
sagt' ein- 26jahriger - Gelegenheitsarbeiter; .die ein. ebenfalls
26jihriger - Arbeiter gleich ;,besitzen ' will, und die sich. ein
24jihriger - Berufsoberschiiler  mit - e/ner: Gruppe'' bevilkert-
wiinscht. — Die Idylle als Gegenentwurf zur;;Maloche; das ist
heute vielfach' das oberste:Ziel junger Menschen. Keine Gesell-
schaftsverinderung mehr?- Keine Utopie? :Nur-mehr Sehnsucht
nach:Stillstand -und-Ruhe?

Mich bewegt das Gefiihl, ja, befligelt die Hoffnung, daf
diese. augenblickliche: Gedimpftheit ‘der Gefiihlslage junger
Menschen:angesichts-einer-globalen. Krise eher einem Atemho-
len-gleicht,als einem Verzicht auf die.Sehnsucht nach inhaltlich

Wer Wind sit, wird Sturm ernten

,,Die Mutter mdcht ich sehen, die daslange aushilt, wenn ihr
Kind im Supermarkt ein Eis haben will und: ldstig wird*, sagte
uns- SCHULHEFT-Reportern “der -Chef einer grofen Platten-
firma vollig naiv. Und er fiigte licheInd hinzu, daR die Werbung
dieser  Firma in gewissen Bereichen ganz gezielt auf das
Begehrlichmachen - des jugendlichen Kiuferpublikums ™ abge-
stimmt ist. Der Marktanteil der Zehn- bis Vierzchnjiahrigen am
Platten= und. Kassettengeschift' betrigt. immerhin rund: 30 %,
berichtele er-uns, und seine: Firma habe fest. vor, auch den
Kindermarkt bis hinunter zu den unter Sechsjihrigen’(etwa mit
Mirchenplatten) in Zukunft wesentlich intensiver zu ,,befruch-
ten‘“als bisher (so scine Worte, siche dazu auch den-Artikel
,,Jeder Hit wird geplant .. .* auf Seite 45).

Mir: kam, wihrend derfreundliche Mann' sosredete;: das
Bibelwort 'vom gesiten Wind, der-als :Sturm: geerntet: werden
muR; in-den Sinny Wir schiiren durch unscre. Werbemethoden:in
den:ii-valse geheiliglo-ausgegebenen Eamifien: gdnz gezielte
Konflikte, um.dicsc kicinen Brinde dann dutch dic: Lischaklio:
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bestimmbarem Gliick.

Ich erinnere mich noch: sehr-genau,: wie:massiv: wihrend
meiner Studentenzeit.an der Universitit, also: Anfang bis Mitte
der sechziger. Jahre, die. angebliche Politikverdrossenheit: und
das: Abseitsstehen. der. Jugendlichen vom politischen . Leben
beklagt  wurde, “Adenauer redete: mehrfach- . dariiber, - ganze
Biicher und empirische Untersuchungen wurden iiber die These
von der ,,Inneren Emigration‘* der Jugendlichen ver&ffentlicht.

Dann das Jahr 1968 — und futsch waren alle Thesen, Biicher
und - Klagen. Die Kiuflichkeit der- Seele ist- iiberwindbar; der
Kapitalismus ersetzbar, - zumindest der in. uns seiber; die
Sehnsucht nach Gliick ist erfiillbar.

Friedrich Drapal
Konsumieren

gehort zum Erwachsenwerden

Jugendliche als Z/e/gruppe der Werbung Uber/egungen eines
Experten*

Der Jugendliche verfiigt heute liber eigene finanzielle Mittel,
Die” Summe-dieser finanziellen™ Mittel ist in unserer Wirtschaft
zu einem bedeutenden Faktor geworden: Jugendzeitschriften,
Jugendprodukte, Tanzlokale etc., off-limits fiir Erwachsene,

Kaufkraft von Jugendlichen

Noch vor-wenigen Jahren war die Entscheidung dariiber, was
gekauft - wird, ‘ausschlieRlich "den Eltern  vorbehalten. Heute
verfiigt auch der:Jugendliche iiber eigene Kaufkraft, und zwar in
zweifacher Hinsicht:

® die wunmittelbare  Anschaffungskraft, unabhingig von den_Eitern,
betragt im Monatsdurchschnitt im Alter von 10—14 Jahren ca..200,-,
im Alter von 15~19 Jahren ca. 1.800,—, also insgesamt ca. 1,5 Mrd.
oS proJahr.
GroRter, quasi -, fixer!" Ausgabeposten ist durchgingig das Sparen —
zwischen:18 % und 25 % aller Einnahmen.
Deutlich erkennt man-auch-dié-Auswirkung der Berufstdtigkeit: Wih-
rend: die-Schiiler ihre Einkommen nur-langsam steigern‘kdnnen, zeigt
der::Sprung:im:Durchschnittswert die: Zunahme der:unmittelbaren
eigenen:Anschaffungskraft bei der Arbeiterjugend an.
® die Kagufkraft unter Zusicherung der elterlichen-Anschaffungskraft
und. der-aktuellen-elterlichen: Anschaffungstitigkeit: fiir:den Jugend-
lichen. ist: sehr. bedeutsam; wenn-auch - wertmiBig:schwer-abzuschit-
zen;
Der EinfluR. der- Schiiler auf das elterliche Konsumverhaiten ist im
allgemeinen:: héher als. das:der bereits selbstverdienenden  Arbeiter..
Dadurch ist die indirekte Anschaffungskraft der Schiiler hoher.

Durch die Tendenz der industriell :bestimmten. Wirtschaft
und Gesellschaft, Umwelt, Energie, Menschen etc. rasch auszu-
niitzen und Wiinsche schnell zu erfiillen; ist der Jugendliche dem
Druck zu:-schneller -Wunscherfiflung ausgesetzt. Dieser Druck
wird verstarkt durch lingere Lern- und. Ausbildungszeiten. Vom

Jugendlichen wird ‘Aufschub: und Askese verlangt, seine persdn-
liche Festigkeit wird:gefordert.

* Friedrich Drapal ist ‘Mitarbeiter -des.;Instituts -fiir Marketing und
Management'® in Wien, das, wie jedes ‘Marktforschungsinstitut, fiir
verschiedene Firmen den Markt erforscht ‘und die jeweilige Firmen-
leitung berit:
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Konsumieren heift: Ausprobieren von Erwachsenenrollen

Weil die dltere Generation auRerstande ist, die vielfiltigen
Strukturen unserer Gesellschaft einheitlich zu “ordnen. und
eindeutige Richtlinien fiir die Jugendlichen aufzusteilen, ist der
Jugendliche ;,von auRen’" mit der Gesellschaftsordnung kon-
frontiert. Damit hat die Familie die alleinige Zustindigkeit als
Vermittler gesellschaftlicher Werte verloren und andere Institu-
tionen — Schule, Werbung, Beruf etc. — haben Teilfunktionen
iibernommen,

Jugendliche sind in ihrer Grundeinsteliung positiv und voll
Lebensenergie; sie mdchten die Phase der Unsicherheit schnell
beenden und erwachsen werden. Dabei hilft ihnen, daB sie, wie
der Erwachsene, Zugang zu allen Kommunikationsmittein
besitzen; sie suchen sich ihre ,,Erwachsenenrolle”. (Kritik am
Jugendhchen ist eine Projektion der Kritik am Erwachsenen!)

Vor allem der Konsumbereich bietet fiir diese Rollensuche
ein weites Betatigungsfeld, und zwar in dreifacher Hinsicht:

® Jugendliche sind eine Verbraucherschicht mit bestimmten Bediirfnis-
sen (z. B. Bewihrung an der Barriere der Umwelt) und bestimmten
Merkmalen (z. B. Aktivititen in peergroups, d.h. strukturierte
Gruppen von Gleichaltrigen als Elternersatz oder gegen Vereinsa-
mung, Wahl von Symbolen, um das in-group-Verhalten zu stirken).

® der Jugendliche ist Konsument der Zukunft: Positive: Erfahrungen
schaffen Bindungen — und es kann durchaus einfacher; wirkungsvol-
ler und billiger sein, den Jugendlichen:zum Kiufer zu gewinnen, als
ihn spdter, mit eingefahrenem Konsumverhalten, abzuwerben (z. B.:
bei. Tampons entscheidet die Erfahrung der Midchen in der Zeit der
ersten  Anwendung; die Einrichtung- eines: Bankkontos. beginnt im
Alter von 16 bis 17 Jahren.und ist bei 70 % der Jugendllchen mit 20
bis 21 Jahren praktisch abgeschlossen .., .)

® der Jugendliche als: Mitentscheider bei Anschaffuhgen, die fiir-den
elterlichen ‘Haushalt: bstimmt: sind:"Derjugendliche iibernimmt: hier
die Rolle des Informationstrigers und Melnungsfuhrers (z. B: HiFi-
Anlage; Auto;-Urfaub-, .).

Im Traumland der . Kommunikation, der T\(-Schattenspiele,
Druckfarben und Geriuschkulissen scheint ailes moglich. Die
Kritik:an'der Werb‘ung hat vielfach auch darin‘ihre Ursache.

Jeddch es gibt eine-Realitit: die Gruppe

Jeder ‘Jugendliche; insbesonidere solange er zur Schule geht,
ist- die meiste Zeit 'seines Tages mit Gleichaltrigen zusammen:
Menschen; von:-denen er- weiR, daR sie dieselben Errungenschaf-
ten und Schwqengke;ten haben. Nichts ist schlimmer, ‘als' von
dieser Gruppe ausgeschlossen zu werden. In dieser Gruppe wird
bestimmt, was.,,wirklich*' ist. Der Meinungsfiihrer-Effekt ist die
Riickkoppelung: zur: Realitit,  solange ‘die: Wirklichkeit selbst
nichterlebt. werden: kann: - Jeder - Jugendliche Kennt' einen
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Fach-Experten_fiir.. Mopeds;: fiir.. Musik, fiir : Mddchen, fiir

Kleidung etc.. Nach diesen: Leuten aus der [n-group richtet er

sich; deshalb.haben Werbebotschaften; die von -Meinungsfiihrern
der.Gruppe abgelehnt:werden, kaum eine Chance.

Weil - Jugendliche -wissen, da ‘Werbung nicht von. jugend-
fichen. gemacht. wird,. werden: viefe [Informationen daraufhin
gepriift, von wem sie kommen. Wirksam ist nur, was ,,echt'’ ist
Aber was ,,echt' ist, bestimmt die Gruppe. _

(So ist zum Beispiel aus der BRD bekannt, daB in Sachen
Drogen.-nur. den Arzten Kompetenz eingerdumt. wird:: Was
andere. Jugendliche iiber Drogen sagen, ist unwichtig. Auch
Politiker haben in dieser Hinsicht keine Kompetenz. Habensie
Lehrer?) ;

Weil die ,,Echtheit’* so bedeutsam’ist, ist es fiir die Werbung
notwendig, den Hintergrund oft logisch erscheinender: Argu-
mentationen ..zu durchleuchten (Marktforschung) . und . die
Psycho-Logik der jeweiligen jugendlichen: Teilzielgruppe zu
kennen — damit man sich ihr iiberhaupt verstindlich machen
kann; damit man mit einémbestimmten ‘Produkt an: die
jugendlichen Kiufer iiberhaupt herankommen kann.

D. h.: damit die Werbe-Botschaft wahrgenommen, verstan-
den -und akzeptiert wird, muR sie den Motiven, Wiinschen und
Vorstellungen der Jugendlichen entsprechen. Selbstverstindlich
darf auch die Realitit der Ware hinter diesen_werblichen
VerSprechen dann nicht zuriickbleiben.

'(Im Markt haben Liigen kurze Beine? “alle Produkte, die nicht
genau auf die Bediirfnisse von Menschen abgestimmt smd fallen
durch. Sie werden nicht akzeptiert, nicht gekauft. DaR auch
Schulbiicher ,;nur.geschenkt gelesen- werden, sollte eigentlich
stutzig machen: entsprechen sie vielleicht nicht dem Wunsch
der- Jugendlichen; ‘die “Welt “kennenzulernen; seine:: Rolle zu
finden, etc.? )

Weil der Jugendliche ein Mensch mit weniger Erfahtung als
der. Erwachsene.  ist, sucht er die Mdoglichkeit, Erfahrung
aufzuholen. Dazu: dient. die Gruppe. Aber auch.die Schule hat
die. Moglichkeit, Realitit zu vermittein.. Wie.gut ihr das heute
gelingt, ist Gegenstand vielfacher Diskussion. Die realistische
Einschitzung des jugendlichen Wiinschens und. Wollens durch
die’ Werbung; -die den: jungen. Menschen weder bevormunden
noch verteufeln darf; ist sicher auch ein Fundament fiir mehr
Lebensfreude: '

Was halten Jugendliche selbst von der Werbung?

Hiufig-wird in Schulen:iiber- Werbung diskutiert — oft-mit
einem-negativen:Akzent, weil eine zu allgemein abgefaBte Frage
leicht Erinnerungen an Einzelerscheinungen: austost.-AuBerdem,
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die Grundsytimmung der Kritik an ‘der Gegenwart wird durch
Werbung forciert. ‘Die - Suggestion einer besseren : Zukunft

beinhaltet -Frustration in der Gegenwart. Der erlebte Mangel:

zwingt viele Menschen ‘zu der-Vorstellung; dieses: Unbehagen
kdnne durch Ablehnung der Werbung abreagiert werden.

Es zeigt sich aber, daR Jugendliche auch hier einen niichter-
nen, sachlichen Standpunkt vertreten. Werbung ist fiir sie ein
Bestandteil des Alitags, in dem andere Lebensbereiche viel
wichtiger sind. Werbung dient in ihren Augen der Orientierung,
der Information und vor allen Dingen auch der Unterhaltung.

Orientierung und Information bediirfen- der. Wertung. -Sie
sind-nur dann-sinnvoll, wenn der Jugendliche in der Lage ist,
seine Bediirfnisse zu kennen und sie zu beurteilen. Seine
Perstnlichkeit ist der MaRstab.

DaR nicht Rationalitit allein entscheidet, wofiir schlieflich
Geld- ausgegeben wird, sondern auch Emotionen; macht: unser
Leben iiberhaupt erst lebbar.

Zusammenfassend kann.man sagen:

@ Konsumieren gehort zum Erwachsenwerden.
@ Werbung, die nicht wirkt, verschwindet.

® Dje Verwendung bestimmter Produkte bzw. Marken sind fiir den
jungen Menschen Charicen zum Ausprobieren von Erwachsenenrollen
(ldentifikation'und Selbstfindung).

® Dgs Verhdltnis zum Konsum ist verniinftiger geworden. Status und
Prestige treten in den Hintergrund. Zunehmende Bedeutung fir den
Jugendlicheri erlangen:
— positives Lebenisgefiihl
= informeller Kontakt kommt iiber die Gruppe (Eltern = G leichgiil-
tigkeit)
--die: [ch-Bezogenheit verliert -durch:die Gruppe an-Dominanz;:die
Gruppe solidarisiert.
® Je besser der jugendliche lernt; die Wirklichkeit seines individuellen
Lebensbereiches fiir sich zufriedenstellend zu beurteilen (pos/llves,
subjektives Weltbild), umso besser wird er aus der: Vielfalt der Welt,
auch der kommerziellen; auswahlen konnen:. :
8 [ ebensqualitdt:ist auch’ fiir den-fugendlichen konflikifreies -Wohlbe-
finden.

Verwendete Unterlagen:

Fischer-Winkelmann/Rock: Marketing und Gesellschdﬂ Wiesbaden 1977
Remer, |.: Werbung bei Jugendlichen, Wiesbaden 1972

BDW: Mit der Jugend die Zukunft gewinnen, Frankfurt 1977

Konig: Jugend, Stuttgart 1976
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Im P&piergeschdft um dlie Ecke

Interview mit einem Pap/erwarenhand/er in‘unmittelbarer Nihe
einer Schu/e

SCHULHEFT: Im- Vergleich mit unserer eigenen Schulzeit
hat--sich einiges inden- Papierwarengeschdften gedndert. Ich
kann-mich noch gut erinnern, daR wir unsere Lineale, Zirkel,
Fijlifedern usw. in denkleinen Léden in der Néhe der Schule
bzw. Wohnung gekauft haben. Heute scheint das anders zu
sein . .

Papierhindler: Ja, nehmen wir zum .Beispiel unsere Schiile
im-16. Wiener Gemeindebezirk. -In der Zwischenkriegszeit, also
zu'--meiner Schulzeit, - konnteti - hier - 3 Papierwarengeschifte
existieren; die:-ihren Hauptumsatz durch die 2-Schulen bestrit-
ten. “Und damals waren das noch: 2 -Volksschulen; also:weniger
Kinder als heute . (heute. gibt.es eine Volks- und.eine Haiipt-
schule;-die-mehr Schiiler hat), tund eigentlich auch ein kleineres
Angebot, denn -die- Volksschiiler- brauchen -ja -noch: keine
ReiRbretter u. d. ) '

SCHULHEFT: Und  trotzdem - konnten - drei. gleichartige
Geschdfte nebeneinander-existieren?.?

Papierhdndler: Damals hat die Gemeinde nur ;;unbemittelte
Schijler " -unterstiitzt, d. h. -die Schiiler muBten: sich “Hefte,
Bleistifte, Zeichenpapier usw. selbst kaufen. Heute bekommen
sie-das von der Gemeinde zur:Verfiigung gestellt.
SCHULHEFT: Wie war die Entwicklung nach demZweiten
Weltkrieg?

Papierhindier: Nach dem Krieg-blieb ntr-mehr ein. Geschdft
ibrigy..und- zwar: unseres:. . . :Das;, Gesetz -zur Sicherung der
bijrgerlichen Exjstenz '’ /egte fest; dalR-im-Umkreis.von 500 m
keine .gleichartigen :Gewerbe: existieren - durften. Wir konnten
also-gut von:-dem: Geschdft leben. Die Gemeinde versorgte zwar
die Schiiler.mit-dem wichtigsten. Material, aber wir hatten mit
Fiillfedern, -Buntstiften u..a: immer noch:quten: Umsatz. In den
sechziger [ahren - kam  dann - der  Einbruch. - Es wurde  die
Gewerbefreiheit  eingefiihrt, d. h. konkret, daR innerhalb. des
Handels - dje: 'strenge ~Abgrenzung -der Branchen aufgehoben
wurde, ‘SupermdrRte Ranren:in-Mode; die nicht nur Lebensmit:
tel:-in-neuer: Form:(Massenangebot) verkaiiften, sondern auch
Papierwaren...Den: Anfang machte der. Konsuny auf der - Thalig-

stralle ...
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SCHULHEFT: Wo spiirten Sie den Einbruch am stirksten?’
Papierhindler: Zuerst auf einem ganz anderen Gebiet. Wir
hatten gerade das Lederwarengeschdft um die Ecke dazugekauift

—-die alten Besitzer siind weggezogen = und dem a;ama//‘gen
Trend entsprechend Campingmdbel, Sonnenschirme: Usw. * ins
Warenangebot aufgenommen . .. Und da konnte der Konsum
mit seinen Mdglichkeiten natiirlich wesentlich billiger anbieten,
da hatten wir keine Chance! Aber auch auf dem Papierwaren-
sektor ging mit der Zeit der Umsatz zuriick, - die Leuyte
brauchten eine gewisse Zeit, um sich darauf einzustellen, da
sie die Waren, die sie bis jetzt bei uns gekauft haben, auch beim
Konsum: bekommen, daf das eine Weg- und Zeitersparnis fiir sie
war, .und- teilweise waren -die Papierwaren im Konsurm auch
billiger- ...

Aber das war noch nicht so schlimm; viel schlimmer war der
Pam-.-Pam--Anfang. der siebziger. Jahre: Der machte gleich
Massenangebote zu- einem Spottpreis: -5 Hefte. zu soundsoviel
Schilling....... z. B.-hat die Shopping - City Siid-zu Schulanfang
(Herbst 1978) das Heft um-55 Groschen angeboten! Das: hatte
elnen.-massiverr=Umsatzriickgang. bei-unserer. Standardware zur
Folge, also Filllfedern; Buntstifte usw.

Heute “jst folgende nArbeitsteilung . kennzeichnend: . Die
L.eute kaufen die. Fiillfedern oder Buntstifte in Schachteln oder
die Hefte im Supermarkt oder im Kauthaus; und wir-sind ‘erst
dann.gefragt, wenn-einmal die Feder Raputtgeht und man muR
sie auswechseln, oder wenn ein-Buntstift ausgeht = wir:-haben
alle: Buntstifte einzeln auf Lager - oder. fijr Linienspiegel oder
Heftumschldge. Das miissen wir alles lagern; der. Umsatz ist-aber
sehr gering; das ist kein Geschdift!

SCHULHEFT: Und wie. haben- Sie - diesen Umsatzriickgang
ausgeglichen?

Papierhindler: Zuerst haben wir uns mehr auf Spielwaren;
Biicher:usw.. konzentrieren wollen, die immer schon in uhserem
Angebot waren. Aber-auch da war die Konkuirenz zi stork. So
blieb uns gar nichts anderes iibrig, als alle maglichen: SiiBigkei:
ten, auch- Ejs, zu verkaufen. SchiieRlich sind-unsere Hauptkun-
den - die  Kinder! Das heit: ‘Wir haben:jetzt einen ziemlich
groken: Warenumschlag, - wir mijssen - &fter- zum ~Grossisten
fahren; kurz gesagt: Wir haben mehr Arbeit tnd eine geringere
Handelsspanne. Ein Beispiel: Friiher: haben wir eine Schachtel
v Buntstifte verkauft, die hat S 40,~ gekostet. Heute muB ich
mich10mal in:dje Tiefkiifiltruhe beugen, um denselben Umsatz
zu machen. Und dabei verdien ich weniger.

SCHULHEFT: Wenn-man-das in-Prozent angeben-wiirde,
wieviel vom. Geschdftsergebnis: wird- jetzt durch den Verkaiil
von_Siiigkeiten erarbeitet?
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Papierhindler: Das [st schwer zu sagen, wir trennen das in
der: Buchfiihrung nicht so'. .. wahrscheinlich 30--40 %, also
ungefahr. ein Drittel. "Aber: das auch erst, seit wir iiber Mittag
offen haben. Nach SchulschluB, also zwischen T2 und halb dref
Uhr, 'wenn' der Nachmittagsunterricht beginnt,: verRaufen wir
praktisch nur SiiRigkeiten:.. R

SCHULHEFT: Klar, die Lebensmittelgeschdfte haben zu, sie
verkaufen auch Chips, Manner-Schnitten, Cola in Dosen .". .

Papierhindler: /a, aber damit Sie sich eine konkrete Vorstel-
lung machen kénnen, was die Eréffnung eines Supermark tes fiir
uns. Detailhdndler bedeutet: Am 5. Dezember 1978 hat der
Billa eréffnet, natiirlich sofort mit Sonderangeboten fijr Weih-
nachten,: also auch Papierwaren: Geschenkpapier, Papierserviet-
ten, - Buntstifte usw. Und heute sind die Leute schon Tage
vorher durch ‘Waschzettel oder Postwurfsendungen informiert.
Das " ging “also schlagartig, die Leute haben natirlich die
Sonderangebote geniitzt., Und wir sind dagesessen: gegeniiber
Dezember 1977 hatten wir einen Umsatzriickgang von: 35 Pro-

zeht! .
Und Sie wissen ja, wie die Sonderangebote gemacht werden:

da werden 5'Geschenkpapiere irieine Plastikhiille gepackt, und
das kann man dann natiirlich billiger verkatifen. Aber der
Kunde: kann:sich nicht mehr-das GeschenRpapier nach seinem
Geschmack aussuchen, ér sieht ja nur das oberste, und-drunter
sind vielleicht welche; die ihm gar nicht gefallen? !

SCHULHEFT: Bei /hnen kaufen die Leute einzelne Bogen,
die sie aus ‘einem relativ groRBen Angebot-aussuchen. D. h. Sie
brauchen mehr Platz und verkaufen weniger.

Papierhindler: Djese ~GroRunternehmer haben iberhaupt
ganz andere M&glichkeiten mjt: ihrenriesigen: Lagerfidchen. Sie
Raufen en gros eini und diktieren damit fiir den-ganzen Markt
die Preise...Wenn. das jetzt eine Handelskette wie Billa: oder
GerngroB ist, dann haben die auch ihre internationalen Partner.
Und- da- die: Gsterreichische Papierindustrie- lang nicht mehr so
leistungsftahiq ist, was Preis und Qualitat betrifft, werden:-immer
mehr auslindische Waren auf den Markt gebracht.

SCHULHEFT: Spie/t da die EWG-Assoziation nicht: auch
eine Rolle? )

Papierhindler: Wafirscheinlich. Auf jeden Fall nehmen aus-
lindische Waren immer mehr zu. Z. B. bei deni Geschenkpapie-
ren stehen uns nur mehr ausidndische Produkte zur Verfiigung.

SCHULHEFT: Wie geht das vor sich, wenn Sie lhre Waren
einkaufen? .

Papierhindler: Friher war das relativ einfach: da hat -man
sich mit dem Vertreter einen Termin ausgemacht, der ist dann
gekommen, hat unter Umstinden neue Waren vorgestellt und
hat unsere. Bestellungen- aufgenommen. Um Ostern herum: hat
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man .die Bestellungen - fiir . den Schulanfang gemacht. (also f)’/‘(
Herbst), und mit dem Erlés von diesen Waren: hat .man-danf
firs: Weihnachtsgeschdft eingekautt. Da ist wieder der Vertreter

Giinther Pernhaupt*)

geRommen. Heute wird das zunehmend schwieriger. In- den

mit den Fachmessen angefangen. Gleichzeitig mit dem Beginn

der Messen hat die Bedeutung der Verireterbesuche abgenom-

men. Denn die Messen sind nicht nur zur Information da, die
Grossisten und die Industrie wollen gleich die Bestellungen
haben, die wollen kein Risiko eingehen. Und beispielsweise
findet schon im Mai die sogenannte Weihnachtsausstellung
statt. Aber wie sollen wir schon im Mai fiir Weihnachten
kalkulieren?  Wer weiR, ob nicht wieder ein- Supermarkt
erdffnet?  Und auBerdem missen wir die Waren - bei: der
Lieferung sofort bezahlen. Wenn wir im Mai schon die Waren
fiir Weihnachten auf Lager nehmen miissen, dann widre éin
groBer Teil unseres Kapitals gebunden, das kénnen wir uns gar
nicht leisten!

SCHULHEFT: Das wird dlso immer Schwieriger. Wie sehen
Sie die Zukunft? .

Papierhindler: Erstens: Ganz genaues Kalkulieren, und-dlle
Messen bestchen und das A ngebot genau studieren.

Zweitens sind wir halt dankbar, dak es die Schiiler noch gibt.
Wir - missen uns ganz auf das Schulgeschéft - konzentrieren.
Schauen Sie, heute geht der Trend mehr -denn:- je-auf die
HauptstraBe. Wenn man einkaufen geht, geht man-in die Stadt
oder-auf eine. Einkaufsstrafe. Ein Geschdft wie unseres; das
mehr oder weniger allein dasteht, hat. keine Chance, neue
Kunden zu bekommen. Wir haben kein groBeres Geschdftin der
Ndihe, das Kunden ,, vorbeibringen ' kénnte. Ohne die Schule als
nKundenbringer* wiire unsere Existenz ernsthaft gefihrdet.

SCHULHEFT: Wje hoch ist der Anteil des Umsatzes, den die
Schiiler bringen ?

Papierhindler: Sicher die Hilfte, wenn nicht mehr: Und die

Abhdngigkeit. von den Schiilern wird wahrscheinlich’*hoch
steigen!

SCHULHEFT: Ich danke fiir das Gesprdch.
(Das Gesprich fiihrte Michael Serti)

friihen siebziger fahren hat die Industrie und der GroBhande/

Im ersten Stock Sekt,
im Keller Hasch

Der Schiiler als Alkoholiker und Rauschgiftkonsument

Mit der steigenden Tendenz zum:- Konsum von ‘Rauschmit:
teln ist aligemein ein fallendes Einstiegsalter verbgnden. Le?tzte
Untersuchungen: der Drogenstation des Anton~Pr0|<sch-'lnst|tu_ts
in. Wien, Kalksburg, haben fiir weibliche Jugendliche ein
durchschnittliches - Beginnalter. von 131/, Jahren. und. - fiir
minnlfiche Jugendliche eines von: 14!/, Jahren ergeben; l?as
heidt also, daf es sich.in der iiberwiegenden Meher.hl der Fille
von:beginnendem Drogenmifbrauch noch um:Schiiler hande'lt.
Aber auch jener Drogenkonsument; der die Grundschule be.re::cs
hinter sich: hat, befindet sich- hiufig noch eine gewisse Zeit. in
Ausbildung entweder.als:/AHS:Schiiler; hdufiger ‘aber noch a_ls
Berufsschiiler. Von vielen allerdings wird die Lehr: und Ausbil-
dungszeit frithzeitig abgebrochen, da sie den Anforderungen
entweder. nicht mehr entsprechen kdnnen oder wollen. Drogen-
abhdngige besitzen zwar eine.iiberdurchschnittlich hohe Schul:
bildung, weisen_aber auch eine. hohe Zahl von Schulabbrechern
auf, ‘Diese Ausbildungsversager  bilden: ein. kleines ‘'Heer:von
Gelegenheitsarbeitern. und-Stellungslosen; die in_vielen Fﬁl!en
sogar.ihren Anspruch auf Sozialversicherung:verwirken und:sich
bestenfalls zu Fiirsorgefillen entwickeln.

Modeli des trinkenden. Vaters

Wie gestalten. sich nun die ersten Kontakte des Sghiilers mit
Drogen oder Alkohol? Hier miissen wir den Unterscfued seben:,
der iibermaRige Genufl von Alkohol stellt.in den:meisten l.:allen
ein tradiertes Verhalten dar; so daf der Grundstein schon in der
Herkunftsfamilie gelegt wird. Das Modell des trinkepden Vaters
wirkt oft'sogar bei bewuRter Ablehnung unbewuBt immer nogh
starkauf die Entwicklung eines dhnlichen Trinkverhaltens, in
erster- Linie beim ‘mannlichen SproB. Auch die' miRbriuchliche
Einnahmelegaler Drogen steht oft'in'modelihaftem Zusammem
hang mit: dem erlaubten, weil ;,verordneten’ Medikamenten-
konsum von-Eltern; oder bereits deren beginnendem MiRbrauch

*}. Giinther: Pernhaupt: ist  Leiter der Drogenstation des Anton:
Proksch-Instituts;, Genesungsheim Kalksburg
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solcher Medikamente. Fiir die Einnahme gesetzlich verbotenef,
psychotrop wirkender Substanzen ‘gibt es aber in der diteren
Generation keine Muster, ‘Dieses Verhalten scheint eine be-
stimmte Altersgruppe scheinbar ohne Viorbild in der Eltern-
generation fiir sich in° Anspruch zu néhmen. Und. doch findet
man auch bei vielen dieser Fille einen ‘Alkoholiker odér

Tablettenmifbraucher in der Familie.
Drogen-Sdugling

Aber . nicht nur am:Modell fernt das Kind irgendeine der
zahlreichen MiRbrauchsvarianten kennen, der Grundstein fiir

die ‘spitere’ Drogenaffinitit kann auch  viel direkter gelegt
werden. So- ergeben- sich Verdachtsmomente, dag die Kinder

starker Rauchérinnen; ‘sicher aber jene von. Alkoholikerinnen,

bereits intrauterin geschidigt: werden Und unter anderem selbst
wieder vermehrt zur. Abhingigkeit neigen. Schmerzstillenide und
betdubende: Priparate, wihrend des Geburtsaktes verabreicht,
erreichen-auch das kindliche Nervensystem und bewirken schon
einenersten leichten: narkotisierenden Effekt mit einem bislang
straflich - ‘miRachteten’ ™ Saugdesiritéresse’ oder  eirier Saug-
schwiche;:

Heute  weiR- man, daR ein gesunder, nicht durch unnotig
verabreichte Pharmaka, mit Wirkung auf 'das zentrale Nerven.
system: beeinfluBter,. Siugling ‘sofort ‘an: die’ Brust angelegt
werden. kann und: ‘soll, 'da dies fiir das Ingangkommen der
Milchproduktion von eminenter Bedeutung ist; ganz zu schwei-
gen von dem psychologischen Wert fiir Mutter und Kind.

Drogen-Kleinstkonsument

Noch viel" geéfihrdeter sind Kinder; die ‘hilfig mit fieber-
senkenden, - schmerzstillenden, beruhigenden oder sogar ‘mit
appetitanregenden Priparaten: behandelt werden. Die-Pharma-
Medizin hat. hier bereits den ,,Kleinst*“Konsumenten geschaf-’
fgn, den:Sdugling und-das Kleinkind, das bei jedem Anzeichen
eines Krankheitssymptoms mehr oder minder rein symptoma-
tisch:-medikamentds  behandelt wird: Dieser geselischaftliche
Medikationszwang beruht nur zum Teil auf der hochgeziichte-
ten  Werbefihigkeit und -wirksamkeit der Praparathersteiler,
sonderner liegt ‘auch im S¢huld: und Angstkomplex, der aus
der verschlechterten Mutter-Kind-Beziehung resultiert.

Die ,,gestreRte’ Mutter

Das moderne Leben, einerseits mit der mehrfachen Bean-
spruchung der Mutter, andererseits mit der wachsenden Inter-
essen- und Aktivitatszunahme der Frauen in. der Gesellschaft,
hat das Mutter-Kind:Verhiltnis aufgelockert, entinneriicht..in
der urbanen. Kleinfamilie fehlt der. Mutier oft die. Anleitung

zum richtigen :Umgang mit dem: Sdugling. Unfdhigkeit, Unwis-
senheit und - Zeitmange! in der Kinderpflege erzeugen Angst-

folgreiche''‘Abwehr dieser Schuldgefiihle kann andererseits zur

und:Schuldgefiihle und. fithren oft zuKompensationszwingen
imSinne von Uberbetreuung und Uberbesorgtheit. ‘Eine ,er-

Vernachlissigung der emotionalen Bedirfnisse der Kinder fiih-
ren. Die Uberbesorgtheit einer mit unbewuBten Schuldgefiihlen
belasteten Mutter versursacht einen Behandiungseinsatz mit
allen. Mitteln, nur nicht mit der der ungeteilten. persdnlichen
Zuwendung. Krankheiten oder oft nur die sichtbarsten:Sympto-
me einer- Krankheit- wie Fieber und Appetitlosigkeit,. miissen
rasch. und wirksam beseitigt werden, damit das ,;gestrefte‘
Leben wieder:seinen normalen Lauf nehmen kann.

Konsumieren statt nachdenken: . .

Der Mangel an Zeit ist ein wichtiges Charakteristikum des
modernen . -Lebens. Andererseits - ist Konsum: jeder- Art-ein
Antipode unserer Zeit: Wer viel konsumiert, hat oft keine Zeit
fiir das: Wesentliche; wer sich Zeit nimmt, ist nicht auf Konsum -
angewiesen, Konsum: ist eine passive Strukturierungsform:von
Zeit. Zeit allein®in ihrer reinen Form wird von vielen nicht
ertragen, da sie zur Beschiftigung -mit-dem [ch, der Wesenheit
in uns,. fiihren<kodnnte,: wovor sich der moderne Mensch oft
fiirchtet.

Medikamente-statt Liebe ~

Im Sinne der segensreichen Entwicklungen des Sozialstaates
gibt: es 'das Recht-auf optimale Behandlung. Allerdings sehen
viele Patienten, “aber -auch Behandler, in- einer optimalen
Behandiung das Recht, jedes Medikament in beliebiger Menge
erhalten “zu~ konnen. DaB Krankheiten oftdurch sehr viel
einfachere MaRnahmien, vor allem durch liebevolle Zuwendung
der Umgebung, giinstig-zu beeinflussen-sind, ist eine Wahrheit,
der..man:sich:in..Unserer emotionsarmen Zeit ‘nur-allzugerne
verschiie®t. Der: psychosomatisch ‘Kranke — eine der typischen
Zeiterscheinungen — wird: zum: Medikamentenkonsumenten,
der seine- Kinderebenfalls im Abkiirzungsverfahren mit Medika-
menten:versorgt und solchermalen den Grundstein fiir Medika-
mentengldubigkeit, Drogenverlarigen und in manchen Fillen fiir
das: Verlangen nach:psychotropen Substanzen, die das Bewuft-
sein voriibergehend verandern; legt. :

Schulstre

Eine:gans- bedeutendeRolle im- Erstkontakt und: spdteren
Milbrauch:von Drogen::spielt: auch der SchulstreR: Dem von
Priffungsangst-gepeinigten ~Kind ~wird:ein‘ Beruhigungsmittel
verpaBBL;-damites vor-und beider Priifung nicht: durchdreht. Oft
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wird'die’ Nacht vor der Schularbeit mit einem='Schlafmittel:

bestritten. Anstatt das inquisitorische' Moment eéiner Konfronta:

tion zwischen' dem alimichtigen Lehrer und dem ohnmichtigen:
Schiiler in Frage zu stellen und aufzulockern; einer Priifungs-:

situation  die Note des ,,peinlichenVerhors* zu nehmen und die
Endgiiltigkeit und Unausweichlichkeit von Beurteilungen etwa
durch Chancenvermehrung (z. B. durch Gruppenarbeit) und
Kooperation zwischen Lehrendem und Lernendem zu nehmen,
erfindet die Gesellschaft bewuRt enorm angstbetonte Situatio-
nen, denen der: heranwachsende Mensch ‘in’ den seltenisten
Fillen gewachsen ist.- Als einzigen Ausweg sieht sie dann: die
zeitweilige Einhiillung des Nervensystems in chemische Substan-
zen zum Schutz vor der Angst, vor dem angstausidsenden Reiz.
Der Konsum nervendimpfender Priparate ist eine gesellschaft-
lich empfohlene Sache gegen Panikstimmungen, deren Entste-
hung andererseits gerade. gesellschaftlich gefordert wird, Es
widre .ebenso - denkbar- — -aber scheinbar nicht gleich: stark
erwiinscht — anstelle des. Lehr-Pidagogen den Lehr-Psychologen

zu..schaffen,. der: besser- in der ‘Lage ist, die Begegnung der

Autoritdt mit dem Kinde angstfreier zu gestalten.

Muntermacher und Appetitziigler

Der. dltere. Schiiler, der sich mit groRen Lehrstoffmengen
abmiiht und sich gleichzeitig auch im Privatleben bestitigen
muB, da die geistige Entwicklung nicht isoliert von der librigen
Persdnlichkeit abliuft, sieht sich oft veranlalt, seine Lernkapa-
zitdt auf unnatiirliche Weise zu férdern. Er-erfitirt sehr bald,
dal- es sogenannte Wachmacher gibt, mit denen man zumindest
die. Ermidung hintanhalten kann. Ob.die effektive Lernfeistung
auf Dauer tatsichlich erhdht werden kann, ist' hichst fragwiir
dig.. Der. Muntermacher.. fiihrt im Gegenteil sehr rasch zyur
Gewdhnung an. die. exogene Stimmungsbeeinflussung,” aber
dariiber hinaus zu noch. stirkeren Stimmungsschwankungen,
Gereiztheit, Schlafstérungen etc. Dem scheinbaren Gewihn der
kurzfristigen. Mobilisierung ‘der. Aufmerksamkeit . steht eine
Reihe negativer Auswirkungen gegeniiber:

Leider fiihrt ein anderer Effekt des Aufputschers, ‘der einen
weiteren zcitgemiRen Uberkonsum bekdampfen hilft, viel hiu:
figer.zu. seincr. iibermiRigen: und miRbriuchlichen Einnahme:
gegen-.. den . haltlosen . Konsum: des: reichen Nahrungs--und
raffinierten GenuRmittelangebots der Konsumgesellschaft wird
besonders von der heranwachsenden weiblichen jugend ein
Appetitziigler cingesetzt. Wir haben s verlernt, uns gesund und
verniinftig.. zu. emihren. und zu: bewegen: Wir konsumieren
maRlos, was uns angeboten wird und erliegen-so "deém:. Reiz des
Uberflusses.. Dafiir bezahlén. wir mit Ubergewicht: und: cinem
Rattenschwanz von: Folgekrankheiten. Keine Gewohnheit istiso
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schwer abzulegen wie libermdRiges Essen. Nichts stellt: uns vor
eine . so. harte Probe, wie den. sich stindig:aufdringenden
Gaumenfreuden: zu. entsagen. Auf der anderen Seite unterwirft
sich.-vor -allem die Weiblichkeit dem modischen Diktat der
schlanken: jugendlichen Linie. Um: diesermn aber bei. unveridnder-
tem Nahrungsangebot auch. nur-anndhernd nahekommen: zu
kdnnen, miissen oft chemische Mittel eingesetzt werden. Da die
Wirksamkeit dieser appetithemmenden Medikamente rasch ab-
nimmt, kommt es hiufig zu einer Dosissteigerung ungd.zu
rascher Gewdhnung mit sehr negativen Gefiihlen in der: Absti-
nenz, was zu weiterer Einnahme der Mittel fiihrt.

Intensives feeling, speed-trip, Opitate:
Verdnderung der Wahrnehmung

Es hat:sich aber in der Praxis die Gewohnheit ergeben; diese
Muntermacher. in-erhhter. Dosierung zu. keinem der obenge-
nannten. Zwecke zu verwenden, sondern von vornherein bjog,
um.einen verdnderten Erlebniszustand herzustelien: ein-;,inten-
sives feeling‘’, einen speed-trip, wie es auch genannt wird: Diese
Kosumform- ist:die-gefihrlichste; die-am raschesten:zii Abhin:
gigkeiten, aber auch zu verheerenden Nebeneffekten: fithrt; die
gar-nicht. im Sinne des Einnehmenden. liegen. Sie-endet’hiufig
in totaler. Erschdpfung, Depression- oder ineinemZustand
geistiger Verwirrtheit, sehr:oft- mit aggressiven Handlungen, ist
aber -auch. mit - Selbstbeschidigungen bis zum -Sefbstmord
verbunden. Am allerschiddlichsten -wirken . alle: Formen ‘von
Rauschdrogen, ‘die nicht iiber den Verdauungstrakt aufgenom-
men: oder auf:--dem:Wege der Inhalation: durch ‘die:L.ungen
resorbiert; sondern per Injektionen direkt in den Blutkreislauf
des -Menschen. eingebracht werden. Das ist in: Osterreich z. B:
bei. Opiaten - iiblich, wirdaber auch- mit:Schlafmittéln  urd
aufputschenden Priparaten betrieben.

Es gibt:noch eine ganze Reihe verschiedener anderer Drogen;
die keinen medizinischen Wert besitzen und zu: dem alleinigen
Zweck “eingenommen werden, eine . Verinderung der inneren
und. duferen . Erlebniswahrnehmung. herbeizifiihren:  Es: geht
dabei. in-erster-Linie-um intensive: Erlebnisqualititen, aber es
muf:nicht immer. ein: gesteigertes Gliicksgefiihl sein; das dabei
angestrebt  wird.: Wihrend ‘man-noch :bis-vor: wenigen: Jahren
meinte, daf die Faszination der Raiuschmittelwirkung in: der
Erzeugung: von Entspanntheitszustinden: miteuphorischem
Charakter lige, sehen wir.uns heute mit-derabsurden Tatsache
konfrontiert, :daB ebenso Betdubungszustinde sowie Angst- und
Vernichtungscricbnisse gesucht werden:




Zwangsdiktat Droge

Die: Konsumgewohnheiten ‘und -zwdnge der Durchschnitts:

gesellschaft ‘werden in der Drogenszene bedingungslos auf die
Spitze getrieben. : 5

Der Durchschnittskonsument strebt an, moglichst” uneinge-
schrinkt aus einem méglichst reichhaltigen Waren- und Lei-
stungsangebot auswihlen zu diirfen. Der Drogenkonsument
erkennt liberhaupt keine Beschrinkungen an. Er nimmt sich die
Freiheit, ohne Riicksicht auf sich und andere jede Form:eines

Reizmittels fiir sich beanspruchen zu diirfen. In seiriém unban-’

digen Reizhunger miRachtet er jede Rechtsnorm” und jedes

gesellschaftliché Tabu. Er kennt keine Grenzen und ibernimmt -

keine Verantwortung fiir die Folgen seiner Handiungen. In der
Erprobung seiner Grenzen nihert er sich immer mehr Zustdn-
den an, die schlieRlich seine Existenz bedrohen. Seine MaRiosig-
keit und Egozentrik betreibt er im Notfall bis zur Selbstvernich-
tung.

Er nimmt.sich letztlich: das Recht,’ liber ‘sein Lebén nach
eigenem Gutdiinken zu. bestimmen tind-es nach eigenem Belie-
ben zu terminisieren. Aber selbst: in dieser Neigung fiihrt er
einen : zeitgemiRen Trend konsequent: fort: selbst lebensret-
tende drztliche MaRnahmen sollen in Zukunft vom Betroffenen;
so..er im. Vollbesitz seiner geistigen Krifte steht, abgelehnt
werden kénnen. Es darf also dann jemandem, der von:einer
Schlange gebissen wurde, gegen: seinen. ausdriicklichen Willen
kein Antiserum zugefiihrt.werden. .

Das eigentliche Paradoxon des abhdngigen Drogenkonsumen:
ten. liegt .in der Diskrepanz zwischen der Ablehnung jeder
gesellschaftlichen -AuBenmanipulation und - der Unterstellung
unter das selbstgewihlte Zwangsdiktat der Droge. Die Befreiung
von allen:gesellschaftlichen Forderungen, Verpflichtungen und

Tabus wird eingetauscht gegen totale Abhdngigkeit von einem
chemischen-Priparat.

Finanzierungsquellen

Es erhebt sich- die Frage, woraus der Schiiler den-Ankauf
teurer illegaier Drogen bestreitet, da von allen Schiilern nur der
Berufsschiiler. liber ein ‘eigenes Einkommen verfiigt: Uber diese
heikle Frage sprechen selbst iltere Patienten; die sich bereits in
einer Entzugsbehandiung befinden; hichst tngern. g

Im-ersten-und: zweiten Jahr des MiBbrauches; in dencn meist
legale - Medikamente  oder gelegentlich- Canabis-Produkte “zir
Anwendung- kommen, sind- dic Auslagen- noch-nicht so: hoch
und lassen sich. gerade noch- aus dem Taschengeld: bestreiten’
Spdter jedoch, bei hiufigeren Anwendungen teurer Produkie,
findet der ,,User damit nicht mcht scin Auslangen: und -muf
sich andere Einnahmequellen: erschlicRen.

Es beginnt praktisch immer mit l?iebst'zih!en in der F:—:xmilie,
die- spiter auch in der Uffentlichkeit stattfm‘den, Fast immer
wird Eigen-. oder. Fremdbesitz verk.auft, eingetauscht od?r
versetzt. Midchen lernen sehr bald, sich Drogen oder Geld fiir
Drogen durch Geheimprostitution® zu verschaffen, Xver'den abe{r
auch relativ hiufig von minnlichen Drogfenabhanglgen mit
Drogen freigehalten. In westlichen Bun@eslandern verschaffen
sich minnliche jugendliche oft das nétige Geld durch -homo-
sexuelle Betdtigung. o ;

Das eigentliche groRe Geld, - mit .dem man einen :oZen
Eigenkonsum bestreiteh? kann, 146t such aber nu'r.‘dyrc ber;
Wiederverkauf beschaffen. So wird fa}st Je.der Abh{ingxg'e s_el Is
zum Verkiufer (Dealer); wodurch.er sich tiefer in _dle krlmmefl ﬁ
Laufbahn st6Rt, derin Weitergabe von Drogen w.lrd wesentlic
strenger bestraft als Eigenbesitz. Vl.ele Jugepdllqhe besorgen
sich von Zwischenhindlern oder auf ;hrgn Rgisen ins Erz.fauget-‘
land Ware, die sie zu einem:héheren Prelskmelst an ,,Anfange‘r
veriuRern. Die Ware wird zum Erzielen eines hoheren"Gtawm-
nes meist mit harmlosen, aber oft auch: mit sehr sch'adh'chen
Zusatzstoffen gestreckt, oder ‘es wird Uberhaupt praparle(te,
unwirksame Ware verkauft; wie das-oft bei LSD der. Ffill ist.
Durch Schmuggel wird natiirfich :die: Anzahl _dfer krl‘mmeHen
Delikte weiter erhdht. Der Betroffene muf&_ hier mit h.ohen
Zolistrafen rechnen, die ihin oft selbst nach einer erfolgreichen

i jahrelang schwer belasten. :
Entl;:aerhggfv"/indel mgit priparierter Ware kann oft sehr negative
Folgen fiir Verkiufer und Kéufer haben. Im harmlosesten Fali,
wenn.-die * ,,Mischung'¢ unwirksam war, hat der“ unlautere
Verkiufer ,nur® die  Rache des Geprelliten zu fiirchten. In
manchen Fillen. bewirken: die Beimischungfan aber . schwere
gesundheitliche Schiden beim Anwender. Indirekt habe.rj harm-
fose-Streckungen schon zum Tod von qurfahrengn gefuhrfn. Ist
namlich jemand mit einer konstanten M;schung eines bestlmm-
ten: Hindlers. vertraut,: dann kann es passieren, daf- er belm
Ankauf von konzentrierter Ware aus einer anderen Quelle pel
Gebrauch einer, wieer meint, gleichgrofen  Menge, :eine
t3dliche Uberdosis erwischt. ;

Der gleichen Gefahr setzen sich oft auch Personen aus, le:
reine-Ware aus einem Apothekeneinbruch verwer.lden und dflbet
zu-viel hoheren Dosierungen gelangen, als sie bislang gewof}'nt
waren, Eines der hiufigsten: Delikte. des:schwer Dl_‘ogenabhan:
gigen.in unserem Land ist-ndmlich der Apothekenembruch, l?el
dem eine relativ.groRe Menge: hdchst wxrksame;r Ware und. im
idealfall auch gleichzeitig: Bargeld zu erzietlen sind. So wurdgn
im - Jahre 1978 im: gesamten: Osterreichischen Bgnde:s'geblf:t
118 Einbruchsdiebstihle und versuchte Einbruchsdlet?stahle in
Apotheken, Pharmazeutische Betriebe und Arztordinationen




registriert. Durch'die verbesserten SicherheitsmaRnahmen dieser

Betriebe; die nun auch-gesetzlich vorgeschrieben sind, waren es
um 15 % weniger Einbriiche als'im Vergleichszeitraum:1977.

Uberfille -auf Passanten, Erpressiingen; Raub und Totschlag
als Begleitdelikte von- Drogenabhingigkeit kommen in unserer
Land ' kaum-vor, sind aber:- zum:Beispiel:in-der USA ‘an-der
Tagesordnung. Fehden-in ‘der Drogenszene aus Rachegriinden
wegen Preisgabe - eines: Namens: bei- der: Polizei-oder wegen’
Veruntreuung von Geld, das als Anzahlung-fiir die Beschaffurig
von:Ware bereitgestellt wurde oder wegen: Prellung mit unwirk-
samer Ware - gibt es- natiirlich.. So” wurde  kiirzlich ein: Fall ‘bei
Gericht -abgehandelt, bei dem-ein Briiderpaar:in:der :Wicner
Fu[%géingerzone einen scharfen. Hund auf einen: Kontrahenten
loslieB;"MaBnahmen, die man sonst-nur.von :Zuhilterfehden
kennt: Das:zeigt;-daR es in der: kriminellen: Szene sehr oft zu
Vfrmnschungen kommt. So:hat esauch schon cine Reihe von
Fdllen gegeben, in denen junge:Midchen unter:Zuhilfenahme
von::Drogen:zur Prostitution gezwungen worden:sind: Sogar:in
de»r geschﬁtzten Atmosphire unserer Drogenklinik:in-Wich ist-es
bereits zweimal zum-Versuch bewaffneter Ubcrfille-gekommen:
Es kommt-auch: vor; daR. Hindler einem: Entiwohnten:durch

Erpressung so: lange: zusetzen, - bis:er in s¢iner:Not wicder zim
Drogenabnehmer wird:

Tod

Wir sehen also, dal sowoht der Kriminalisierung Tiir und Tor
gedfnet wird, als auch ein. hohes Todesrisiko mit Handel und
Gebrauch von: Drogen verbunden ist. So.wurden im Jahre 1978
in-Osterreich 23 Todesfille registriert, die in'einem ursdchlichen
Zusammenhang mit dem miRbriuchlichen: Konsum von Sucht-
giften oder Ersatzstoffen standen. Im Jahre 1977 waren es
15 Todesfille. Weitere 4 Osterreicher sind im Ausland verstor-
ben. Im gleichen. Zeitraum. wurden .in der BRD 430 Todesfille
registriert, in der Schweiz 84 und in Dianemark-87.

Freigabe der Drogen?

Das jst-auch. das stirkste Argument der Drogenbefiirworter,
Es: gibt in allen westiichen Lindern mehr oder minder grole
Gruppen drogenliberaler Bewegungen, die damit argumentieren,
daR. die Freigabe des Handels. mit Drogen. schlagartig eine
Entkriminalisierung zur. Folge hitte. Nun 1Bt sich eine.soiche
Tatsache selbst in sehr drogenliberalen Lindern, wie Holland, in
denen der. Besitz -und-die Weitergabe von: Canabisprodukten
lingst sogar offiziell bagatellisiert werden, nicht beobachten: Im
Gegenteil: - gerade in Lindern. mit.liberaler. Handhabung der
Drogenszene . liegt. der. Handel in Hinden straff organisierter,
skrupellos: agierender. Organisatoren, die der Polizei-fast jeden
Zugriff verwehren. Einem. gut. organisierten. Hindlertum ist
selbst durch beste polizeiliche MaBnahmen nur sehr beschrdnkt
beizukommen.

Aber.nehmen wir- an;. ein. Staat wiirde den Gebrauch auch
nur-einer.einzigen. ,harmiosen. Droge'’, wie z. B. Marihuana,
freigeben.— was ja in einigen Bundeslindern der:USA tatsich-
lich schon. geschehen ist. -, dann.wiirden sich. zwar fiir den
Verbraucher-viele Erleichterungen ergeben, wie.angenehme und
billige: Beschaffung, Entkriminalisierung und Schutz vor Schad-
stoffen; aber gleichzeitig wiirde sich.die Zahl derer erhdhen; die
“am- MiRbrauch erkranken: Genauso, wie:das bei der tolerierten
Droge:;;Alkohol** der Fall ist: Nungibt es keinen: Staat-der Welt
=" auch keinen-mohammedanischen =, dem es bisher gelungen
ist; sein: Alkoholiproblem-auch- nur annihernd befriedigend zu
j5sen. Jlngste: Untersuchungen: haben. z. B. fiir. Osteireich eine
Gefihrdung durch Alkohol fiir: eine halbe: Million: Menschen
ergeben; und man:schitzt die Zahl der effektiv alkoholerkrank-
ten Menschen in: Osterreich-auf 200.000.- Von:diesen werden
hdchsiens = 5% behandelt " und: Aussicht: auf vollkommene
Heilung haben héchstens 40 % der Behandelten; also etwa. 2 %
aller-Alkoholiker. ‘Der:Rest fillt ihren: Familien; den: Gesund-
Keitsdiensten:und dem Sézialstaat-als Ganzes zur Last:

Bei- Freigabe eines einzigen zusitzlichen Suchtgiftes wiirde
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sich die Zéhl der Gefihrdeten und Erkrankten zwar hicht t¢m.

das Doppelte = da‘es sicher eine Reihe von Umsteigern geben

wird: = abér ‘doch um einige -zigtausend erhdhen, bei Freigabe:"

aller Suchtmitte} vielleicht sogar vervielfachen, da die Gefahr
der Abhdngigkeitsbildung bei stirkeren Suchtmitteln als Alko-
hol um ein Vielfaches ‘héher ist: von 10 Personen, die Heroin
nur einmal intravends anwenden, bleibt bei vorsichtiger
Schitzung mehr als die Hilfte lebensldnglich hingen!

Da wir also bei.weitem nicht-in:der L:age sind; auch nur
einen verniinftigen Prozentsatz der alkoholbedingten Schidi-
gungen zu beseitigen ‘und es: duRerst schwierig ist, dem
Wohlfahrtsstaat weitere finanzielle Opfer zur Alkoholbekimp-
fung abzuringen; wire es unverantwortlich; durch Freigabe von
oft weit wirksameren Drogen: wéitere unbehandelbare Sucht-
opfer zu- erzeugen. Die einjihrige stationire Behandlung von
nur 10 Drogensiichtigen verschlingt pro. Jahr etwa 3,5 Mio. 6S.
Im-Genesungsheim Kalksburg werden pro Jahrca: 15 Patienten
behandeit, und es-existiert ein'zweites Behandlungszentrum mit
dhnlicher -~Kapazitit - in Tirol, " béi  Selbstkosten - von
910 Mio. 6S" und einer geschitzten Zahl von etwa 10,000
MiRbrauchern-und maximal:5.000 schwer Drogenabhingigen‘in
ganz Osterreich. Die Behandlungskosten uneffektiver Entzie-
hungskuren, die in groRer Zahl inpsychiatrischen Kliniken
‘durchgefiihrt - werdeén; und die Kosten fiir di¢ Behandiung der
Leberschddigungen, - die sich “durch-die intravendse Verabrei-
chung von Opiaten ergeben, haben wir dabei iiberhaupt nicht
berechnen kdnnen. Unsere derzeitigen Behandlungskapazititen -
sind total erschdpft, hohe Kosten verschlingende Zusatzinstitu-
tionen ' miiBten= fiir- die bereits Behardelten noch géschaffen
werden, fast tiglich  miissen Behandlungswillige: wegen Uberfiil-
lung der Behandlungseinrichtungen abgewiesen werden.

Was wiirden wir tun; wenn:plitzlich. nur 10 % der bereits
Erkrankten eineBehandlung anstrebten?: Die Unterbringung
von 500 Drogenabhingigen auch nur fir kurze Zeit ‘wire ein
Ding der:Unméglichkeit.: Nur.-wenn es ausreichende Behand:
tungsmdglichkeiten fiir Alkoholiker und die vorhandenen Dro-
genkranken “gibe, ‘koénnte ‘man iberhaupt “an eine . teilweise
Freigabe leichterer Drogen denken: Aber selbst dann erfiebt
sich:die: Frage: wozu?: Der totalen Konsumifreiheit scheint der
Mensch heute noch nicht gewdchsen: zu: sein, Mit derVielfalt
von erblichen  Belastungen, Geburtsschiden und: frithkindlich
erworbenen - Stérungen; mit der Zunahme gesellschaftlich: be-
dingter - Zivilisationsschiden,  ergibt: sich “ein¢. $o  hohe Zaht
physischer und:psychischer Schiden; daR wir sic nicmals in den
Griff bekonimen. kinnen:-Man: mul dlso nicht noch durch
falsche Liberalitit:- weitere Schadigungsmoghchkéiten: schaffer.
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Uberdies liegt seibst die ‘Heilungschance eines Drogenabhdngi-
gen, der sich freiwillig in stationdre Langzeitl?ehandl_ung (Kal.ks-
burg) begibt, nur. bei 18%. Von den wenigen, die sich eine
Heilungschance geben und einen Behandlungsplatz erhe'xlten,
wird nicht einmal ein Fiinftel gesund. Man kann also nur ]edep
Jugendlichen eindringlich davor warnen, mit Drogen zu experi-
mentieren.

Gesellschaftlich toleriertes Suchtmittel Alkohot

Selbstverstindlich ist hier die Frage angebrach'g, wieso wir
den ~Alkoholkonsum. gesellschaftlich tolerieren und ande.r’e
Suchtmitte| verbieten. Der Grund liegt darin, daf einmal in
einer Gesellschaft verwurzelte Suchtgifte auch bei strengsten
MaRnahmen nicht mehr. ausrottbar sind. Die Prohibition in
Amerika wurde durch illegale Produktion und Schwarzhandel
umganngen.und. lieR ein Gangstertum entstehen, des§en chh-
fahren heute auch fiir den Drogenhandel verantwortlich zeich-
nen. Das kurze Alkoholverbot in Finnland lie® die Anzahl c{er
Entzugsdelirien 'in die Hohe schnellen. Rigorose Alkoholratio-
nierungen in Schweden sowie Zwangseinweisungen von. Alko-
holikern in Norwegen und Schweden haben keine Besserung qer
Lage gebracht., Einem Suchtmittel, das einmal gesell%cha}ftllch
toleriert “ist, kann man nur mehr mit psychohygienischen
MaRnahmen begegnen. Der einzige wirksame Schutz gegen Qen
MiRbrauch und die schidlichen Folgen von Rauschmitteln §md
Ritualisierung “und Tabuisierung, das heift, nur gelegent!lc‘he
Anwendung zu streng ritualisierten” Zwecken, die auf einige
auserwihlte Personen beschrinkt bleibt. Das haben bisher nur
,primitive’ Volksgemeinschaften fertiggebracht. In ei_ner' mo-
dernen ‘Konsumgeselischaft sind solche teilweisen Restriktionen
undenkbar, ‘Hier hilft ‘nur ein. allgemeines Verbot und. selbst
dieses ist nur von geringem Wert.

Ist' unsere Jugend also verforen und missen wir tatenlos
zuisehen, ‘wie ‘sich: ein. Teil von ihr letalen Konsumzwidngen
verschreibt? :

Liebe; bester Schutz vor Drogen

Ich “glaube nicht. Wir haben gewisse Moglichkeiten in de'r
Erziehung unserer Kinder; sie .gegen die Verlockungen chemi-
scher und personaler Verfihrer zu immunisieren. Durch unsere
Untersuchungen = der . Familiensituationen Drogenabhdngiger
konnten wir einiges in: Erfahrung bringen. So:sollte der Aufbau
einer Familie in Etappen erfolgen und die Statusarbeit {Uber-
stunden; Hausbau, Anschaffung von Luxusgiitern) nicht mit der
Zuwendung zu den Kindern konkurrieren. Kinder kom»me?n
billiger -als- Luxusgiiter 'und: es ist ihnen gleichgiiltig, ob sie in
- Hinlerstixneusiedel®’ oder an. der Riviera Urlaub machen —
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wobei- sie durch- die Anreise zum nahegelegenen - Urlaubsort
weniger geschidigt werden und das Klima besser vertragen. -
Viel wichtiger ist es, sie nicht abzuschieben, um sich fiir ein
teures Vergniigen freizumachen.
So paradox es klingen mag, sollte man Kinder entweder
schon vor oder erst nach dem Hausbau bekommen, niemals

aber gleichzeitig. Kinder k&nnen sich in beengten, weniger

luxuridsen Verhiltnissen wohler fiihlen, ‘als wenn sie in einem
Luxusbau zu friih in ein eigenes Zimmer abgeschoben werden.
Es sei denn, die Armut und Enge ist so groR, daR die
zwischenmenschlichen Aggressionen die Erziehung gefihrden;
denn ein hiufig geschlagenes oder mit Sadismus erzogenes Kind
lduft viel eher Gefahr, sich fehlzuentwickeln urd spdter einmal
zu Drogen zu greifen, als ein mit Liebe ,,verwbhntes” Kind. Ein
Eiternhaus, das stindig zerstrittén ist, schddigt das Kind mehr
als das Fehlen eines Elternteiles. Inkonsequente Erziehung und
Gefiihlsarmut “der Eltern sind Meilensteine in der Entwickliung
eines Drogenabhingigen. Uber allem steht aber der schidigende
EinfluR eines” Vaters, der keinen ~Ariteil am Familienleben
nimmt und " in" der Erziehung lediglich eine strafende Rolle
libernimmt. Drogenabhingige haben nur “einen » 1<% "-Vater,
d. h. nur 7 von 100 geben ihm in einer unserer Befragungen die
Hauptrolle in ihrer Erziehung, wihrend er bei mehr als 60 % als
korperlich strafender Exekutor in Erscheinung tritt.

Drogenabhingige sind krinkliche Kinder, die sehr viel an
miitterlicher Wirme — z. B. durch frilhe und lange Spitalsauf-
enthalte — entbehren muRten und darunter feiden. In ihrer
Familiengeschichte entdecken wir hdufig alkoholkranke Viter
und depressivé Miitter. .

Ein' demokratischer, nicht autoritirer Erziehungsstil mit
grofier Zuwendung beider Eftern, der Entfaltung gemeinsamer
Interessen in der Pubertit und iiber. diese hinaus, sind der beste
Schutz gegen das friihzeitige Abwandern der Kinder in eine von
den Eltern nicht mehr erfahrbare und kontrollierbare Jugend-
kultur mit eigenen, oft nicht mehr gesellschaftsfreandlichen

Normen. und Wertsystemen. Untersuchungen. amerikanischer -

Psychologen . sehen  die groRte. Gefahr. fiir -die Jugend..im
Nebeneinander verschiedener Subkulturen,. die miteinander in
keiner Kommunikation stehen. Auf eine allgemein. verstind-
liche . Formel gebracht wire das: im..ersten Stock einer
Nobelvilla. die Sekt- und Whiskyparty der Erwachsenen,  die
nicht ahnen. — oder sich nicht darum kiimmern —, daf ihre
Kinder gleichzeitig im Keller eine n»Hasch!-Party teiern oder auf
LSD.,,ausflippen’’, Die Anleitung durch reife, verstindnisvolie
Erwachsene ist auch fiir iltere . |ugendliche notwendig, man
kann:diese- nicht sich selbst oder einigen fragwiirdigen,- ideali-
sierten Vertretern verschiedener. musikalischer Trends iiberias-
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sen. Der autoritire Erzieher: hat ausgespielt, aber die jugend
sucht: Viter, an- denen sie Halt und Orientierung finden l.<ann.
Da es diese nicht immer gibt, verfalien viele den gefdhrlichen
Gaukeleien professioneller Verfiihrer, wie Sektenoberh'aiupte;rn.
Und noch mehr binden sich an die Scheinwelt der bewuRtseins-
verindernden Drogen, die ihre Opfer nicht mehr losldRt.

Literatur beim Verfasser:
Dr. Giinther Pernhaupt
Anton-Proksch-Institut

Drogenstation .
1237 Wien, Breitenfurter StraBe 517, Tel.: 88 41 69

Anmeldung zum Lehrertreffen (siehe nichste Seite}
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kurimeldungen

. : R
Bisher:haben viele nit ihrer Arbeitssituition unzufriedene Lehrer-—
gru»nen und Einzelnersonen iscliert. an denselben Problemen ge-
arbeitet, die von bestehenden Lehrérorganisationen nur ungeniidend
bzw. gar nicht aufgegriffen worden sind. ¥arum sollen Lehrer dane
Rad donoelt und Areifach erfinden?

wir, das sind Erna Dittelibach, HS-L,
Giunther Gettinger, Uni Graz, Léhrerausbildung,
Heidi Pirchner, AHS-L, liitglied der LL-Grupbe gegen AKW;
Sonja Schicker, V5-L, und
Veronika Seyr-Krsus, AHS-I, Mitarbeiterin der "Lehrer-
zeitung®

praxisnahen Gesichtspunkten aus: unter

Scf{ii!e r

kennen uns 1lose von verschiedenen Veranstaltungen und finden es sinnvely

ein gesamtisterreichisches Lehrertreffen zu organisieren.

der SCHULHEFTE zum Pr

Wir laden hiemit alle uns bekannten Lehrerorganisationen; = gruppen,
-zeitungen und Lehrer aus den verschiedenen Bundeslindern: zu einem

Seminar. ein und bitten alle, diese Einladung an mdgliche Interesgenten
weiterzugeben,

Thema: [Die Arbeitssituation des Lehrer‘s] ‘ ‘ ‘

Ort: 0GB=Heim Weuwaldegg, 1170 Wien, Neuwaldeggerstr,3
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he Taséhenfbuchf,e[he ,SC\HU'LH‘E:FT zum"‘P‘reis von

vor allem aber
$ 170,— (4 Bande, jeder Band ca. 100 Seiten) ab der Numme“

Zeit ' Beginn - Samstag, 6.10.79 .ca. 14.h
Ende Sonntag, 7.10.79° ca. 15 h
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Is ein erzieherisches und/oder schulpoli

Aus drei Vorbesorechurigen haben sich-Fslgende Themenschwersunkte
ergeben
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1. Arbeitsrechtliche Situation® des Lehrers =
2. Gewerkschaft und Personzlvertretung -
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4. Mitwirkung bei der Demokratisierunq des Schullebens

haftl

Referate.und Arbeitsmaterial werden vorbereitet und k&nnen nach
Bedarf: eingesetzt: werden. Wir.bitten jedoch alle Interessenten,. bei
dgr Gewerkschaft &ffentlicher Dienst, 1010 Wien, Teinfaltstrafe 7
die Jahrbiicher der Gewerkschaft 1978 und 1979 und das Bundespersonal-
vgrtretungsggsetz selbst. anzufordern.- Alle Teilnehmer, die schrift-
1}ches Material erarbeitet haben, hitten wir, dieses in méglichst
vielen Exerplaren mitzubrihgen.

1 Abonnement der pidagogisc

der Nummer wird
-mdbglic

. zwar von wissensc

Um eine £Ur uns mdglichst.strefarme Vorbereitung zu.gewahrleisten,
b}ttenHW1r Euch,‘den Anmeldeschein und §.50,-= (per Postanwasung)
bis spdtestens Mittwoch, den’ 3+ Oktober 79 an Erna Dittelbach,

1220 Wien, Mendelssohingasse 4774 zu schicken, da die Téilnehmerzahl
Aus: Platzgriinden- auf: 70 Personen beschrinkt werden muf. Die: An=
meldungen werden in der Reihenfolge ihres Eintreffens beriicksichtigt
und Ihr erhaltet eine Bestatigung @it nzheren Imformationen.
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meldungen werden in der Reihenfolge ihres Eintreffens beriicksichtiat

und Thr erhaltet eine Bestdtigung mit niheren Informationen

?:enK?st§n betragen fir Abendessen (Samctag) tmd Mittagessen
sonntag) cas 5 100.- {i S e NEH : Y d tittages
poont 50'“_ dazu.? , fir die Nichtiquna und das Friihstiick kommién

~ir sind ein bifchen gespannt,
Fuch herziich,

Wir ersuchen-unsere Leser, sich bei Riickfragen in erster Linie an die
Autoren der einzelnen ‘Artikel zu wenden, deren Namen wir im folgen-
den bekanntgeben; erst wenn Fragen offenbleiben an die verantwort-
lichen Heftredakteure.

Die Mitarbeiter drieser Nummer:sind:

lise Arnold,: 26, Hauptschullehrerin, Schmidgunstgasse 9, 1110 Wien,
Tel.: 76 58 665 ) o L :

Uwe Bolius, 39, Schriftsteller, MargaretenstraBe 67/2/18, 1050 Wien,
Tel.: 57 13 42 \

Friedrich Drapal, Institut fiir Marketing und Management, Opernring 19,

.~ 1010 Wien, Tel.: 56 42 30,5643 70 "~ o :

Bernd Hackl, 26, Kunsterzieher; KleinstraRe 42, 4045 Linz, Linzer
Lehrerzentrum — Journaldienst Fr 17—19 Uhr, Tel.: 32 39 115

Lutz Holzinger, 35, Journalist, Wiedner HauptstraBe 36/1, 1040 Wien;
Tel.: 57 4576

Robert Neunteufel, Bildungsreferent der Arbeiterkammer Wien, Prinz-
Eugen-Strage 20—22, 1040 Wien, Tel.: 65 37 65

Giinther Pernhaupt, Leiter der Drogenstation Kalksburg, Adresse am
Ende seines Artikels

Georg Piskaty, Bildungsreferent der Bundeskammer der gewerblichen
Wirtschaft, Opernring 1/Stg. E/7, Tel.: 57 36 54-0

Herbert Schindelka, 13, Hauptschiiler, Mitterweg 10/8, 1110 Wien, Tel.:
76 26 262 )

Geralt Schmidt, 19, Schiiler an einer hdheren technischen Lehranstalt,
Rudolf-von-Alt-Platz 6, 1030 Wien, Tel.: 72 60 233

Michael Sertl, 26, Hauptschullehrer, Briilgasse 22/2, 1160 Wien, Tel.:
95 46 954 .

Rupert Wakolbinger, Facharbeiter und KA J-Aktivist, Schillerstrafle 53,
4020 Linz, Tel.: 60 120
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